1 iciamo le cose co-
(( me stanno. Goo-
1 gle non ruba i

| contenuti a nessuno. Siamo
| stati e siamo sempre disponi-
| bili a trattare con gli editori,
in Italia come in altri Paesi,
ma bisogna basarsi su dati
concreti e serve sincerita da
entrambe le parti».

No, a Carlo D’Asaro Bion-
do, presidente delle relazioni
stratégiche di Google in Eu-
ropa, non € proprio piaciuta
I'intervista rilasciata la scor-

presidente della Fieg Mauri-
zio Costa. Costa chiede al co-
losso delle ricerche su Inter-
net di sedersi a un tavolo per
trattare i diritti degli editori,
domandando anche che Goo-
gle «ci paghi i nostri prodotti
editoriali che immette nel suo
sistemax.
E cosi D'Asaro? Google usa ar-
ticoli, foto e filmati dei giorna-
li nel suo motore di ricerca e
nelservizio Google News?
«No. Noi facciamo una cosa
molto diversa da utilizzare
contenuti altrui. Noi indiciz-
ziamo quei prodotti, nel sen-
so che permettiamo all'uten-
te che fa richieste su un dato
argomento di accedere alle
fonti che di quell’argomento
trattano. Ma & sempre l'edi-
tore che sceglie se e come i
suoi prodotti devono essere
indicizzati, se chi naviga pud
disporre di un intero artico-
lo o solo di una parte, se la
lettura sul sito dello stesso
editore & gratuita o a paga-
mento... Insomma la nostra &
solo una forma di promozio-
ne. E ovviamente siamo
sempre disponibili a lavora-
re con gli editori per svilup-
pare nuovi prodotti che pos-
sano massimizzare i loro in-
troiti: sia che si tratti di ac-
cessi a pagamento, sia di in-
serzioni pubblicitaries.
Eppure non tutti sembrano
soddisfatti. Enon soloin italia,
visto che anche in Paesi come
la Francia o la Spagna avete
avuto problemi...
«Capisco che alcuni editori
tradizionali abbiano marchi
forti e possano dungue non
essere interessatissimi, ma
altri editori di giornali piu
«piccoli o di stampa locale
guardano con grandissimo
interesse al nostro modello.
Quando il mese scorso abbia-
mo lanciato la nostra Digital
News Initiative con otto
grandi gruppi editoriali euro-
pei abbiameo visto un numero
importante di giornali inte-
ressati: sono attratti dal no-
stro modello di business e
dalla nostra volonta di svilup-
pare prodotti in comune».
{  Nella Dni d siamo per I'italia
anche noi de La Stampa. | vo-
-. stri critici sostengono che ave-
* ‘te landato I'iniziativa anche
perrompereil fronte degliedi-
tori in Europa. Cosa replica?
«Che non & cosl. La Dni si ba-
sa su tre punti fondamentali:
| lo sviluppo di prodotti comu-
| ni con gli editori, che ci aiute-
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ranno a capire quali sono i mo-
delli migliori per creare fattu-
rato e come misurare e inter-
pretare il traffico di utenti; la
formazione dei giornalisti alle
nuove tecnologie: infine abbia-
mo un fondo che siamo felici di
offrire agli editori che fannoin-

-vestimenti a lungo termine in

queste tecnologies. :
Dal cahier des doléances della
Fieg: dovreste condividere con
gli editori i ricavi pubblicitart...
«Siamo d’accordo sulla condi-
visione dei ricavi pubblicitari,
tanto che abbiamo sviluppato
tecnologie per condividerli at-
traverso YouTube o attraverso
le nostre piattaforme pubblici-
tarie. E siamo comunque di-
sponibili a discutere con gli
editori le condizioni per I"utiliz-
zo delle nostre piattaformes.
Altra accusa: dovreste ricono-
scere agli editori i diritti d"auto-
re per i loro prodotti e invece
non lo fate.
«Noi non facciamo nulla sen-
za rispettare il diritto d'auto-
re. Ma considerare l'indiciz-
zazione uguale alla diffusio-
ne del contenuto significa es-

sere in errore o in malafedes.
Ulteriore punto dolente solleva-
to da Costa: Google deve condi-
videre con gli editori i dati degli
utenti...
«I dati sono degli utenti e noi di
Google non li vendiamo a nes-
suno. Semplicemente, con il
consenso dell'utente gli fornia-
mo alcuni servizi, sempre ri-
spettando la sua privacy. Dun-
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que, siamo disponibili a pensa-
re a nuovi prodotti, ma tenen-
do presente la tutela della pri-
vacy degli utenti. I dati non so-
no nostri e non possono essere
nemmeneo della Fieg».
Ma se la realta per voi & cosidi-
versa da come la dipinge il
presidente degli editori sara
difficile che raggiungiate un
accordo, no?
«In effetti mi chiedo mi chiedo
chi rappresenta oggi la Fieg,
perché sento dal presidente
Costa discorsi molto diversida
quelli che sento da piccoli edi-
tori o anche dalla stampa este-
ra. Abbiamo fatto tante propo-
ste e vogliamo che l'editoria ab-
bia successo: & un valore socia-
‘le ed economico importantissi-
mo ed & fondamentale per la
democrazia. Con la Fieg ci sia-
mo gia incontrati varie volte e
siamo disposti a rincontrarci».

D’Asaro replica a Fieg: pronti a studiare nuovi prodotti con i giornali
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