Nuovi equilibriditv, stampae web
Boldrini: fare di piti per i giornali

Cardani (Agcom): i ricavi nel settore sono scesi del 16% in cinque anni
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che preoccupazione e qualche
riflessione in pit. I giornali -
specifica Boldrini - non sono
soltanto fornitori di notizie.
Sono anche luoghi di forma-
zione vera dell'opinione pub-
blicax. Gli effetti della digitaliz-
zazione, del resto, sono eviden-
ziati nella relazione del presi-
dente Agcom, Angelo Marcello
Cardani. «Nell'ultimo quin-
quennio in Italia si & assistito
ad una progressiva riduzione
dei ricavi nel settore dell'infor-
mazione: i media “classici” co-
me quotidiani, tv e radio hanno
perso quasi 2 miliardi di euro,
con una riduzione pari al 16%
nel periodo 2010-2014».

Tra i dati confortanti la cre-
scita del 7% della pubblicitd on
line, e Ia tenuta della televisio-
ne in chiaro. La relazione ricor-
da le difficolth del mercato po-
stale, alla vigilia della privatiz-
zazione di Poste Italiane, «Il
fatturato dei servizi postali e
delle attivitd di corriere subisce

in discesa del 15% nel zo15. Col-
pito anche il mercato delle tle,
che nel 2014 registra ricavi in
calo del 7,7% a quota 32 miliar-
di. Eppure lo stesso Cardani, ci-
tando le stime della Ue, ricorda
che un'incisiva politica di digi-
talizzazione potrebbe genera-
re, in un quinquennio, una cre-
scita del prodotto interno lordo
continentale pari a 520 miliar-
di. Una soluzione condivisa da
Maurizio Costa, presidente del-
la Fieg, che sottolinea: «la rela-
zione tra editoria tradizionale e
digitale credo sia la strada giu-
sta da percorrere». Cardani
riassume anche le tre tendenze
principali del settore delle co-
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ture tra operatori tlc e le impre-
se attive in upstream e down-
stream, le alleanze tra
produttori di contenuti e nuovi
operatori della piattaforma In-
ternet. Nella relazione viene
chiesto il superamento della
legge Gasparri. «Preme sottoli-
neare la necessita di una rifor-
ma ampia della normativa in
materia di comunicazioni, in-
formazione e media». Il qua-
dro esistente &, insomma, ob-
soleto rispetto al mercato di ri-
ferimento e alle nuove tecnolo-
gle.

Altrettanto obbligatoria é la
riflessione in vista della sca-
denza, nel gennaio 2016, della
concessione alla Rai, Tra le ur-
genze il recupero dell'evasione
del canone e la mission della tv
di Stato nell'era digitale. Sem-
pre pili preoccupante, infine,
l'arretratezza dell'ltalia in tema
di banda ultra larga.
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