Nielsen: raccolta in crescita del 3,5% a geninaiio a quota 432,6 milioni - Bene Internet (+6%) e Tv (+4,7%) e in risalita i quotidiani (+2,2%)

Parte bene il 2016 della pubblicita
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PParte bene il mercato della
pubbliciti nel 2016. A conferma
dei segnali positivi della seconda
parte delzo15,ilmese di gennaiosi
¢ chiuso con un +2,59 su base an-
nuane,6milionidieuroinpil, per
un totale raccolta di 432,6 milioni.
Considerando anche la porzione
diweb non monitarata, maattual-
mente solo stimata da Nielsen
(principalmente search e social),
Iincremento si attesterebbe in-
torno al+3,5 per cento,

Certo, dietro cisonole macerie
di anni di perdite, Basti pensare
che nel 201 1a Nielsen indicava in
8 6miliardidieurogliinvestimen-
ti pubblicitari in Italia. A fine 2015
c’erano 2,4 miliardi di euro in me-

PICCOLO SCHERMO
Inaumento tuttiibroadcaster
Mediaset (+2,8%) resta
leader di mercato, ma Sky
(+12,5%) e Discovery (+19,8%)

guadagnano quote

no, Una parte si & spostata sui co-
lossi del web (Google e Facebook
soprattutto),icuidatisonosoloda
pocostimati da Nielsen, maun’al-
tra,ampia, & andata persa.

A ogni modo l'anno é partito
con il piede giusto. «Seppur con-
tenuta - conferma Alberto Dal
Sasso,diNielsen-lacrescitatiene
nel primo mese dell’anno, mo-
strando segnali di conferma peril
primo trimestre, conun trend po-
sitivo che va consolidandosi an-
che sul medio periodo». I prossi-
mimesidiranno poidi quante «le

misure espansive annunciate dal
governatore Bee, Mario Draghi,
possano influire come spinta al-
l'economiaealleimpreses.

Per quanto riguarda i settori,
l'alimentare {primo perincidenza
di investimenti) ha proseguito
nella sua creseita (+1,3%), sono
tornatiacresceresettori“pesanti”
che avevano rallentato - come le
tle (+19,800) e la finanza (+12,196) -
mentrel'altro fraibig, 'automoti-
ve, hasegnatoil passo (-8,796).

Per quanto riguarda invece i
mezzi, il +2,2% dei quotidiani &

senz'altrounanotiziamentreipe-
riodicinonsonoriuscitiaemerge-
redallesecche(-14,1%). Dopol'im-
pennatadel 2015, ]aradiohainvece
iniziato in sordina (-3,496) mentre
Internet nella versione pit1 ampia
(anche con Facebook e Google)
haraccoltoil Gss in pii.
AnchelaTvhacontinuatonella
sua marcia al rialzo (+4,7%). In
questo quadro, stando ai dati ela-
borati dal Sole 24 Ore, tuttiibroa-
deaster hanno ragione di sorride-
re.Mediaset-lacuiraccoltaagen-
naio & stata il 509 del totale, con
168,0 milioni - ha chiuso a +2,89%l
primomesedell'anno, LaRai(54,6
milioni di euro di raccolta) ha
chiuso in progresso del 3,5%; Sky

(32,4 milioni) a +12,59%; Discovery
(16,06 milioni) a +19,8% ¢ Lay (11,0
milioni) a +0,4 per cento. La cre-
scitadiSkye Discovery, legataan-
che all'entrata nell'arena della tv
generalista con Tv8 (Sky) e Nove
(Discovery), si sta comungque fa-
cendo sentire. Mediaset infatti,
pur mantenendo di gran lunga le
leadership di mercato, ha visto ri-
dursilasua quota, nel singplo me-
se di gennaio, dal 60,4% al 59,3%
deltotaleraccolta tv. Inmarginale
decrescita sia Lay (dal 4,4 al
4,2%) sia Rai (dal 19,496 al 19,200).
Per Sky laquota éinvecesalitadal
10,6% al 11,4% e per Discovery dal
529 al 5,06 percento.
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