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Nielsen stima gli investimenti su tutto il mercato, compresi quelli su Google e Facebook

Raccolta online 2015 oltre 1 2 mid

Crescita dell’8 4%. Traino sopmttutto da video e social

DI ANDREA SECCHI

a raccolta pubblicita-
ria online si prepara
quest’anno a supera-
e 1 2 miliardi di euro,
crescendo dell'8,4% rispetto
al 2014. Precisamente si ar-
rivera ai 2,1 miliardi e sard
questo incremento a sostenere
I'intero mercato, con un totale
previsto sui diversi mezzi di
7.9 miliardi di euro a +1,5%.
La fetta di investimenti su [n-
ternet quindi si allarga, pas-
sando dal 24 8% del 2014 al
96,5% attuale.

Le stime comprendono tutti
i formati dell’advertising on-
line, compresi anche search,
social e la parte video di You-
Tube che non sono presenti
nei dati mensili forniti da
Nielsen perché alle rileva-
zioni non partecipano giganti
come Google e Facebook che
ne rappresentano la quasi to-
talita. Per ovviare al problema
Nielsen & partita a monte gia
qualche tempo fa, con un’inda-
gine annuale su un campione
di 800 aziende investitrici di
diversi settori.

La comunicazione dei dati
fatta ieri eembra essere un
messaggio nemmenoc troppo
velato a Iab, 'associazione
che riunisce gh operatori del-
la pubblicitd interattiva, che
il 10 luglio ha lanciato una
consultazione con cui trovare
un istituto partner per la ri-
levazione, appunto, &El‘ tutto il
mercato pubblicitario. La data
entro cul presentare le can-
didature & il 10 settembre e
ovviamente Nielsen non potra
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che esgere uno dei partecipan-
ti a questa selezione,

Tué'nillnlda zl-ée stime, comei
sivededa co1n paging, i
gearch vnlegfl 34% dtﬁl’glrﬁ-iﬁne,
il social I'11% e i video il 17%
(non tutto perd in questo caso
& ovviamente da far risalire a
YouTube). I pezzi che di solito
mancano al computo rappre-
sentano quindi oltre il 50%
della raccolta.

In termini di crescita, video

e gocial sono i segmenti pin di-
namiei, con un +16% e +46%
rispettivamente, mentre di-
play e search segnano un
+2% e +7%. Annunei e direc-
tories, invece, calano dell’8%.
«In aggiunta al prevedibile
successo dei sociale, ha di-
chiarato con una nota Alber-
to Dal Sasso, Ais Business
Director di Nielsen, «dalla
survey emerge che una quota
di cirea %4 degli investimenti

& destinata al mobile: si trat-
ta di un dato interessante se
letto in relazione al fatto che
cirea la meta delle aziende in-
tervistate dichiara di aver svi-
luppato una app per il proprio
business. Senza dimenticare
gli ampi margini di crescita

ell'innovativo programmatic
buying (I'acquisto di inserzio-
ni attraverso tecnologie che
consentono di ottimizzare gli
investimenti sulla base dei

target desiderati, ndr)s.
Ihstribuzione e automaobi-
li, fa sapere ancora Nielsen,
sono i settori che destinano
al digital advertising le quote
di budget pit elevate rispetto
alla media del mercato, ri-
spettivamente 53% e 41%, le
aziende del seltore persona
investono il 39%, mentre il
largo consumo & fermo anco-
ra al 10%.
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