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Piccoli monitor crescono

latelevis

ERNESTO ASSANTE

oralatelevisionelavedremo
su YouTube. L'azienda fon-
datasei annifadaChad Hur-
ley pochi giornifahasvelato
il suo pit1ambizioso proget-
‘ to: lanciare, cominciando
tra qualche settimana, ben cento gapah
televisivi sul Web, con contenuti origina-
li, realizzati con partner come il Wall
Streetjournal, star come Madonna, atto-
ricomeAshton Kutcher o magazine ?nh:
ne come Slate. Google, proprietaria di
YouTube, ha deciso cosi di sposta..re_l as-
" se di YouTube, nato come sito di video

sharingche offrivacontenutigeneratida- .

gli utenti, verso il mondo della televisio-
“ne, anche se di una tv completamente
* nuova, tutta sul Web e totalmente on de~
‘mand. La maggior parte dei cento canah
sara online entro la finedel2012. Neipia-
ni di YouTube c'2 la produzione di circt
venticinque ore di programimazione orl
ginale quotidiana, sostenuta da sponso
e partner e daun investilpepto, dg part
diGoogle, dicentomilionididollari. Mol

ti canali saranno tematici, ma molt sa-
ranno invece affidati a singole persona-
lita, trale quali Anthony Zuiker, il creato-
redi CSI, il rapper Jay-Z, la star del basket
- Shaquille O’Neal, I'attore Rainn Wilson,
Madonna, che sta lavorando alla realiz-
zazione di un canale chiamato DanceOn,
. il campione di skateboard Tony Hawk.
Ci saranno editori come Thomson Reu-

ters e Hearst, studi cinematografici come

Lionsgate o televisivi come Fremantle-
Media, fino a produttori celeberrimi co-
me Michael Eisner, excapo defla Disney,
che conlasuacasadiproduzione Vuguru
sta lavorando con Stan Lee, inventore
deisupereroi della Marvel, alla creazione
di un canale intitolato Stan Lee’s YouTu-
be World of Heroes.

Secondo aicune fonti, YouTube pa-
gheracento milioni didollariai produtto-
ri come anticipo sugli introid pubblicita-
richeriusciranno a portare sui proprica-
nali, il massimo di ogni finanziamento
saradicinquemilionicircaeiprofittiver-
ranno divisi tra YouTube (45 per cento) e

ione ¢éonline

iproduttori (55), Secondo Robert Kyncl
responsabiledelle partnershipdiYouTu
be,.«moln‘ diquesti canali di nuova gene
razione definiranno il futuro della tvn, ¢
probabilmente nonha torto,

Perché YouTubeha giadatempocam-

biatoilnostro rapportoconlatelevisione,
scavalcando addirittura, per le giovani
generazioni, latvstessa, conlasua assen-
za di palinsesti, con i contenuti comple-
tarpgntg “orizzontali”, tutti con pari di-
8nita, sia che si rratti di esibizioni di star
che d;l video autoprodotti da sconosciuti,
conl'immediatezza dei cellulari daj qua-
li vengono caricateliberamente immagi-
ni di ogni possibile evento, pochi istanti
dopo l'accaduto, spesso molto prima di
telegiornali e siti web d’informazione.
YouTube ci ha abituato a trovare tutto
sempre, ad avere a disposizione il pilx
grande archivio di immagini mai creato,
a cor}d{videre spezzonidi televisione, re-
centissimi o preistorici, a integrare il tut-
1o conFacebook consentendoei dicreare
dei canali personali, a vedere contenuti

Ainternazionali quasi in diretta. Tutto

quellocheeralegato alla vecchiatv, ai pa-
linsesti, agli orari, agli appuntamenti, al-
la pubblicita & lontano dalla filosofia di
YouTube, e I'arrivo di questi cento cana-
4, con programmi inediti, non fara che
spostare questa frontiera ancora pit1 in
avant, Tuttiinuovitelevisorisono dotati
dicollegamentialnternet, hannol'appdi
YouTube gia integrata, proprio perché il
servizio vuole uscire dai confini delweb e
conquistare il posto d’onore sul televiso-
reche abbiamo in salotto.

Etuttostaaccadendo moltoin fretta:la -
rivoluzione di YouTube & iniziata poco
pilt di sei anni fa, il 23 aprile del 2005,
quandosulsito éstato postatoil primovi-
deo, frutto di un'idea che tre ragazzi,
Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim,
avevano avuto qualche mese prima, I tre
sieranoconosciutilavorando per PayPal,
erano studenti e avevano pensato di ri-
solvereil problemadicondividereinma-
niera semplice i video attraverso Inter-
net. OggiYouTube, acquisitonell’ottobre

2006 da Google, & uno dei tre siti pii fre-
quentatialmondo, offre milioni di video,
lagran parte prodotti dagli utenti ma an-
che spezzoni televisivi e cinematografici,
interi film, concerti e programmi tv. Tra
-gli infiniti clip di YouTube ¢’2 di tutto: le
immagini familiari, quelle scolastiche, i
souvenir di viaggio, i concerti “rubati”
con il cellulare, le parodie e i karaoke, la
vitaveracheirrompenelloschermodiln-
ternetsenzafilzi. Ma anchelo street jour-
nalism, leimmagini in dirétta degli avve-
nimenti di cuila gente 2 testimone. E poi
ivideoclip,ifilm, glispezzonidellatvdiie-
rie di oggi, la cronaca e il divertimento, 1
centocanalidiYouTubesonosolol'inizio
di quella che, nelle idee di Page e Brin, i
boss diGoogle, potrebbe esserela spalla-
tadefinitivaallimperodellatvcomel’ab-
biamo conosciuta, un tentativo di ridefi-
nire non solo i contorni ma ancheil cen-
tro di un'industria che sta attraversando
unafasedirinnovamento e che, trapochi
- anni, avra comunque cambiato volto.

PR




