Audiovisivi. L'impatto della crisi
Contenuti editoriali:
persi 4,7 miliardi
negli ultimi anni
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Un colpo da 4,7 miliardi di
euro. Un dazio enorme quello
pagato dal mercato dei conte-
nutieditorialitrailzoioeil2014.
lldato-fraquellicontenutinel-
la ricerca realizzata da Istituto
Bruno Leoni ed e-Media Insti-
tute daltitolo“Il sistema audio-
visivo: evoluzione & dimensio-
ni economiche”, che sara pre-
sentata oggi a Roma = & inequi-
voco. Sull'altare della crisi &
stata sacrificata una parte del
potere d'acquisto delle fami-
glie, Lo scaricamento di questo
handicap sul consumo di con-
tenuti editoriali & stato poi fin
troppo evidente.

IIRapportochesarapresenta-
to oggi fornisce una mappatura
delle dimensioni del mercato e
degli attori economici presenti,
prendendo in considerazione
un'area inclusiva di tuttii conte-
muti audiovisivi e multimediali,
Si parla quindi di spesa degli
utenti, delle imprese per inser-
zioni pubblicitarie, di spesa del-
lo Stato. E il “paniere” di riferi-
mento & nella sua versione pilt
estesa: la televisione in tutte le
sue forme, cinema, radio, home
video, videogiochi, musica, tut-
toil settore della carta stampata
etuttoilmondodeiserviziinter-
netacontenuto,

Questosettore dei“contenuti
editoriali" valeva nel 2010 circa
28, 3 miliardi di euro. Una cifra,
questa, che significa I'y7Ges del
Pil. Da allora il business & scivo-
lato, ridotto a un tasso annuo
medio del 49 e alla fine il valore
raggiunto da questo mercato al-
largato dei contenuti editorialié
sceso a 23,6 miliardi di euro, Al
I'appello mancanoquindi4,7mi-
liardi. E se si parametra al Pil, la
percentuale & scesa sotto al-
1,596: 1,46 per la precisione.
Qualche comparto (leggi Inter-
net)haguadagnato, maaltrihan-

no inevitabilmente perso di piti.
«LTtalia, allo stesso modo dei
Paesi cosiddetti Pigs - spiega
Emilio Pucci, direttore di e-Me-
dia Institute e autore dello stu-
dio - ha subito una contrazione
generalizzatanel 2009. Mamen-
tre gli altri Paesi sono riusciti a
sperimentare una qualche for-
madiripresa, inTtaliaconil pas-
sare del tempo si & verificata
un'ulteriore contrazione, che si
& poiaggravata nel zo11».
Lacrisihapicchiatopiticheal-
troveinsomma.Maganche vero
dall'altra parte che nel nostro
Paese, e questa & una delle con-

Perdita di mercatotradizionale
rion compensata dalla
migrazione sul broadband
Imprese chiamateacambiare
modello di business

clusioni cui arriva lo studio, il
mercato ha in molti casi pagato
un cambiamento la cui pili evi-
dente cartina al tornasole sta
nell'osmosi che ha visto transi-
tare verso il digitale molta parte
dei business tradizionali. Basti
pensare all’home video. La per-
ditadimercato tradizionale non
& stata compensata dalla migra-
zione dei contenuti sul broad-
band. «Lo stesso vale per la mu-
sica come per i consumi di noti-
zie legati alla carta stampata. La
transizione al digitale non ha
compensato le perdite rispetto
al business tradizionale», affer-
maPucciperilqualelaverafron-
tiera, lato imprese, «star nella
capacitadeglieditoridiconside-
rareunnuovosettore:quellodei
contenuti consumati da scher-
mo. Questo significhera neces-
sariamente rivedere i proprio
modelli dibusiness».
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