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Utenti in calo a luglio, Bene i video: Repubblica +21%, COlTÌere +17%, VìdeoMediaset +14% 

Audiweh~ arriva l~estate dei siti 
Focus +280/0, Milano Finanza +12,30/0, Quotidiano.nel +80/0 

DI ANDREA SEccm 

L
uglio è estate piena an­
cho per il weh italiano, 
I dati Audiweb diffusi 
er1 mostrano infatti il 

calo di utenti giornalieri dei 
principali siti nel confronto 
con il mese precedente. Non 
poteva essere che cosi: an­
che lo sport si il preso uno 
dogli ormai rari momenti di . 
pausa, non per niente il sito 
della Gazzella cala del 20,6% 
in un anno in cui non ci sono 
nemmeno i Mondiali n trai­
nare. La particolarità è che ci 
si sarebbe aspettata una ri­
duzione vistosa degli utenti 
da pc mancando molta gente 
dagli uffici e da caBa, Stando 

ai dati Audiwebi invece, que­
·sto accade solo in pochi casi, 
per il resto si abbandona un 
po' anche la navigazione da 
mobile, 

I numeri, comunque, non 
Bono catastrofici: -4,4% Re­
pubblica, -6% Corriere della 
Sera , -5,8% 7Ì/Corn24 pOI' 
quanto riguarda il perimett'o 
complessivo, ovvero contando 
anche le aggregazioni di siti 
di ter.li, ma. Bui perimetro or­
ganico si viaggia Su percen­
tuali simili: -3,8, -5,9 e -4,1% 
rispettivamente. 

Ci sono però anche aiti che 
crescono nel pus~aggio da giu­
gno a luglio, l'unico confronto 
passi bilo al momento perché 
lo. n'Uova rilevazione partita 

quest'anno non è raffrontabi­
le con Quella dell'aono seol'so. 
I brand oaline in p,'ogrcsso n 
perimetro organico fra i siti 
di informazione sono Focus, 
il, che Don ha aggregazioni 
c cresce del 28,2% anche se 
ancora n 59,8 mila utenti, 
poi Milano Finanza a + 12,3% 
(+12,8% ncl complesso), Qua, 
lidia,no,n"t +7,9% (-0,8% con 
le aggregazioni), 11 Gazzetti· 
no +5,3%, Il Mattino +3,4%. 
l:Espresso + 1,9%, Sole 24 Ore 
e Uniolle Sarda entrambi a 
+0,7% (431.338 utenti il pri­
mo, 104,620 il secondo), questi 
ultimi senza aggregazioni. 

Ancora, fra le testate na­
zionaH t.royiamo Libero Qua· 
lidiano a -l,2%,l1 Me8saggero 
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a ·2,9% senza conto l'e le ag­
gregazioni e -5,4% nel com­
plesso, La Stampa a -6,7 e 
-7,6% rispettivamente, Ansa 
-12,9%, Fa t to quotidiano 
-14%, Giornak -14,6% (questi 
ultimi tm non hanno cessioni 
di tr.ffico), 

'Su l gl'uppo dci Biti della 
televisione, a parte i segni 
negativi, si nota il movimen­
to registrato da Discouery In· 
tcnwliOIla.l, passata da 33,5 
mila utenti a 60 mila (+80% 
anche se con numeri di par­
tenza bassi le alte variazioni 
di mese in mese sono pro­
babili), " quello di Metliasel 
Pl'emiurn che, probabilmente 
compIice la nuova campagna 
per la Champions, ha incre· 

Brand 

40431 

montato gli utenti da 69,6 
mila a 97,6 mila (+40%), 

Qualche crescita sosian.­
ziosa) inveco, nella rilcvazio­
ne video, che ~'iporta sia. gli 
utenti su i filmati aei brand, 
sia le visualizzazio ni dei 
contenuti. VideoMedia.set 
vede cala". leggermente gli 
utenti (-2,3% a 440,6 mila), 
ma iacl'omento le cosiddette 
stream views dol 14,2% (2,1 
milioni), Repubblica. invece, 
piazza un buon 11,3% sugli 
utenti (307,3 mila) e Ull +20,7 
di visuruizzazioni (631 mila). 
Anche il C01'riere cresce negli 
utonti (+11%" 181,2 mila) e 
nei video visti (+16,8% a 446 
mila), 

-----Cl IUprodlt:WI/C ri~n.lQlfI-n 

-23.6% 
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Fon~e: elaborazione lialiaOggi su datiAudiweb. Dati gio:no medio pc object uiden 


