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:levisione. Dopo un febbraio pessimo il mercato sembra invertire la rotta - Piscopo: «2016 molto forte grazie a palinsesto solido»

i, segni di risveglio dalla pubblicita

Gubitosi: «La gestione di questi anni ¢ la pit1 indipendente e autonoma di sempre»

Andrea Biondi
MILAND

«In questi anni abbiamo fattola
Raipiltindipendente e autonomadi
semprey. Davant alla platea degli
investitori pubblicitari invitati a Mi-
lano alla presentazione dei palinse-
sti per I'autunno 2015 e la primavera
2016, il direttore generale della Rai
LuigiGubitosirispondecosiriferen-
dosi al motivo di maggior orgoglio
delsuo mandatodi dg della Rai. «L4
Raihasuperatole difficoltain questi
anni(chiuderdconunutiledisy,omi-
lioni,ndr)cosicomeRaipubblicitasi
& rafforzata. E questo - ha aggiunto
Gubitosi - capisco che pud non fare
piacereaicompetitor».

Dicertoperlaconcessionariadel-
la Rai questo semnbra essere un mo-
mento da incorniciare. «Il migliora-
mento dei dati macroeconomici ci
ha spinto ad invertire la rotta e giu-
gno & stato in overbooking dopoun
marzo in pareggio, un aprile a +1% €
Un maggioa+9% subase annua», ha
spiegato Fabrizio Piscopo, ammini-
stratore delegato di Rai Pubblicita.
Risultato? Conilmiglioramentoma-
croeconomicoseguitoaunmercato
della pubblicita che «ha toccato il
fondo lo scorso febbraio con lapeg-
giore performance del settore in ge-
neraler il primo semestre «loabbia-
mo chiuso in pareggio e quanto alle
previsioniperl'annocontiamodire-
alizzare un +4-59 al netto dei Mon-
dialidicalciodelloscorsoanno».

Acontifattisi parla di7os milioni,
collezionati grazie a un migliora-
mentomacroeconomico,maanche,
ci tiene a dire Piscopo, «grazie a
un'offerta di palinsesto solida» che
permettediprevedere, alivellopub-
blicitario, «un 2016 molto fortes in
cuisiconsolideriancheun'offertadi
branded contentalivellopubblicita-
riocheal mornentoha portato adue
produzioni: per Ferrovie dello Stato
eper'Yamamay,

Sitratta di palinsesti che comun-
que non sono stati votati all'unani-
miti in Cdae che vannoa disegnare

un'offerta di prodotto per l'emitten-
te pubblicache dovrascontrarsicon
un mercato che gii dalla prossima
stagione promette di essere diverso
visti attori entranti tout court (Net-
flix) o nell'arena della tv generalista
(Discovery sul canale g e Sky attesa
sulcanale8).«L'arrivodiNetflixpud
inteorianonessereunproblemaper
noi che siamo anche content provi-
der», hareplicatoil vicedirettore ge-
nerale Rai, Antonio Marano. Diver-
salaquestionelegataall’allargamen-
todellaconcorrenzasulfrontegene-
ralista. «Pud essere un problema
anche se, come accaduto in prece-
denza lalineachecisiamodatiénon
smontarel'offertatipicamente Rai»,
ha poi aggiunto Marano commen-
tandoanchel'intervistadiRenzo Ar-
boreal Sole 24 Ore diieri in cuilarti-
sta aveva invitato la Rai a concen-
trarsidipilisui contenuti e ainsegui-
re meno 'Auditel. «Sono convinto
della qualita dei prodotti che faccia-
mo-hareplicatoMarano-maal dila
diquestoénecessariopensareapro-
grammi che siano visti. Altrimentia
pagare &lastessaqualita del prodot-
tos.Andando nel dettaglio dell'of-
ferta, oltre a molta fiction («le prime
diecifictionpitivistelascorsastagio-
nesonotutte Rai» hadetto Marano)
gliannuncidiieri hanno tratteggiato
icontornidiunaRaiimiratasulivee
grandieventiunaRaizchepuntaalla
sperimentazione e, come detto dal
suodirettore Angelo Teodoli,«arin-
giovanire lasuaaudience» eunaRai
3piitlegataaunatradizionedarivita-
lizzare in chiave «2.0» (nel 2016 sara
sugli schermi Rischiatutto di bon-
giormianamemoria, condottodaFa-
bio Fazio e torna anche Il Processo
del luned, condotto da Enrico Var-
riale). Fra le novith annunciate ieri
¢elarrivo della Gialappa's a Quelli
cheil Calcio suRaiz ed & anche arri-
vatalaconfermachesiattendevasul
Festival di Sanremo: Carlo Contilo
condurranelzmGesaradirettore ar-
tisticofinoalzo17.
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