[lcolosso americano amva in ltalia nella seconda meta di ottobre. Elasfidasi sposta su Internet
Ecco come le emittenti italianesi prepalano acontrastare lamultinazionale di Reed Hastings
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L coNTO alla rovescia indica che
mancano ancora due mesi e poi il
tanto atteso Netflix sard anche in
i Italia. Tv on demand, su compu-
L. ter, tablet, cellulare, Un abbona-
mento e via, si pud vedere quello che si
wvuole, quando si vuole. In streaming, via
Internet. Inimmaginahile fino a qualche
anno fa, c'é chi avrebbe detto “fanta-
scienza”. E invece tutto cambia, anche
per chi aveva gia contribuito a rivoluzio-
nare il mercato televisivo. Prendete Sky
ad esempio. Era tv satellitare, lo & anco-
ra, ma adesso si vede ovunque, con Sky
Goecon Sky On line: «E cambiatoil conte-
sto e per lavorare al meglio devi evolve-
res, dice Andrea Scrosati, vice presiden-
te Sky. «Noi siarmo un servizio di contenu-

Quindi il prossimo cambiamento, con
I'arrivo di Netflix a ottobre & la tv on de-
mand? Beh, a dire il vero ¢'2 gia, e anche
di successo, visti i 215 milioni di down-
load in un anno del servizio omonimo di
Sky. E non & solo satellite, perché ad
esempio i download di Sky Go sono stati
ti quelli degli altri servizi, i due piti impor-
tanti come Tim Vision (260.000 utenti
nel 2014, molti di pit oggi con tassi di cre-
scita a due cifre) e Infinity (350.000 ab-
bonati), o i numeri altrettanto interes-
santi di Rai, che ha visto la sua applicazio-
nssmnmtapaud]se:temfuamd:wlte
Un mercato che si espande: nei prossimi
tre anni la crescita dei servizi di tv a paga-
mento sard del 17% e la tv via Internet
crescera circa del 24%. «Saremo uno dei

colosso americano & una multinazionale,
perché a differenza di Sky, Rai e Media-
set opera soltanto online, perché & mo-
derno, nuovo e trendy, perché ha numeri
colossali fuori dall'Europa continentale
{62 milioni di abbonati, ricavi in crescita
del 24% in un anno, 50 paesi raggiunti
nel mondo). Manon sembra spaventare i
bigitaliani. Scrosati: «La concor-
renza tra servizi on demand si
gioca su due elementi: i content-
ti e come li fai vedere. E il prezzo
ovviamente». Di certo l'offerta
su abbonamento rende tutto
pitsemplice, soprattutto se non
si usa il servizio sul televisore di
casama con smartphone, tablet
e computer: il successo della vi-
sione on demand & basato sulla
comodita del servizio ma anche
sul fatto che in casa ognune pud
wedere quello che vuole. La fami-
glia non & pit davanti a uno
schermo solo, il multitasking &
costante. Ma anche se le cose
cambiano, non tutto cambia. Da
quanti anni si dice che la tvgene-
ralista & finita? Talmente tanti
che oggi non se ne parla quasi
pit. In tutto il mondo convivono le tv con
il palinsesto, gli orari, le scadenze, quelle
tematiche e quelle senza palinsesto, com-
pletamente on demand, le ultime nate.
«E alla fine vinceranno gli operatori in
grado di far convivere sistemi diversis,
sottolinea Scrosati. Arriva Netflix, la tv
on demand avanza ma la maggioranza
del pubblico televisivo & pigro, scorre i pri-
mi dieci o venticanali e poi si ferma, oppu-
re sfoglia la home page del servizio on de-

i di intrattenimento da vivere nellama- LN €252 ognuno vedra quello chevuole.
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mo in movimentos. Elapensacosianche  @nalizzano le abitudini di ogni singolo utente

mand e difficilmente scava nel catalogo.
Come fare, dungque, a sfuggire all'ovvio e
non perdere ore a cercare "cosa vedere
stasera"?l.aﬁspostasomi "raccomanda-
tion engine”, gli algoritmi che studiano

SuRepTv News (ore
19.45, canale 50 del
digitale & 139 di Sky)
il servizio di Arianna
Finos sulla

Mostra del cinema
diVenezia

Chiara Tosato, direttore commerciale di
Infinity, la piattaforma di Mediaset che
mette a disposizione dei suoi abbonati
6000 titoli su ogmni device: «Con la nuova
tv diventa centrale la modalita di fruizio-
ne del contenuto che deve adattarsi alle
esigenze di visione personalizzata dell'n-
tente. L'offerta di Infinity risponde alla
domanda di un mercato in continua eve-
lazicnes.

motori di questa crescita», sottolinea Da-
niela Biscarini, responsabile di Tim Vi-
sion «con grandi investimenti sia nella
tecnologica sia nei contenuti: arriveremo
a 3,4 miliardi nel prossimo triennio, ma
ci muoveremo anche verso l'acquisizione
di contenuti esclusivis,

L'arrivo di Netflix fa notizia, perché il

I"'utente e cercano di presentare suggeri-
menti adatti.

Come sara il future, quindi? Difficile fa-
re scommesse, anche perché tutto cam-
bia con grande rapidita e magari in qual-
che scantinato della Silicon Valley c’é un
ragazzino al lavoro su un'idea in grado di
rivoluzionare ancora il mercato televisi-
vo del prossimi anni.
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