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Alleanza con la casa di produzione Cattleya per produrre insieme due serie web 

Repubblica.it investe sui video 
Il d.g. Cervi: vogliamo creare un palinsesto completo 

DI MMco A. CAPISANr" 

R
epubblic.a .it vuole 
costruirSI un vero e 
proprio palinsesto 
vide<> e si alle" con la 

casa di produzione Cattleya 
per produrre insieme due Be· 
ne web in collaborazione con 
Timvision. Le sue prime due. 
Entrambe si articoleranno in 
10 puntate di cinque minuti 
l'unaJ ma la prima in parten· 
za dal prossimo 29 ottobre è 
dedicata agli tcsdraiati ll, ri­
prendendo il titolo di un libro 
di Michele Serra sui giovani 
di oggi, mentre la seconda in 
fase di lancio affronta il feno­
meno deUe piattaforme web 
per incontri sentimentali. 
.Abbiamo scelto di svilup­
pare questi due temj perché 
parlano di vita quotidiana. , 
spiega a ltalio.Oggi Pier Pa­
olo Cervi, d.g. d.lla divisione 
digitale del gruppo IJEspres­
so, teLa stessa vita quotidia­
na che racconta Repubblica, 
anche se ora lo facciamo con 
un linguaggio nuovo e più 
attraente per i ventenni che, 
forse, tendono a leggere di 

meno_, Con Cattleya, che ha 
firmato titoli come Suburra e 
Gomorra, il quotidiano diret­
to da Ezio Mauro presenta 
quindi Non c't problema di 
Luca Ravenna e affronta 
in ogni episodio un a fobia 
giovanile fotografando i ra­
ga zzi di oggi cosl cpme essi 
stessi si vedono. Dopo sarà 
la volta degli incontri online 
con Conne8sioni di France-

. sco Lngl. Ma 'l'importante 

resta . fidelizzare il lettore e 
poter utilizzare questi con­
tenuti anche in un secondo 
momento e in altro modo», 
sottolinea Cervi. Come? Per 
esempio «arricchendoli con 
un'inchiesta giornalistica O 
com'è successo per i video 
realizzati in passato sull'at­
tualità, spacchettandoli in 
singole clip da seguire on de­
mando L'intenzione, infatti, è 
creare un palinsesto completo 

'c stiamo studiando l'ipotesi 
di realizzare un Men.ù che 
ricordi j giorni degli appun­
tamenti fissi. Ma., avverte il 
manager, «non vogliamo un 
palinsesto lineare, che vada 
bene per ogni momento. Pre­
feriamo privilegiare la scelta 
dell'utente e la selezione dei 
contenuti, puntare sull'on de­
mand per l'appunto-o 

Tra le prossime novità 
della versione internet dì 
Repubblica non sono ese] use 
ulteriori partnership oltre a 
quella con la ca.a di produ­
zione guidata dal fondatore e 
ceo Riccardo Tozzi. Intanto 
è già in scaletta il nuovo cor­
so della trasmissione di Oad 
Lerner Fischia il uento, in 
coproduzione con laeffe (la tv 
dell 'editore di libri Feltrinel­
li). In aggiunta cambieranno 
gli appuntamenti fissi della 
passata stagione: NUDuo Ci­
nema Repubblica (finora al 
lunedl in collaborazione con 
MyMovies, soci.tà sempre d.1 
gruppo presieduto da Carlo 
De Benedetti), Webllotte (al 
martedì) e RNext (al merco­
ledì) . • Ogouna di queste ini-

ziative diventerà una sorta. di 
marchio ombrello", rilancia 
il d.g. della divisione digitale 
del gruppo VEspresso, -dan­
do spazio a temi e personaggi 
mai trattati finora e soprat~ 
tutto realizzando non solo 
video di lunga durata ma an­
che i cosiddetti shoct forolat. 
RNext, per esempio, si è sem~ 
pre occupata di innovazione 
e prossimamente la declinerà 
anche nel campo della mobi­
lità. O.ppure Webnotte, incen­
trata su intrattenimento e 
musica tra interviste e an­
teprime con artisti famosi,Ji 
aprirà ora alle giovani leve». 
Mentre per il Nuouo Cinema 
Repubblica si tratterà per lo 
pi~ di spaziare su nuovi film, 
anche in tandem con festival 
come successo con quelli di 
Venezia e Udine, cercando di 
selezionare .i titoli che fanno 
maggior fatica Il trovare una 
distribuzione", precisa Cervi. 
-Il cinema ha un pubblico va: 
sto e non abbiamo timore di 
allontanarci dai titoli mass 
market che, peraltro, un ci ~ 
nefilo può facilmente trova­
re altrove". E se i video web 
per a1cuni restano solamen­
te il· regno dei filmati leggeri, 
Nuouo Cinema Repubblica 
ha fatto il pieno di adesioni 
con titoli più seri come Viag­
gio a TDkyo del regista giap­
ponese Ozu e Jl sale del/o. 
terra, documentario di Wim 

. Wendero sul fotografo bra-
siliano SebastiAo Salg.do. 
Oggi Repubblica .it, primo 
sito web d'informazione in 
Italia, . coinvolge in media 
circa 1,6 milioni dì utenti 
unici, registra 4 mil ioni di 
browser e con il video stre­
aming arriva fino ai due 
milioni in alcune giornate», 
sempre secondo il ,manager 
dell'editrice guidata dall 'a.d. 
Monica Mondardinl. 

Che siano racchiusi in fijm 
o seri e web, comu nque, . i ' 
temi seri non hanno allonta· 
nato nemmeno gli inserzio­
nisti pubblicitari», aggiunge 
il d.g. _Anzi, gli investitori 
sonO s tati persuasi dalla 
peculiarità aei titoli, dalla 
novità dei contenitori in cui 
l'utente può vederli e dalla 
possibili tà di andare oltre 
la tradizionale inserzione 
in stile tabellare • . Alla base 
di tutto lo sviluppo dei vi­
deo di Repubblica .i t , però, 
.resta l'ire pronta giornali­
stica ~, conclude Cervi , . per­
ché prima delle serie web e a 
ritroso ancor prima di aprir­
si all'in trattenimento serale 
con il trittico Nuouo Cinema 
Repubblita-Webnotte-RNext, 
siamo partiti dal focus del 
quotidiano: le notizie di at-

. tualità in diretta. Oggi ar­
riviamo a produrre 130-140 
clip quotidiane e 2-3 diret­
te tv, a cui ai aggi ungono i 
format di approfondimento, 
analisi e commenti». 
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