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Audiweb: -2% i navigatori giornalieri. Leggo +5%, Discovery +9,5%, Radio Deejay +9% 

Marzo, calano gli utenti online 
Milano Finanza +160/0, Quotidiano.nel +120/0, Tuttosport +70/0 

01 ANDREA SECCIl.l 

Marzo non è et,sto 
un mese partIco­
larmente entuBia~ 
smante per l'onlme 

italiano: gli utenL'i nel giorno 
medio sono calati rispetto a 
febbraio dell'1,8% secondo le 
ri levazioni dell'Audiweb, ma 
di più BOno &resi i visitatori dei 
Biti di informazione, della tve 
in gonorole degli altri siti com­
presi fra i primi 100 e elencati 
nelle tabelle in l>agina. 

Non sono mancate però le 
eccezioni, in particolare sulle 
news online. A partire da Quo­
tidiano.net, che ~ del 12% 
se conaideri!UIlo tutte le ag­
gregazioni (614,9 utenti nnici) 

Brand 

e del 5,8% con il solo perimetro 
organico, ~ia con i canali del 
brend cbe appartengono co­
munque all'editore (234 mila 
utenti). La Stampa, per con­
tro, vede crescere gli utlmti del 
1,6% 8ul perimetro oomplessivo 
(607 mila) e del +3,4% Su quello 
organico (492,4 mila). 

Non è raro che i brand c .... -
scano maggiormente nel pe­
rimetro organico rispetto a 
quello totale, indice della for­
zn dci sito principale. Mila.no 
Finanza registra per esempio 
un +15,6% nella total audience 
complessiva (133,4 mila) e un 
+22,9% in quella org'dIlÌca (112 
mila). Allo stesso modo, i primi 
siti in clnssifica cbe sonO in ter­
reno negativo in realtà perdono 

meno se si eliminano le aggre­
gazioni: Repubblica.i t pussa 
da -6,6% a -6,3%, TgCom24 dll 
-13,3%" -9,5%, Gnzzetta. dello 
Spori da -18% a -17%. Giusto 
il Corriere della Sera perde un 
6,6% nel totale e un pochino 
di pii> nell'audience dei siti di 
proprietà (-6,8%). 

Cre!Jcono poi una serie di 
brand che non hanno tal, ossia 
accordi di cessione di traffi­
co con altri edJtori, al proprio 
interno: il network di Biti di 
i nforlnazione ci ttadina City­
neWB (+10,2%, 571,7 mila), i 
quotidiani locali del gruppo 
Espresso (+4,8%, 446,4 mila), 
Tutw.port (+7,3%, 258 mila), 
Leggo (+5%; 22~ mila), Il Mat· 
tino (+4,8%, 210,5 mila), Il 

Sky.Jt 

OazzettiJw (+ 15,4, 115,6 mila), 
Secolo XIX (+3%, 92,2 mila), 
Focus (+45%, 61 mila). 

I risultaL'i degl i alt!'i quoti­
diani nazionali: Messaggero 
-6% (ma -1,7% organico), Sole 
24 Ore -11%, Fatto -12%, Gior­
nale -8,3%, Libero -23,6%. 

Anche sui siti della televisio­
ne i cali si fanno sentire, eccet­
to che per Mediaset.it, stabile 
a 347,7 mila ulenti, e per Di­
scovery che con j suoi due siti

j Realtime e Dmax, cresce de 
9,5% (61 mila). Sempre di casa 
Discovery, ma rilevato separs­
temente, Eurosport, che fa un 
exploit «tecnico» arrivando a 
214 mila utenti (2,4 mila a feb­
braio) grazie all'ingra ... nella 
rilevazione dell'app mobile. 

Fra le radio resta solitaria 
Deejay, +8,7% a 205,8 mila 
utenti, menLte tra gli albi Biti 
si notano I)OChe crescite, alcune 
grazie a nuovi accordi di cessio­
ne, altre in maniera organica.. 
Per esempio Greenme.it Quasi 
raddoppia n 123 mila ulenti 
e l'arrivo della primavera si 
nota con la ricerca di mappe in 
ViaMiche\in (+9%) o di bigliet­
ti per concerti in 'l'icketOne 
(+17%). Pian piano cresce an­
che Expo2015, anche"" in \leri­
tà per essere marZO è un po' in 
ritardo (+12% a 64,3 mila). 

Infine i video: VideoMedinset 
registl'a un -2% di utenti ma 
+7% di video visti (5,7 milioni), 
Sky CI'MOO per utenti del 6% e 
video del 34% (151 mila). 
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Brand Utenti 
unici totaU 

utenti unici 
glomall.rl 

var 
ut.nH 
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VB, stream utenti unici Stream T.mpo var var stream 
vl.ws glomal/eri v;cws per utente utenti v/ews 

(.000) mm:ss) 

S udenCl.II 37 16% 
1/ Post -3% 
Smartworld 31.438 07:12 63% 
Libero Quotidiano 01:37 • -34% .-32% 

LIquida ·25% 
Zingarate.com 33% 
Il Sole ],/ ORE 3 01,47 ·28% 40% 

F'OId/r: AUfhwffll Or:rffìha/le, dati s,orfUJ Ifl lddifJ IX' t)b.J~clllidrm 


