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In compenso viene protetta da un tetto alla pubblicit tv e da poste che funzignano

Stampa tedesca senza sovvenzioni

La pubblicité comparativa, pe

da Berlino
RoBerTo GIARDINA |5

uante sovvenzioni rice-
8 vono 1 quotidiani in Ger-
¥ mania? Me lo chiedono

R dall'Ttalia. Neanche un

euro. Risposta esatta e impreci-
sa, come Sempre, se si & laconici.

1 tedeschi rispettano con rigore
luterano la liberta di mercato.
Hanno lasciato fallire centina-
ia di imprese della vecchia Ddr,
dopo la caduta del Muro, prefe-
rendo pagare miliardi in sussidi

di discccupazione piuttoste che *-

ajutare chi si trovava in difficol-
ta. O si vende o si chiude, disse
Helmut Kohl, le stesse parole

rivolte da Helmut Schmidt ne- -

gli anni 1970 alla Volkswagen,
la grande azienda di Stato che si
trovava in cattive acque e chie-
deva ajuti pubblici (a quel tempo
possibili). Fate auto migliori o
chiudete, rispose il Cancelliere,

- soprannominato Die Schnautze,
il grugno. E a Wolfsburg produs-

-.sero auto concorrenziall, come si

“pubd constatare anche oggi.
Dunque, o si fanno giornali
che si vendono, o si chiude. Io
sono d’accordo, purché tutti ri-

spettino le regole. I quotidiani
scritti nella lingua di Goethe
non riceveranno elemosine, ma
sono protetti come i koala o i
panda. Perché giornali, riviste
e libri non sono prodotti come
tutti ghi altri. Uarticolo 5 della
Costituzione garantisce 1a liber-
ta di stampa, ma un aiuto pub-
blico diretto la metterebbe in

pericolo, ritengono in molti. Le

misure sono altre. La tv, e anche
laradio, ha un tetto alla pubbli-
cita, con Himiti per quella locale.
Cosi una buona meta della tor-
ta rimane alla carta stampata.
Da serpre & lecita la pubblicita
comparativa e, per paragonare
un’autoa un altro modello, & pin
. adatto un giornale. Uno spot tv
& solo, @iciamo, impressionistico,
evocativo. E, cosa pitt importan-
te, sono vietati gli sconti.

In Germania non stanno at-

tenti solo all’indice di ascolto,
ma controllano anche P'indice di
atlenzione: quanti siricordano di
uno spot? Llanalisi condotta dai
pubblicitari ha dimostrato che

servono almenc una trentina

di spot affinché lo spettatore si
ricordi del prodotto. Una campa-

gna in tv & quindi costosissima e °

riservata alle grandi societa che
vendono auto, detersivi e prodot-
i simili, GH altri si rivolgono a

. riviste e quotidiani. Misure che
esistono anche in Italia. Solo che |

in Germania vengono rispettate,

Inoltre & tutto il sistema che
funziona. Io compro i giornali
dalbenzinaio allangolo della mia
strada o li prendo ai distributori
automatici alla fermata del bus
(chenon vengono scassinati), e al-
tri i ricevo per abbonameénto, Al

- “mattinoalle 5 me i trovo innang

alla porta del mio appartamenty:

Non he mai sorpreso chili congé: *

gna: forse un pensio-
nato, o uno studente
prima di andare a
scuola. Oppure mi
glungono per posta,
in mattinata. Le poste
sono puntuali, anche
seitedeschisilamen-
tano, e le case editrici
godono di tariffe age-
volate. A proposito di
tasse, io posso dedur-
re-dalla dichiarazione
il conto-del giornalaio

e anche i libri. Sono

spese professionali,
anche per un inse-
gnante o per i genitori, per i figli
che studiano. o
Alla sera, se si va al ristorante
0 al cinema, si pud comprare da
uno strillone il quotidiane del
gorno dopo. Cio dimostra che le
redazioni chiudono prima di sera.
Un notevole risparmio sui costi
di produzione. Ma & tutts il pa-
ese che civilmente chiude prima
di cena. A nessun politico salte-

rebbe in testa di rilasciare una

tiZie in meno rispetto al te -
g?le delle 20. Comungue 1 lettori ‘

rmessa, i fa solo sui gi

dichiarazione importante dopo le

'y . on avrann(} no-
17, 1 quotidiant telegior-

li coroprano non per le notizie ma

per gli approfondimenti, i repor-

tage, le interviste, 1 copumenti.
Sono meglio i giornali loro o

nostri? Diciamo che sono diversi,.

anche perché sono diversi i letto-
ri. Qui c¢hi compra un quotidiano
vuole leggere, e non scorrere i ti-
toli. Infatti la Germania & Punico
paese in cui la stampa gratuita
non ha funzionato. Non-si fidano
di chi regala un prodotto.
Infine 1 giornalisti. Qui non
- esiste un ‘ordine. E 1 miei col-

" leghi sono iscritti al sindacato
- dei poligrafici, come i tipografi.

Quando, molti anni fa, durante
una riunione sindacale, forse
T'unica a cud fuid presente, proposi
di abolire 'ordine, qualeuno vole-
va denunciarmi ai probiviri. Avra
avuto ragione, ma in Germania
“un ordine non serve. I miei col-
leghi possono fare una domanda

- cattiva anche alla Cancelliera o

a un ministro, e non rischiano la
carriera. La rischierebbe il poli-
tico se osasse vendicarsi. I quoti-
diani non hanno sovvenzioni, ma
gli arbitri rispettanc le regole del
gioco. Non sempre, quasi sempre,
Tutto qui. ~
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