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Media. Investimentiin salita del 6 4% nel primo trimestre

La pubblicita corre in radio
Balzo in avanti a inizio anno

Andrea Biondi
MILAND

wt ¢ Nei primi tre mesi dell’anno
si registra una crescita del 6,4%
degli investimenti pubblicitari
sulla radio». Le parole di Paolo
Salvaderi, presidente Fep-Asso-
radio (le concessionarie pubblici-
tariedel mezzoradiofonico),con-
fermano il buon momento della
cara vecchia radio che guanto ad
ascolti e a raccolta pubblicitaria
staandandoin controtendenza.

Un mood positivo insomma,
che ieri a Milano si respirava di-
stintamente nel corso della pre-
sentazione dei risultati di Radio-
compass 2015, L'evento, patroci-
nato daFep-Assoradio (la federa-
zione delle concessionarie di
pubblicitaradiofonica) havistola
collaborazione di Gruppo Finel-
co,A.Manzoni & C, Mediamond,
Openspace Pubblicitd, Rai Pub-
blicitd, Rds Advertising, System
24 ed ha beneficiato del supporto
di Gfk, partner che ha consentito
di effettuare analisi sul mercato
grazie allasuabancadati proprie-
taria. Ela presentazione di Radio-
compass ha rappresentato il pri-
moappuntamentodellaterzaedi-
zionedel Purple Program, ciclodi
incontriorganizzatodaMindsha-
resu progetii e tematiche d'avan-
guardia,

La fotografia della radio emer-
saieri équelladiun mezzo «insa-
luten, «solidow», ma anche «pena-
lizzato dal mercato di riferimen-
tow, ancora troppo contenuto per
dirla con le parole di Roberto Bi-
naghi,ceoechairmandiMindsha-
re, centrale media di GroupM.
Chelaradiosiainsalutelosievin-
ce dalla crescita degli ascoltatori
nelquartod'oramediocomedalla
crescita della reach giornaliera
chenelzoozerail 659 ed & diven-
tatal'8496 questanno.

Detto questo, gliinvestimenti
in pubblicitd posizionano inve-

ceilnostro Paese come fanalino
di coda dopo Usa, Germania,
Francia, UkeSpagna Nelzoi4gli
investimenti della radio sono
stati 406 milioni di euro conuna
spesa procapite calcolata sulla
popolazione italiana di circa 7
euro. «Il mercato pubblicitario
della radio & circa un terzo della
raccoltastimatain [talia per Go-
ogle e sta per essere raggiunta
dalla raccolta stimata per Face-
booky», haprecisato Binaghi.

L'EVENTO
Presentatiieriirisultati
diRadiocompass

che hanno fotografato
un mezzo «solidoy»

ma con mercato ridotto

Tixrotoc
4006 milioni

Gliinvestimenti

InItalia nel 2014 gli
investimentiin pubblicita
della radio sono stati 406
milioni dieuro con una spesa
procapitecalcolata sulla
popolazione italiana dicirca
7 euro. [l nostro paese &
fanalino di coda, mentre al
primo posto ci sono gli Stati
Uniti

80%

Gliascoltatori

Da unaricerca realizzata da
Gfk per Radiocompass
emerge il forte legame degli
ascoltatori con la radio:
I'80% dice che migliora
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I'umoreelastessa
percentuale dice che la radio
éamicaeriposa

Dal canto suo Silvio Siliprandi,
CeodiGfk, haspiegatoirisultatidi
unaricerca condotta in esclusiva
per Radiocompass suun campio-
ne rappresentativo di coloro che
ascoltanolaradioalmenounavol-
ta a settimana con pii1 di 14 anni
(pari all'81% della popolazione
italianadiethsuperioreailqanni).
Ifortilegamicon gliascoltatori, la
profonditidirelazione lacredibi-
lith e 'essere anytime ed eve-
rywhere sono i punti forti di una
radio che deve combattere anche
coniluoghicomuniche iniziative
e studi come Radicompass mira-
no ad abbattere: la radio che si
ascolta soloin macchina, pocoin-
teressante d'estate, che non fa
vendere.

Tutt assunti ribaltati dalla ri-
cerca. Un dato a esempio: il 75%
delpanelreputalaradiounmezzo
insostituibile mentre peril web il
dato & al 68 per cento. Un altro
puntoforte dell'offerta radiofoni-
ca & l'estensione sul weh: fruizio-
ne da mobile, podcast, social
network. «Laradio éunmezzoef-
ficace ma in un mercato come
quelloodierno,occorreavereadi-
sposizione ricerche come queste
che mettano in evidenza l'incro-
cio dei vari mezzi», ha detto Gio-
vanna Maggioni, presente all'in-
controdiieri. Daldirettore diUpa
evenutoanchelinvitoaprendere
spunto daanalisicome queste per
«andare oltre il Grp. Se utilizzia-
mo solo questo metro senza co-
gliere quello cheimezzisignifica-
no in termini di relazione con il
pubblico peresempio, lapubblici-
ta rischia di diventare una com-
modity».Salvaderidapartesuaha
messoinevidenzacomeirisultati
di Radiocompassindichino checi
sia «molto da fare per valorizzare
questo mezzo senza agire adetri-
mentodeiprezziequindidelvalo-
redell'investimento sullaradio».
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