Inchiesteearticoli
finanziati da cittadinioda
mecenati che vogliono
difendere I'indipendenza
deimediaalle prese con la
crisi. Masoprattuttoda
aziende allaricercadiuna
nuova forma di pubblicita
Ela rivoluzione che

percorre leredazioni
d'America

realizzata
grazie ad
un finan-

«

iniziale di Microsoft. Il compu-

ter che ho usato & stato offerto

comunicare con la redazione

. offerto da Cisco e con uno

smartphoneSamsung. Imieibi-
glietti aerei sono un omaggio di

- continuerebbe a leggere il se-

guito, dopo un incipit di questo
tipo? Ese continuasse, avrebbe
lostessoatteggiamento, lastes-

sa disponibilita, oppure diven- .

mmneileradelﬂanwﬂd,il

_ nuove giornalismo che in Ame-

rica dilaga sotto diverse forme.
“Native Ad”, ciog letteralmen-

Persopravvivere tutti i
gruppi editorialisono alla
ricerca di nuovi modelli
economici

te pubblicita indigena, che na-
sce e viene concepita dentro il
giornale stesso, talvolta scritta

da redattori che firmano altri -
articoli di tipo tradizionale,

quelli senza lo sponsor.
Il dibattito attraversa i pitx

New York Times a Time Ma-
gazine, dalla Cnn a Condé Na-
st. Ciascuno oﬂ:‘rensgoste di-
verse, Nessunoe pud sottrarsi
alla sfida. ﬂ]l’tx'lgme '8 un
vincolo economico a cui nes-
sunoriesceasotirarsi. L'infor-
nali di sostentamento dei me-
namenti, hanno subito Vim-
patto della crisi economica e
delle rivoluzioni tecnologi-
che. Per sopravvivere tutti i
medla,anchazplﬁpresngmm,
sono alla ricerca di un nuovo
business model, un'equazio-

neeconomicasostenibile, Per-

fino il quotidiano pit letto e
piu’ autorevole d’America, il
New York Times, havissutofa-
siturbolente: illicenziamento
in tronco della sua direttrice
Jill Abramson'ha coinciso con
lapubblicazione internadi un
documento strategico sulle
sfide del future, elaborato dal
figlio dell'editore Sulzberger.
E proprio Jill Abramson era

stata protagonista di uno.
scontro molto acceso in un

mnveguopuhbhm sul Mative

mnpm‘ﬁ.tmnedlquahtﬁelag-
gibilitd. «Non mi convince —
disse la Abramson in quell'in-

‘tervento poco prima di essere

cacciata — si crea confusione
nellettore-consumatore. Con-
fusione sulla provenienza di
quei contenuti, e sulla dissi-
mulazione di un messaggio
pubblicitario sotto le appa-
renze di unanotizia puras.
Ma una strada diversa &
quella imboccata dal prede-
cessore di Jill, quel Bill Keller
che aveva diretio il New York

Timessubito prima di lei. Kel-
ler ha lasciato il suo posto di
editorialista per lanciarsi in
un‘avventura nuova. Una
start-up, un sito d'informazio-
ne online gestito attraverso
una Ong non-profit. Sichiama
The Marshall Project, si otcu-
perasoprattutto dei problemi
della giustizia, delle carceri.
Ma raccogliera fondi tra i pri-
vati, sollecitandounaformadi
mecenatismo al servizio del-

Finformazione. Esolol'ultima
esempio di una tendenza che
si rafforza. Giornalismo inve-
stigativo, finanziato da singo-
li cittadini appassionati, opiit
spesso da capitalisti generosi
chestaccanoassegni...incam-
bio di che cosa esattamente?
Peralcuninon c'écontroparti-

ta wisibile né occulta, solo un
genuinointeressamernito al fu-
turo dell'informazione. Esi-
stono americani ricchi che si
precccupanc sinceramente
sul destino di una democrazia
doves'indebolisceil contropo-
tere per eccellenza, ciog Ia
stampa. Da Warren Buffett a
Bill Gates, una corrente di im-
le mettere le proprie fortune
al servizio di cause nobili, in-

logiche, giornali dalla storia
Chronicle e il Los Angeles TE
mes attingono a piene mani
agli articoli prodotti esterna-
mente, da ong non profit, die-
trole gualic’é il mecenatismo
privato. Qui perd il confine
sembrapreciso, agaranziadel
lettore. I mecenati non scelgo-
mﬂnemadmsmgmaruuﬂl
La garanzia d'indipendenza
delgmrnahstaéafﬁdataadm



“corpi intermedi”. E un po’

quel che accade nelle grandi
- universita private, luoghi di
eccellenza come Harvard e
Stanford. Spessohanno statu-
tinon-profit, ricevonoricchifi-
nanziamenti’ dall'industria

privata, marettoriepresiden- -

tiesenati accademici vigilano
(quasi sempre) sull’autono-
‘mia della ricerca scientifica.

Nmondo del Native Adé di-

werso. Un colosso come Time
hacreatoalpropriointernoun

- Native Ad Groupche curagque-

sti articoli destinati ai siti. Lo
SCOpo & =attirare 'attenzione
dei lettori- imitando il conte-
nuto editoriale delle altre no-
tizie», Editore e manager pub-
blicitari del gruppo Timesi di-
conc concordi sul fatto che «i
lettori sono felici di consuma-
re contenuii in questa forma,
non si curano se vengano da

Ma & polemica: “Cosi
diventa arischiola
trasparenza

dell'informazione”

glornalisti puri o se dietro ci
sial'appoggiodiun brand, un
marchios. Il capo di questata-
sk-forcenel gruppo Timeé Ch-
ris Hercik del magazine
. Sports Mustrated. «La creati-
vita - dice — non soffre se & al
servizio della pubblicita=. In-
ni come *I 10 lnoghi migliori
dove abitare” o anche “Le die-
ci localita migliori per i gour-
met appassionati di alta cuci-
na” sono ampiamente finan-
Ziate da sponsor. La Cnn dal
canto suo sta producendo
un'interainchisstaapuntate,
“City of Tomorrow”, su come

le citta cercano di miglierare 7

IFILANIROPT
Imprenditori filantropi
come Warren Buffeit e

Bill Gm gid da tempo

L NON PROETT
creato da Bill Keller é
‘un sito d informazione
profit ma finanziato con
fondiprivati

Ia qualité della vita dei propri

ahltantl.l-lamuspunsarm .

‘oo, il gigante dell'informatica
Cisco. L'importante & che si
sappi a, dicono alla Cnn, con-
vinti che la gqualita dei propri
giornalisti faccia il resto: il re-
portage apuntate avralostes-
solivellodi serietd e approfon-
dimento di qualsiasi altra in-
chiesta targata Cnn, garanti-
scono al quartier generale di
Atlanta. )
L'ottima rivista The Atlan-
tic, notoriamente di sinistra,
scatendlaprotestadeisuoilet-
tori pubblicando un lungo ar-

‘ticolo elogiativo su Sciento-
logy. lasettareligiosaacuiap-

partengono delle star come

"VTumC:ruise-.Chasitrattmedi
~un “redazionale pagato” era
~ abbastanza evidente ma que-

sto non placd aﬁferrm I'ira.dei
lettori. Quasi tutti i giornali

che regolano il Native Ad, ad
esempio escludendo daipossi-

- bilifinanziatoril'indusiriami-

.- litare o petrolifera, Big Tobac-
co oppure dei medicinali che
- vantano effetti benefici non

confermati dalle autorita sa-
nitarie. Il celebresito Vicespe-
cializzato in inchieste di de-

' nuncianon disdegnafinanzia-
- mentiprivatipurchécisiauma

“muragliacinese” atuteladel-
la redazione. Le controversie
sono destinate a moltiplicarsi
via via che i confini divente-
ranno pit incerti, opinabili, e

leconfusionidei ruoli si accen- -

tueranno su ogni fronte: nel-

T'eraincuilemultinazionaliin- -
- vestono sulla propria immagi-

neetica, quandouscirannoar-
ticoli sulla conservazione del-
Venergia e la lotta al cambia-
mento climatico,

co-sponsorizzati da Exxon e

Greenpeace?
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