1l Sole 24 Ore
Venerdi30 Ottobre 2015- N. 299

DORSO ESTRAIBILE

Imm.mnnmmm

Le congiunture dei settori e le storie delle imprese

Media. Presentata la prima ricerca base di Gfk e Ipsos sullo «stato di salute» del settore

La radio attira i giovani
perché & «web e social»

Resiliente, capace
di adattarsi

ai mutamenti
tecnologici

Laura Cavestri
MILANO

Inautooconlosmartphone,
in diretta streaming, dal sito
web o in podcast, Volendo an-
che accendendo la'Tv.

Resiliente, capace di entrare

in sintonia con le nuove tecno-
logie lepitidiversefascedietae
i tempi della routine quotidia-
na, la radio resta - dopo la tele-
visione-il mezzo di comunica-
zione utilizzato di pil1 dagli ita-
liani (84% della popolazmne
soprai 14 anni). Ma & soprattut-
to il pit1 amato dai giovani che
ne fruiscono si, ma quasi esclu-
sivamente attraverso i nuovi
device, glismartphone, gliIpad
e “partecipano” alle communi-

.
-

ty radiofoniche attraverso fa-
cebook e twitter.

Identikit e frequenza dei vec-
chi e dei nuovi radioascoltatori
sono al centro dell'indagine
“Come afferrare Proteo: la pri-
ma ricerca di base sulla radio”a
cura di Gfk Eurisko e Ipsos pre-
sentata ieri mattina a Milano
nellasede de Il Sole 240re.

Si tratta, ha affermato Nando
Pagnoncelli, presidente di Ip-
s0s, «dei risultati della prima ri-
cercadibasesullaradio, percer-
care di capire chi, con che fre-
quenza , perché e attraverso
quali strumenti ascolta, appun-
to, laradio».

Restaaltissimalapercentuale
di chi si classifica un “ascoltato-
re” (84% dellapopolazione tota-
le, che comprende il tradiziona-
legapdigenere, 88%gliuominie
Boas le donne).

In un giorno medio gli ascol-
tatori sfiornano i 35 milioni
(+soomila in 3 anni) e laradio &
giudicata il mezzo piti credibile
(54%), prima di stampa (50%),

‘Tv(49%) e Internet (46%).

Maasorprendere & la popola-
rita tra i giovani e giovanissimi.
La ascoltano il 929 dei teena-
gers (14-17 anni) e deiragazzitra
18 e 24 anni. Categorie che, nel
509 dei casi, negli ultimi 3 anni,
sostengono diaver aumentatoil
tempo trascorso all'ascolto.

L'ascolto della radio coincide
con la fruizione della musica

" onlineeanzisirafforza.Ilgosedi

chi consuma musica digitale
(circa un quarto della popola-
zione) ascolta anche laradio.

Macome avviene l'ascolto?

Vince l'autoradio (79%), se-
guita da radio tradizionale
(469%), cellulari e Smartphone
(13%), Tv (10w), radio digitali
(29) e lettori mp3 (19).

«In realta - ha spiegato Nora
Schmidt,dilpsos-inuovidevice
mostranodiaver favoritolacre-
azionedinuovemodalitiddicon-
tatto e relazione conil pubblico,
che si affiancano a quelle tradi-
zionali: il 209 utilizza dispositi-
viclassicienuovieladuratame-

dia di ascolto & di 149 minuti al
giorno,che diventano18ztraco-
loro che utilizzano entrambe le
tipologie di dispositivo».

La radio, insomma, diventa
sempre pili personal media gra-
zieallaflessibilithdiaccessoga-
rantita dai dispositivi mobili,
essenziali per i target giovanili:
il289 deirg-17enni,il 200 dei18-
24enni e il 15% dei 25-34enni
ascolta la radio tramite tablet e
smartphone.

«Larelazione digitale congli
ascoltatori ¢ poliedrica - ha
concluso Giorgio Nicastro di
Gfk Eurisko -. I siti web diven-
tano piattaforme aggiuntive di
ascolto 8]'8s della popolazio-
nelivisitaeil 4% lo fa per ascol-
tare le radio in streaming). I so-
cial media sono il nuovo volto
della tradizionale community
radiofonica. Il 14% della popo-
lazione visita le pagine Face-
bookdelleradio o dei program-
mi € 1'19% & amico di una radio
su Facebook».
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