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«Sul web va superatala gratuita totale»

Google? I prodotti editoriali hanno un costo che va pagato da chi ne trae utilita

di Andrea Biondi

% éunpunto sulquale An-
C gelo Marcello Cardani,
GG anni, presidente del-
'Autorith per le garanzie nelle
comunicazioni (Agcom) indu-
gia pitt volte: il concetto di gra-
tuita totale collegato a Internet &
da considerarsi «non pilt ade-
guato». Un punto chiave questo,
ancheallalucedituttoildibattito
chesistasviluppando-echenel-
le ultime settimane sta salendo
ditono-fraglieditoridellaFiege
Google. Su questo fronte, pur
non intervenendo nelle specifi-
co delle possibili soluzioni - pa-
gamenti per indicizzazioni o so-
luzioni dialtro tipo - peril presi-
dente dell’Authority non ci sono
dubbisul fattoche «cisidimenti-
cache quel che genera utilith an-
che sulweb haun costonellasua
costruzione.Equestocostodeve
esser ribaltato su coloro che ne
traggono vantaggios.

Alla guida dell’Agcom da lu-
glioz012,'economistaCardanisi
e trovato a gestire la “patata bol-
lente” del regolamento per il
drittod’autoreonline, invocatoa
gran voce dai produttori di con-
tenuti - da Confindustria cultu-
ra,all'Aie (editoridilibri),allaFi-
mi (industria musicale) ad altri-
maosteggiato daifautoridell’In-
ternet libero e che comungue ri-
tenevano il regolamento Agcom
inadeguato.Cardanieil restodel
Consiglio dell'Agcom sono an-
dati avanti dritti mettendo un
punto fermo in una questione
chesitrascinavadaanni. «Siamo
intervenuti in un campo molto
delicato. Edifattisiamo statiber-
saglio di molte e ingiustificate

critiche».

Di diritto d’autore e liberta
della rete si sta parlando tanto
ultimamente. Ancheperchégli
editori di carta stampata, per
esempio, hanno posto con for-

zala questione legata ai motori
di ricerca, Google in testa, e al
mancato riconoscimento del
diritto d'autore per i contenuti
indicizzati. Qual & la sua valu-
tazione?

Lamiasensazione & che sista
vivendo un periodo ditransizio-
neepocale. Ecometale, occorre-
ra ricercare degli equilibri nuo-
vi. Ed & evidente che I'equilibrio
passato non potra che essere an-
che profondamente diverso da
quello che verra.

Un primo passo verso que-
stoequilibrio pub essere consi-
derato I'accordo fra Google e 8
grandi gruppi editoriali euro-

«Larecente intesa

frail colosso Usa

e alcuni editorinon é

la soluzione definitivan

«Occorre arrivare presto
alla revisione della
normativa sul copyright
a livello europeo»

pei (in Italia ¢’& La Stampa) cui
senesonoaggiunti anche altri?
Giudicaquestounaccordosuf-
ficiente?

Commentoda“personainfor-
mata dei fatti”, perché su questo
non abbiamo competenza, al
contrario di cid che riguarda i ri-
cavipubblicitari,

Di questo magari parliamo
dopo...

Ecco. Allora dico che gli ac-
cordi sono sempre positivi per-
ché interrompone situazioni di
tensione che non fanno bene a
nessuno. Si spera che editori e
Google continuino a parlarsi per
trovate soluzionied & chiaro che
quesio accordo recentemente

raggiunto non pud essere consi-
derato lasoluzione definitiva al-
lacontesa.

Perché?

Alla base ¢’ un problema di
diritto d'autore online che & dif-
ficile da gestire. Laddove il pro-
dotto & immateriale, ¢'& sempre
unatensione nella rivendicazio-
ne dei diritti. Deve evidente-
mente trovarsi un sistema che
porti pace sociale nel mondo
delle notizie. Un sistema che al
momento non é questo.

E quindi pagare le notizie?

Beh,iodicochesisono costru-
ite delle autostrade sulle quali
passano camion di merce, Ci si
dimentica che questa merce ha
uncosto,cosicomehauncostola
costruzione di queste autostra-
de per le telco. Quel che genera
utilith ha un costo nella sua co-
struzione, Questo costo deve es-
sere ribaltato su coloro che ne
traggono vantaggio, 1 concetto
di gratuita assoluta, che andava
bene per una fase pionieristica
delweb, non &piliadeguato. Cer-
to,cisonosceltecommercialisui
contenuti,evabene. Mail princi-
pio della gratuita assoluta, ripe-
to, non & pin attuale, Poi, sul co-
mearrivareal pagamentoovalu-
tare la redistribuzione dei ricavi
dall'uso della rete rispetto a chi
sostiene i costi, editori compre-
si, i0 non mi avventuro, Ma sul
principio credo che ci siano po-
chi dubbi.

Maleiéd’accordo conchidi-
cecheglieditoriavrebberodo-
vuto pensarci prima cosl come
I'Unione Europea che avrebbe
potuto favorire la nascita di
una Google europea?

unpo’comeilproblemadel-
'uovoedellagallina. Ioquelche
so & che traggo utilita e giova-
mento dall'utilizzare i motori di
ricerca e quel che il web propo-
ne. C’¢ senza dubbio stato un
miglioramento nella qualita
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L’attivita del Consiglio

» Il Consiglio Agcom &
composto anche da Antonio
Preto, Francesco Posteraro,
Antonio Martuscielloe
Antonio Nicita. Sulla lotta alla
pirateria online - solo una
delle attivita di Agcom-a un

anno dalvaro del regolamento
si contavano 209 istanze, di
cui 207 relative ai siti internet
elerestanti 2 ai servizidi
media audiovisivi. L'Autorita
ha avviato 134 procedimenti.
1155% dei procedimenti
conclusi é stato definito con
rimozione spontanea dej
contenuti.

delle nostre vite. Ora & chiaro
che si pongono questioni da af-
frontare, ma senza essere mani-
chei. La situazione & estrema-
mente complessa e non ci sono
facili soluzioni,

Viene un po’ da pensare che
dobbiamo rassegnarci a una
proprietd intellettuale che
avri sempre meno valore.

Tutt'altro. Internet ha inizia-
to a essere sempre pili presente
nelle nostre vite. Cisono pit1at-
tivita che sisvolgono sulla rete
e quindi anche pin dirittiriven-
dicati e da rivendicare e un'at-
tenzione ovviamente maggio-
re. Certo, la legislazione deve
evolvere in risposta ai cambia-
menti. A livello europeo, la
Commissione europea ha lan-
ciato nel suo programma una
revisione della normativa eu-
ropea sul copyright. Occorreri
arrivare presto all’attuazione.
Cisara sempre maggior richie-
sta diregolazione.

Sulla guestione dei ricavi
pubblicitari accennata prima
voi avete dovuto fare la voce
grossa con Google per avere i
loro dati. Cosa che hanno fatto
facendo perd subito dopo ri-
corso, ancora pendente al Tar.

Google ci ha sempre fornito i
dati richiesti. Loro contestano
dalpunto divista giuridico I'ob-
bligo a fornire questi dati nel-
I'ambito della procedura della
les (Informativa Economica di
Sistema) dato che la societa ha
sede legale fuori dal territorio
italiano. I dativengono richiesti
per calcolare le quote di merca-
to nel Sic (Sistema Integrato
Comunicazioni) per verificare
il raggiungimento o meno del
tetto del 209 che farebbe insor-
gere una posizione dominante.
Cosachecomunqueadogginon
¢avvenuta.
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