I dati dell’Osservatorio Fop sugli investimenti da gennaio a giugno

Stampa, raccolta a -6,2%
Quotidiani -7 o,etumanah 5%, nsv,h -2 _ 4%

p1 MARco Livi

orna ad aceentuarsi
: il ealo degli investi-
menti pubblicitari

sulla stampa. Secondo
I'Osservatorio Stampa Fep
nel primo semestre del 2015
la raccolta pubblicitaria sui
mezzi cartacei ha raggiunto
i 541,3 milioni di euto, re-
gistrando una flessione del
6,2% rispetto allo stesso pe-
riodo def‘2014 contro il -5%
segnato nei primi cinque mesi
di quest’anno.
In particolare, da gennaio
a giugno 2015 i quotidiani
nel loro complessoe hanno ot-
tenuto un -7,7% a fatturato
(350,9 milioni di euro) e un
-1,2% a spazio. Per quanto
riguarda le singole tipologie,
la commerciale nazionale ha
evidenziato un -11,4% a fat-
turato e un -2,0% a spazio, la
commerciale locale un -7,5%
a fatturato e un -1,1% a spa-
zio, la di servizio un -0,5% a
fatturato e un +7 ,2% a spazio,

larubricataun -3,8%a attu- _

rato e un -9,1% a spazio.

I periodici hanno segnato
una diminuzione del 3,4% a
fatturato (pari a cirea 190,4
milioni di euro) e del 2,4% a
spazio, mentre i settimanali
hanno visto una flessione a
fatturato (a quota 101,1 mi-
lioni di euro) del -5,1% e a
spazio del -4,56%. | mensili
hanno percentuali negative a
fatturato (pari a 80,2 milioni
di euro) del 2,4% e a spazio
dello 0,4%, le altre periodici-
ta hanno ottenuto invece un
+B 9% a fatturato e un +3,8%

pPazm
er la stampa quotidia-
na il primo semestre 2015 si

chiude con una flessione del -

-7,7% a fatturato. Era il -5,7%
a maggio, Il calo & accentua-
to dall’andamento del mese
di giugno rispetto allo stesso
mése del 2014, L'anno seorso
i quotidiani, non solo sportivi,
beneficiarono infatti del con-
tributo dei Mondiali di ealcio
brasiliani, che portarono il
mezzo in terreno positivos, ha
commentato il presidente di
Fep-Assoquotidiani Domeni-
co Ioppolo, «Consideriamo
inoltre che il primo semestre
2014 chiuse con una perdita
maggiore: -10%. Possiamo
parlare di “trend a risalire”
della stampa quotidiana? [
segnali ci sono tutti e di va-
rio genere. Abbiamo detto del
migliore risultato del primo
semestre nonostante I'assen-
za dei Mondiali di calcio, che
valgono sicuramente diversi
punti percentuali di incre-
mento. Questo a fronte di una
situazione di mercato dagli
andamenti alterni e di non
facile lettura. L'Expo, inol-
tre, ha eon ogni probabilita
contribuito a drenare quote
di investimenti pubblicitari,
;ﬁlﬂmm nelle atrutture e nel

Fatturato netto

SOt " (in'migliaia di euro)
2014 | 2015 | Diff.% | 2014 = 2015 | Diff.%
g;‘;f’;:fa’e 39.666 | 38.885 | 2,0% 166.272 147325 | 11,4% |
Diservizio 9.288 | 9.953 | 7,2% | 65039  64.742 -05%
Rubricata | 7.673 | 6.977 | 9% | 34180 32882 38%
Commerciale locale [154.704/150,009 1,1% ‘114 528105976 7.5%
Totale 208.421 205.914| -1,2% 1380.019|350.925| 7,7%
oo T
Settimanaii: i 2014 ' 20.15 " Diff. % | 2014 | 2015 | Diff% |
 Tabelare | 2564524482 | 45% 99881 93213 | 7%
‘Speciale NA | NA | NA | 6709 | T.89L | 176%
Totale Settimanali | 25,645 | 24482 | 45% 106590 101.104) 51%
Merili | |
Tabellare | 17. _299_\ 17.235 | 04% | 72,647 ?1 2711 1,9% |
Speciale } N/A | N/A | N/A | 9626 | 8990 | 66% |
Totale Mensii | 17.299 | 17.235 | 0,4% éz 273 | 80261 | 24% |
"_}ét}é?:é}'é'_m. 3.001 | 3.115 | 38% | 7.896 | 8420 | 68%
Speciale VA NA | VA a1 | 625 | g%
Totale Alre periodicta| 3.001 | 3.115 | 38% | 8317 | 9.054 | 8%
\Penodlci |
} Tabelare | 45. 945'_""44 832 | 2,4% |1so .424(172.913 | 4.2% |
| Speciale | N/A | N/A | N/A 116756 17.506‘ 45%
Totale Periodici | 45.945 | 44.832 | 2% |197.180|190419 34%

Fatturato Totale (Quotidiani e Periodici)

Fonte: Osservatorio Stampa FCP

577.199 541.344

Per Ioppolo la vitalita della
stampa quotidiana & testimo-
niata dalle diverse iniziative
che gtanno caratterizzando
questa prima parte dell’an-
no. «Penso in particolare al
convegno organizzato da Fep-
Fieg, «I mezzi di informazione
a sostegno della legalita. La
stampa a garanzia di tra-
sparenza, legalita, contrasto
alla corruziones, che ha visto
la partecipazione tra gli altri
del presidente del zenato Pie-
tro Grasso e del presidente
dell’Autoritd anticorruzio-
ne Raffaele Cantone, O
all'indagine su ruolo, valori
e prospettive evolutive della
stampa quotidiana e perio-
dica promossa da Fieg-Upa
Iniziative della industry rﬂw
testimoniano una volta di
pin l'insostituibile ruolo sia
commerciale che sociale dei
quotidianis,

Secondo il presidente di
Fep-Assoperiodici, Marco
Cancellieri; «dopo la diffi-

cile partenza che ha caratte-
rizzato i primi mesi dell’an-
no, il mercato della periodica
chiude il primo semestre con
una perdita contenuta (-3,4%)
dovuta a un progressivo mi-
glioramento della seconda
parte del semestre che ha vi-
sto il mercato crescere fino a
punte vicine al +2% del mese
di maggio. Ancora una volta
editori e concessionarie han-
no dimostrato grande dinami-
smo nello sviluppo di progetti
apeeiali ed eventi, tanto che
la pubblicita «speciales cresce
di oltre 4 punti percentuali,
rispetto allo stesso periodo del
2014. Sempre pit, dunque, i
clienti stanno investendo nel-
la valorizzazione dei propri
prodotti e marchi attraverso
soluzioni ad elevatissimo en-
gagement su cui la stampa
periodica, grazie alla qualita
e I'autorevolezza che la con-
traddistinguono, pud giocare
un ruolo di primissimo pia-
nos,

Cancellieri ha anche sottoli-
neato come «un altro segnale
importante e profondamente
significativo & che la stam-
pa periodica, diversamente
da quanto sta accadendo su
tutti gli altri media, ha con-
tenuto 'andamento negativo
dei prezzi che sta fortemente
caratterizzando il mercato
pubblicitario di questi ultimi
anni. A fronte di una perdita a
spazi pari al -2,4%, il fattura-
to tabellare perde solo 2 punti
percentuali in pit. Per alcune
categorie i prezzi sono stabili
se non addirittura in crescita,
come nel caso dell'automobile
(+9,7%) e dei femminili moda
(+3,1%). Riguardo ai vari
segmenti di cui si compone la
stampa periodica si confer-
ma la difficolta dei settima-
nali familiari e dei maschili
attualita. In crescita, invece,
il segmento dei maschili stili
di vita ed arredamento sia de-
sign che professionale»,
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