FEDERAZIONE ITALIANA EDITORI

GIORNALI

1Data

10 GEN 201

Pagina

17

j/*

Le pmsszmé mosse in- ea,’zcola dell dztore in gam per comprare. La7 da Telecom ]talza

- Cairo prepara tre magazine

Alla studio testate per debuttare in nuovi segmenti.

m MARCO A CAPISANI

tre nuovi magazine,
Da lanciare a parti-
. -reda quest’anno, per

coprire nuovi segmenti di
mercato. Gia perché l'editore
resta fedele alla sua filosofia:

«i consumatori, anche in mo- .

menti di crisi, hanno sempre
- voglia di novitd», ha spiegato
- il presidente della Caire Com-
muinications «Le cose nuove
interessane, piacciono. Biso-
gna imparare a fare cose nuo-
ve in modo creativo, con una
maniacale attenzione ai costi,
ma senza togliere ossigeno al
- prodotto». Preferibile, percid,
* lanciare prodotti nuovi piut-
tosto che comprare testate
sul mercato (come i periodi-
ci Res, a partire da Novella
2000, Adesso poi, il mercato
flette e pub essere oceasione
- per acquzsn'e nuove quote con.
_ nuovi prodotti.

Nel 2012 1a casa edltnce
,milanese ha lanciato il fem-
minile 7, diretto da Marisa
Deumchen che viaggia oltre
le 180 m}la copie, e 1l Nuovo,

rhano Cairo prepara

settunanale famxhare gmdato
daRiecardo Signoretti che,
secondo le ultime rilevazioni

Ads dello scorso ottobre, dif-’

fonde in media 222 mila copie.

Cairo pubblica tra ghi altri.

Di Pii con 557,4 mila copie
all’attivo a cui si aggiungono

“quelle delle varie declinazio-
ni del periodico diretto da -

Sandro Mayer su tve cucl~
na. E infine Diva e g
Donna, guidato
da Angelo
‘Ascoli, con .
le sue 292,
mila copie. |
Complessi-
vamente,
il gruppo
vende . in
edicola ol-

- tre 1,8 milio-
ni di copié.

"~ Adesso quin-
di resta lo spa-
zio per un

Urbano Cairo

maschﬂe, un femmmlle di

_servizio sullo stile del mon-

dadoriano Donna Moderna e,
pitt verosimilmente, Toceasio-
ne per una testata che porti

Teditore in un segmento mai

coperto finora. A oggi, comun-
que, Cairo vende il maschile
For men magazine che sfiora
le 67 mila copie ogni mese. Di
recente si & parlato anche di

un settimanale politico atlo

studio mentre il quotidiano
popolare resta il progetto nel
cassetto di Cairo. Ma la prima
idea & stata smentita dallo
stesso Cairo e la seconda, a

- detta dell'editore, rischia &

non trovare spazio in Italia
.che non ha la tradizione bn-
tannica dei tabloid, -

Le novita all'orizzonte per .
Cairo non si profilano perd
solo tra i periodici, ma so-

. prattutto sul dossier La7.
Lieditore ¢ infatti- uno dei
due candidati per comprare
I'canale tv di Telécom Ita-
ia-Media, di cui cura gia
e inserzioni pubblicitarie,
Anzi, circa il 50% del suo
atturato arriva proprio
alla raccolta pubblicita-
ia di La7 (vedere lfalic-
ggi del 5/1/2013): Laltro
ntendente & il fondo Cles-
idra, in tandem colfondo -
;Equmox che ha avanzato
n'offerta per il eanale tv -
i-suoi‘impianti (mentre
4iro & interessato alla séla
‘televisione). Se Peditore dx
F ¢ il Nuovo non dovesse ag-
giudicarsi la gara, rischia di

- Perdere anche la raccolta di.
Lal.l Nel qual €aso, perb rice-" -

verebbe una buona uscita per -
scindere il contratto. Liquidi-
‘ta.utile, tornando in materia
di magavine, per crescere.
Alla fine dei primi nove

_mesi. del- 2012, comunque,

:Cairo Commumcamon ha
registrato un utile:da 13,3
‘milioni di euro; in calo del
15,8%, e distribuito un ac-

conto sul dividendo:2012

©12,1%. E per

(0,18 euro per ‘azione); I ricavi
. sono.cresciuti del 5%, pari a
282, g milioni; nonostante le

ese sostenute per lanciare .
il Nzovo, in tutto 4,4 mi-

 lioni: Lebitda & state paria
B 121§ 5 milioni, pur in calo del

gruppo si aspetta
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