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LA TV generalista resta ancora e di gran lunga il me-
dium informativo pii frequentato (...); il 90% I'ha uti-
lizzata “spesso” per avere informazioni politiche.du-
rante lacampagnaelettorale. . =
(da «ll saito nel voto» di Ilvo Diamanti — Laterza,
2013 —pag. XXI1h ‘ : -

entreinfurialabattaglia perlaconqui-
sta del gruppo Rizzoli-Corriere della
Sera, alimentata dalla sfida trala Fiate
, Vimprenditore Diego Della Valle; 1a
fotografia scattata dalla relazione annuale del
Garante sulle Comunicazioni, Angelo Marcello
Cardani, lanciaun nuovo allarme sulpluralismo
dell'informazione e sulla libera concorrenza. Ed
& certo chelasituazione sarebbe destinata apeg-
glorare ulteriormente se I'azienda torinese riw-
scissearealizzareuna maxi-concentrazioneedi-
toriale con il controllo di tre testate come il Cor-
riere della Sera, La Stampa e la Gazzetta dello
Sport, superandoil “tetto” del 20% stabilito dalla
legge sulle tirature dei quotidiani nazionali.

Secondo I'’Agcom, dunque, la televisione con-
ferma il suo predominio assoluto, conla tv gene-
ralista che conserva il 75% dell’audience mediae
quellasatellitare cherastrella piti pubblicita, fino
adiventare leader del settore (2,63 miliardidieu-
10, parial 32%). A soffrirne 2 innanzitutto'edito-
ria che, in un calo generalizzato, accusanel 2012
una perdita di un miliardo (- 16% periquotidiani
€-22;4 per i periodici). L'unicamezza buonang- -

 tizia riguardal'online che invece continua acre-
- Scere, seppure lentamente (+10,3%).

Fraidue “litiganti”, stampa e televisione, il ter-
zo insomma non gode o - per dir cosi - non gode
ancora abbastanza. I.'Italia rimane al quartopo-
sto in Europa nella classifica del numero di per-
soneche nonhanno maiavutoaccesso alnternet
(37,2% contro una media europea del 22,4): in

_pratica, piti di un italiano su tre non frequentala -

- Rete. E quindi il trend positivo di questo settore
nonbastaa compensareil declino ditutto il mer.
cato. : :

I gﬁladro complessivo risulta, percid, senz’al-

‘ro allarmante. Non solo per l'industria :del-.
. l'informazionee %izr isuoi operatori. Quanto per
Icittadini cherischiano diveder compromessa la
" liberta d’opinione, insieme al pluralismo e alla
concorrenza: un valore politico e uno economi-
co.llduopolio televisivorestain posizione domi-
nante, con-un terzo soggetto come la tv satellita-
re che ormai scavalca Rai e Mediaset nei ricavi,

- ma non nell’audience. Sta di fatto che I'editoria-* *

" italiana;a causa dei propri ritardi e ancor pitidi - |
quelli strutturali, non & riuscita finora a conver-

tirsi conspfﬁci@ntegapidité‘dz}]lg'o:al‘taaldigitalé B

o e 1 social
>1 poura ancne opiettare che 1 biog e 1 soc
netw%rk, da Twitter a Facebook, stanno gradual-

‘mente supplendo a questo deficit. Ma si tratta

tuttaviadiun’informazione spontanea, non pro-

fessionale, di relativa affidabilita e attendibilita.

Pil1 in generale, deve far riflettere poil'osserva-

_zione di Iivo Diamanti nel libro citato all'inizio, -
- -secondo cui l'irruzione della Rete e dei social

etwork nella comunicazione politicaha «molti-
gﬁg’?o ed enfatizzato il dissenso reale della ba-
>.7 k3 »
Sej& parte le incertezze e le esitazioni delle azien-
de editoriali, & soprattutto l’magiegtl_atezza delle.
strutture a penalizzare la crescita di Internet in
Italia. Senzaunadiffusione dellabandalargaoul-
tra-larga che consenta una maggiore velocita di
trasmissione dei dati, il grande potenziale della
Retenon pud esseresfruttatofinoinfondoperin-
crementare le comunicazioni, le attivita econo-
miche; I'e-commerce o il turismo. E comunque,
devono essere le istituzioni pubbliche e in parti-
colarelascuolaapromuovereuna cultura gita-

“le, fra i giovani emagari anche fra gli aduiti..

Nel frattempo, occorre perd salvaguardare il
pluralismo’come condizione e garanzia fonda-
mentale di democrazia. Ecco perché la battaglia

‘per il controllo della Rcs assume, in un contesto
del genere, una particolare rilevanza. Quando.
Tamministratore delegato della Fiatarrivaadefi-
nire «strategica» la partecipazione hel gruppo
editoriale che pubblica il CorrieredéllaSera, pro-
prioin un periodo di crisi del settore come que-
sto, consapevolmente o meno autorizza il so-
spetto che l'azienda automobilistica intenda
usare-in modo strumentale i giornali per eserci-
tare pressioni sulsistema politico ed economico.
E allora, anche il “passo indietro” dei maggiori
azionisti—invocato pubblicamente daDellaVal-_
e a favore di un “azionariato

leggere come un appello
l’i§§ormazione'e lal?bei-té
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