Facebook offre articoli gratis

propinando pubblicita pagata

b1 SERGI0 Luciano

on la forza perento-
ria del suo miliardo
e mezzo di utenti,
Facebook sta perse-
guendo progressivamente,
senza strappi e senza soste, la
sua lucida strategia di fagoci-
tazione dei media tradizionali.
Sa che disporre di contenuti di
buona qualita che integrino e
alimentino il chiaechiericcio
spontaneo é utile, F lo fa senza
tentennamenti.

La sua ultima applica-
zione, Instant articles, sta
cambiando le regole del gioco
una volta di pit. Minaceian-
do di scavare 'estrema fossa
ai giornali, o almeno a quelli
che hanno accettato la formu-
la. 51 sa di che cosa si tratta:
gli editori hanno la possibili-
ta di pubblicare gli articoli dei
loro giornali direttamente nei
«posts del social-media, senza
passare dai link che oggi, se
clieeati, portano i lettori nei
giti dei giornali. Anche chi
vorrd segnalare agli amici un
articolo interessante lo fara
(anzi, sperimentalmente gia
lo fa) direttamente incorpo-
randolo 1n un post, anziché

linkando.

Che cosa comporta, que-
sta novita? Che il lettore
legge subito quel che gli inte-
regaa anziché aspettare quella
manciata di secondi richiesta
dall'apertura del link. E fin
qui tutto bene. Peceato, perd,

La stessa
che si tende
@ scansare

che questa modalita di lettura
annulla il ruolo della testata
come «contenitore ragionatos
di informazioni. Gli articoli,
sciolti e decontestualizzati,
diventano parte integrante
del social.

Paradosso nel paradosso,
che cosa sta contemporane-
amente facendo Facebook?
Quando uno va a leggere il
post di «Instant articless, pri-
ma di poter scorrere il testo si
vede comparire avanti un pop-
up pubblieitario, che dura pit
o meno i secondi che preceden-
temente servivano ad aspetta-
re che &1 aprisse il link. Come
adire: «Caro lettore, ti interes-

sa questa notizia? Bene, te la
faccio leggere gratis ma tu,
prima, guardati la pubblicita
che la paga». Una «violenza»
intellettuale che i siti dei

iornali non hanno mai fatto,
gi'mtt.amﬂnte‘ Perché lasciarla
fare a Facebook?

Eppure, questo fenome- |
no merita una doppia inter- |
pretazione. Da una parte & |
chiaro che il promesso van- |
taggio di far leggere prima, |
con Instant articles, era una
promessa vana: il vero scopo
dell'operazione & propinare
obbligatoriamente quella pub-
blicita che altrimenti la gente,
satura, tende a scansare in tut- |
ti i modi. D'altra parte, l'espe-
diente ha il merito, se non altro,
di affermare il principio che se |
vuoi leggere informagzione di |
qualitd, devi pagare, almeno |
guardandoti la pubblicita (i cui
proventi Facebook divide con
gli editori, beninteso). Paccato
che questo principio lo affermi
a vantaggio del social media
contenitore pit che dei media
fornitori... Che in quanto gior-
nali veri, propri e completi ri-
nuneiano in questo modo alla
loro identita. -
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