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I dati di settembre, Picchi sulla tv: VideoMediaset +95%, Discovery +49%, Rai +38% 

Audiweb, ritorno al pC e alle news 
Stampa +21,20/0, Repubblica +20,70/0, Corriere +18,60/0 

DI ANDIlliA SECCHI 

R
itol'DO sui pc per i na­
vigatori italiani, più 
tempo passato sui 
video ontine e meno 

interesse per i siti dedicati 
al calciomercato o al meteo. 
I dati di settembre dell 'Audi­
weu restituiscono questa fo­
l.ogmua, con i maggiori brand 
in Cl'cscitll n doppia cifra Bui 
Illese: precedente. Un risu]t.R Lo 
atteso d'aILI'Ondc: il confronto 
Sli ngosto non poteva che dAf'e 
questo responso, però ancol'R 
non è possibile fare un para­
gone su un anno prima per­
ché nel 2014 non ora parLito 
il nuovo sistema di dlovaziune 
dell'Aucliwch con la distinzio-

ne fra perimetro complessivo e 
organico, ossia depurato dalle 
aggregazioni di traffico di edi­
tori terzi per ciascun sito. 

Ecco quindi che i primi clel­
ia classifica guadagnano fl'll i 
180 mila o i 280 mila utonti . 
lleplI.bblico cresce del 20,7% 
nella toLal digitai audienco 
complessiva, con una variazio­
ne da pc del 33% e da mobile 
del 3,5%. Il si la del Corl"Ìel~ 
della. Sercl è u + 18,6%, anche 
qui cOn pc a +26,3% e mobile n 
+4,9%, grazie al li torno in casa 
c soprattutto negli ulllci. La 
diflerenza fra i due, inoltre, si 
amplia: 1,66 milioni d.i utenti 
unici b,;,ornaliel"i il primo, 1,18 
milioni il secondo. Ciusto per' 
capire l'andamento più gene-

rale, confrontando settembre 
con il maggio precedente si 
ha un +10,7% per Repubblica. 
C un -5,6% per il Corricre nel 
peri metro organico, senza ag­
gregazioni. 

cresce, pure dopo un mese in 
cui l'utilizzo sarebbe dovuto 
essere massimo. 

Scarsa lo performance di 
quei siLi che registrano picchi 
dumnte le fasi più calde del 
calciomcl'cato: 'l'uttomercato­
web -21,9%, Calciomorcato. 
com -41,8%, Tuttojuvo , 10%. 
E cosi anche ilMeteo (,5%) 
e 36M. teo (+2,2%) sono più 
fiacchi dspetto ad agosto per 
il minaI' interesse Imlle l)I'ovi~ 
sioDi a settembre. 

da mobile. Questi numeri 
sono por altro trasmissione­
(ut)cndenti: in occasiono di fi­
nali di talent o simili il botto è 
nncora maggiore. Per esempio, 
so a settembre VidcoMediaset. 
era a 260,2 mila utenti unici a 
maggio .ra a 336,6 mila. Bene 
anche gli allli brondcasl:cr: Sky 
(+20,8%) OImai stabile sopra In 
Rai (+38%), Discovery(+48,8), 
Mtv (+32%). La rilevazione sui 
soli video non fh che ribac1il'o 
quanto detto: i filmati visti su 
VideoMediasct sono cresci uti 
n settenlhra del 63 ,4% fino 
a superat e i 3,6 milioni . Re­
p/lbblica, !:Secondo in classifica 
(mancano fenomeni come Vou­
Tube), è cresciuto del 16,9% a 
622 mila stl'eam views. 

Lo schema settembre-ago­
sto si d pete: Sia mpa nel pe­
rimetro comple!:lsivo +21,2% 
(+39,9% pc e +3% mobile), 
Messaggero + 12,6% (+22,5% e 
+2,8% rispcttivumente), Ansa 
+19,5% (+32,8, +3,2%), Fu!!.o 
+16,1% (+26,2, -0,8%), Sole 
+27,4% (+31,2, +19,7%), Post 
+34,1% (+48,7, +16%), Oio1' 
lIale +12,6% (+9,1, +19,9%), 
fll/tril/gloll Posi + 18,5% (+21,6, 
+11%), Libero Qu.otidia,no 
+26,6% (+29,G, +20,9%). Come 
s i vede, comu nque il mobile 

Oll,,, eh. il ritorno al lavo· 
l'O , la partenza della nuova 
stagione televisiva ha .messo 
il turbo ai si ti dello tv. Qui gli 
incrementi toccano picchi del 
95% per VidecMedi aoot con 
un + 110,9% da pc • +79,3% 

Settembre 2015 (dati quotidiani) Settembre 2015 (dati quotidiani) 
perimetro complessivo perimetro organico (senza aggragazlonl . TAL) 

utenti unici I Pc I M,bU. I Pag. "Slel Varo I 
l'''''' (000) ulentl 
- -- - -

. 1 

Brand utenti un/c/J Pc M bll I""g, ,/st.] Var. I 
10,./1 o o (000) utenti 

- -- , fJ 818rn1 

I sltl di Informazione é de"a~ carta stampata - --
1 1A~.pubb.l!'a 1.661.755 11.106.021 1598,769 13.247 20,7%~ 
2 Cortl.re dalla Se.. 1.183,740 813,491 ] 395.194 7.463 18,6% 

3 TGCOM24 1.037.108 l ~5~.837 1 592 ,0.~~ 3.637 211% 
4 lA G.lletta d'Ilo Sport 922.312 643.815 293.273 6.381 13,9% 

'- 5 Nonopross_ _ _ 844.806 j .310.235 1340.077 2.130 26,1% 
6 la SfBmp • .I! 833.083 366,138 271.737 3,666 21,2% 

7 Q~oUdl.no.n,! 631.108 1 328.702 310,062 2.231 142~ 

I 8 Cltyncws 556.412 1 337.460 222.011 2.114 16,3% 

9 Il M.ssaggelO 3.~~,23~ 2~9.740 _ 248.410 23'.815185 _12
21

',6
9
-~I 

lO TIIIfBM.IC.toWeb.com 496,933 198,317 302,209 ~ 

!.! _~~l1medl ... ~ _ 461.642 212. 767 ~51.668 .},102- .:~O..!'_ 
12 Blcgo.11 427.422 245.221 184.148 1,174 21,5% 
13 ANSA 423.069 264,717 170.310 1.832 t9,5% 

, 14 Il Futto Quotldl.no 411.767 281.475 132,547 1.347 16,1% 

15 QuoUdl,,' Esp""o 409,975 J _ 27!i:603 :3~,9_5~ _~8 ~4,0~ 
16 Il Sol. 24 ORE 386,089 280.218 108,849 1.843 27,4% /' 

I 17 IFanpago 347,818 I 272.627 76.161 1.349 ~5,~. 
18 Donno Modurn. 345.410 '1 179.818 169.433 - 1.812 29,2%' 

I 19 Il Po,! 280.161 1 172.703 107.921 1,043 ] 4,1% J 
20 TuttoSport 225,428 167.268 1 59.097- 1,119 -5,5% I 
21 Il Glorn,le 217,629 142.922 74,898 1.863 12,~~ 

22 COrti." dello Sport 217.494 158.163 ~60.2411:06i 3,6% ] 
23 laggo 216.411 1_ 135,,-4~~ _ 81.496 878 29,8% 
24 HulHngton PostlfBlla 204.467 142.924 61.591 510 18,5% , 

25 Il MoWno 183,830 1 10Ù66 80.520 1.298 23,0% I 
26 Ub<!10 QuoUdl,no 158.893 110.266 48.839 1.418 26,6% 

I 27 oggi ~6.668 69.238 .1 66.616_ 5~3 42,9,% _I 

28 C,',lomalC.lo,com 118.835 70.953 47.901 645 -41,8% 

29 Vanltylnll.1t 116.825 69.827 I: 47.327 404 29,6% I 
30 QIIOttlO'uoto 110,891 72,766 38,366 678 28,4% 1 
31 O,goSpl. ).05.004 75.444 I 29,560 734 _ 29,~% 
32 Whed.n 104.701 60.à12 --r 43.983 228 28,9% 

33 laU ... 43 99.810 82.933 / 16.974 277 48,7% 
34 Unlon.S.nI, 97,230 47,871 49.646 719 2,9% 

35 Milano An.n.. 97,185 71,l.07 ~ 26.315 782 1,9% J 
36 Il Gmattlno 89.481 62.913 26,738 429 2,4% , 

37 Tutt'IIN •. com 86.421 37.259 , 49.~18 654 . 1'!oE~ I 
38 A~ol,"!,.I! 75.848 51.777 ' 24.071 542 34,6% 

39 l'Esprn'so 61.717 46.376 i 15,437 133 _~7~~~ I 
40 C"ri".Adri,lIco 60.455 33.861 26,632 421 9,4% 

r - ---,s;ìf dI InformazIone e della carta stampata 
~la Repubblica -1.536.541 1.028.093 544.216 12,615 20,2% i 

2 ,C"ri,,, d.ll. So" 1.137.270 784.778 375.909 7.301 18,3% 

I 3 . lTGCO~~ _ 941,700 417,2~ - -633.442 ~,~~ §:2% I 
I 4 Ila Gallo"" d,Ilo Sport 869,160 603.823 279,218 6.064 12,1% 

I. 5 I CIIyne.", 556.412 337.460 _ 222.011 2.114 )6,3%'[ 
6 lA SfBmpa.l! 515,627 312.402 206,323 3.125 25,5% 

_7 III Messa_ggeIO _ _ 465.491 245.389 ~2.182 - 2.5~7 8,7. %J 
f 8Isportmedlas.! 461.642 212,767 251.658 2.107 -1,0% 
, 9 -lBlbgo.l! 427.422 245,221 184.148 1.174 21,5% 
: 10 ANSA • 423.069 254.717 170,310 1.832 -19,5% 

I 
!1 III FuHo Quotldl~n, 411. 767 281.475 132.547 1.347 ) 6,1.%_ 

12 QuoUdl.nl EspI"'" 409,975 275.60_3 1135,950 1,828 14,0% 
l !LIII Sol. 24 ORE 385.089 ~0,218 . 128,8~9 1.843 27,4% 
I 14 Na""",es, 370,427 176.306 195.540 1.268 28,0% 
t 15 'F.n)Jllgo 347.818 272,627 76,16; 1.349 15,1% 
1 16 TuttoMen:.fBY/ob.com 241.303 96.1ll5 146.206 1,652 -34,0% 

17 Il POs! 234.605 142.818 92.179 840 33,5% 

r 
18 Tutt.Sport 225.4~8 167.268 - 59.097 1.119 -5,5% 
19 QlloHdiAno.ne! 224.894 147,591 78.196 834 24,5% 

r "iii Il Gl';;',!,; - 217,529 142,922 74.898 1.863 12,6% I 
1.1_ . C.m.,,~II, Sport ~1!.494 1~8,1!l3 1 50,2~1. 1.061 3,6% 
22 IlAggo 216.411 135,469 1 81.496 878 29,8% 

E.~ff!"gtOl1 ""'tltall. 204.467 142.924 1 81.591 510 18,~ I 
24 Il MoWno 183.830 103,655 _/ 80.520 1.298 23,0% 

I 25 lo'"" Moli"... 176.761 98.768 79.~4 1.063 49,0% 
26 Ubcro QuoUdl,,,o 158,893 110.266 48.839 1.418 26,6% I 
27 IC.lelomen:,!o"om 118,835 70.953 I 47,901 645 -41,8% I 

~ 28 IQII,ttr"uol' 110.891 72.766 38.366 678 28,4% , 

I 29 j~'fspla 105.004 L } 5.444_ 1 ~.9.560 734 29,0% J 
30 IWi"d,1t 103,720 . 60.056 43.758 226 29.8% 

~3_~ l unl,",o~nI' 97,230 I 47.871 1 49.646 719 2,9% 1 

32 Il Gmettino 89.481 i' 62.913 26.738 429 2,4% 
~~ ITuttoluv",,,,, _86.421 _ 37 ,25~ I 49,318 654 :!c0,0% J 
34 A1,oIan!o,1I 75.848 51. 777 24.071 542 34,6% 
~MII,", Ano".. 71.632 53,227 1 18.582 725 -3,3% I 
36 Lotto,,43 70,649 I 59.377 11.351 141 69,6% 
37 l0ggi 69.814 39.369 1 30.447 421 33,1% 1 
38 l'Esp"sso 61.717 46.376 15,437 133 17,8% 

1_ 39 -+co~er'AdriBtlCO 60.455 1 33.861 J 25.632 _ 421 9A% J 
40 ,Salo&Pcp. 49.799 26.982 I 22.817 119 26,2% , 

I 41 !Fae_us.ll 48,665 I 28,748 1 19,925 199 3,8% i 
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Settembre 2015 (dati quotld(anl) Settembre 2015 (dati quotidiani) 
perimetro organico (senza aggragazlonl- TAL) 

BtBnd 

perimetro complessivo 

I MOO: I P;". -l varo I l r 
(000) utenU 1 _ _. . __ _l 

ut&rrtI unld Pc 
totali .J_ 

IJIenH unlcll Pc I I ~:R: I Pal--I . varo 1 
to~ (000) ~t.ntl , BtBnd 

1 Sky.~ 

2 IR.I . 
3 IVldooMedlaset 

4 IEllfOSport 
5 M.dl ... lIt 
6 _~Odla5.ot ,Premlum _ 
7 Discovery InternatJonal 

~ I Ml'I Mu~ O ... p 

1 IR.dl.OeeJay 

1 YahoD 
2 Llber-. -

3 ,MSNjWlnd.w,LIv./ Blng 
4 IIMeteo 
5 Vlrglil. 
6 Skyp. ('l 
7 S.blto.lt 
B 'Telecom Italla -

9 !seajPG Dlrectorles Onllno 
IO .lt.rVISTA 
11 I Pianeta Donna 
12 Glollol8fferano.lt 
l~-"!B.Moteo 
14 TI ... II 
15 Sh.zam 
16 Quackl Messenger 
17 Jalfemmlnlle,çOm 
18 Saldlprlmtl.com 
19 IBI.rum 
20 St.d.ntl.ll 
21 SPIL Gamos Network 
22 DlfeDonna 
23 ,Smartworld 
24 C ... .lt 
25 IMyMovl .. !t. 
26 Leonardo Hl·Tech 
21 aprlce.!t 
28 Leonardo Spottacoll 
29 ILeonardo Communlty 
30 Il'85 ..-

31 IOreooMo.n 
32 VI.Mlcholln 
33 jNost .. Flgllo.lt 
34 Rovlo 
35 IAg..d.lco.lt 
3f 'Leonardo Benossero 
37 TlcketOne 
38 C.mplonIOm.ggl • .lt 
39 I Liquido 
40 ,MuIUplayer,lt 
41, S(llu&Pepé 
42 la Feltrlnelll 
43 I Leonardo Sport 
44 O,AbyO.y 
45 III Llb",col. 

~1tI della..!! _ _ . j 

410.785 285.068 128.544 3.289 20,8% 

404.534 258.882 147.459 2.118 
. 

260.204 147.840 113.902 1.494 
204.654 O 204.664 386 
167.464 76.995 90.939 685 
156.655 l 73.660 83.241 946 
67.455 31.732 35.745 264 

_ 66~84 l 3!'..769 31.176 240 

I slll della radIo 

38,1% 
95,0% 
14,5% 
61,4% 

19,7'16 1 
48,8% 
31,9% 

1 108.~7 I 66.146 1.J2.577 I~ 146,0% ' 
I portali e gli altrI slll 
1"205.6E.1 1.0!~B. 12~1-378 ~9.2~ _~.1~_ 
3.011.533 1.990.710 1.234.530 63.210 22,5'16 ' 
2.697.289 1.757.290 I LOO'-9.' 24.795 14,5% 
2.125.277 j 659.498 1.514..276 6.914 -5,0% 
2.03,0.92.8 _~ 1.~OI.99.§ lli.4.438 20.08!,. 1M% J 
1.972.849 1.304.366 709.324 3.696 ·13,9% 
1.510.664 ~~~~.5 942.9.~!1. 1~J§3 20,2'16 , 
869.325 721.648 152.088 15.164 21,4'16

' 709.200 I 4~!l.572 264.839 2.298 26,7% I 
691.347 448.545 247.451 4.271 14,6% I 
669.682 [ 320.673 356.514 3.040 -8,4% l 
653.422 'f 253.330 404.791 2.616 25,4% -1 
633.656 209.487 427.188 1.901 2,2% : 

' 580.915' 369Ti9 214.952 - 7 :9sr 13,1'16 
482.731 I 5.416 ! 457.'!!-9 566 ·15,3% : 
353.389 ~ O + 353.389 1.119 1,3% 
32.6 . 30~ ~ 14P!.5. 188~495 1.227 .19,2% I 
300.591 99.826 201.515 1.862 30,4% 
287.631 _ 171-101 f 118.1!!!. 2.7.~l", 21,7% 
247.804 157.549 91.262 984 61,5% 
202.883 I 197.380.. ~~.!.4 2.009 __ 11 ru 
201.917 , 126.2~7 ?5.999 926 13,~% 
198.519 99.713 99.'1:91, 821 23,01! 
186.757 125.892 61.129 1.679 37,5% 
gl6c§Qi.1 119,~37 ~I,~! 634 _~'ru 
167.258 95.108 I 72.216 476 47,7% 
162.~8 -I 12o.216 14~9~1 1.416 67,8%J 
139.037 71.213 68.026 446 12,1% 
1~6. ?~7 .1 94.03§ .. 32)~ 1.211) . }~,4% I 
107.936 , 74.918 \ 33.073 769 20,9% 
103.529 61.591 52.027 209 2,8% 
101.3é3 1"1.783 , 29.751 398 .12,5% 
82.341 ~6.0p5 r 56.638 295 __ 28,8% J 
81.930 O 81.930 147 -7,4% 
80.375 37.511 i 42.981 262 38,4'16 
79.427 30.964 1 48.614 -199 32,5% 
79.1.01 43.742 35.567 555 56,1l!.. 
78.226 23.568 : 54.708 385 72,1% 
78.112 45.930 I 32.261 ~~7 _ .17,81' J 
77.512 40.418 ' 37.288 495 50,1'16 
72.962 43.645 ,' 29.31i 178 302% 
69.507 40.935 28.575 520 32,8%1 
68.899 49.773 19.226 6Ò8 3,1%J 
66.370 35.285' I 31.085 125 '- 46,7% 
~3.557 43.504 1 20.098 ,!i47 7§J.% I 
62.456 3:i.166 29.33 0- 117 26,6% 

1

46 Webne;s,ii" 
47 IHIMLlt 
480 "enStyl. 
49 IPml.!t . 

... ___ ~0.5i.§. -1-]8.~!~LI_!1.98~ 161. _ 16,19:' ' 
58.736 I 31.43G~7.341 146 12,4% 

50 Melorosso 
51 Spotlfy (') 

5!,,3_7,9 4.!.§p~ 1§,E7 g~_ .~3,O% I 
56.432 8.175 48.422 164 22,4% 1 

N.O. L N.O. ~~699 N.O. .1 

_ I ~ltl della tv_ 
20,~ I 
38,1% I 

l -1SlIy.II __ ' _ 410.785 285.068 j 128.544 3.289 
2 IRa,. 404.534 268.882 147.459 2.U8 

_ 3 Vld •• M,dla .. t ..,350.204 I 147.840 113.902 1.494 ~5,0% I 
4 ,E.ro'p.rt 204.654 o 204.654 3S6 1.4.5% 

_~ lM~<!!!,~.t.I' 167.464 I 76.995 90.939 685 
6 M.dl".1 Preml.m - --156.655 -73~560--: 83.241 946 

61,.,~ 
19,7% 

48,8% J 
31,9% 

7 1.~I.covary l,!!em,!lo."!J 67.465 r 3Ù32 36.745 264 ,. -
35.769 

I 4Ò.769 47.405 
8 MlV Muslo Group 

9 IFax N.twork~Gro.P 
66.884 

I slll della radIo 

. 31.176 240 

I 6.6,"l6~ _ 1]2 15,3% 

1 ,R.dl. O .. lay 1 108.527 " 66.145 I 42.577 1 303 146,0% 

I portali e gli altrI sltl 
1 --1Voh.. 3 .2ii5.6~1 T;,~ 
2 Ub... 3.011.533 1.99 

9.1?12_12,201.378 
0.710 1.234.530 

3 ~~.!Ilndow,uve/~lnL 2.~7.289 i 1.75 
4 IIM.t.. 2.125.277 659 

7 ~!!.O I LOOL967 
.498 ,1.514.276 

5 ISkY{le ('" ____ : -1.9i2.849 1 1.30 
6 S.blto.lt 1.417.392 852 
7 .V!'r@I.'_ _ 1.246.806 956 
8 T,l,c,m ltoll. - -869~325 i 7:21 
9 SeatpQ Ol"el.ri" Onlln. ~0.9,~00 I 450 
lO allerVISIA 691.347 t 448 

4.366t709~~ 
.109 606.327 
.~ . 306.652 
.648 152.088 
.672 1 ~64.83.9 . 
.545 247.461 

11 Glall.zaflerano.lt 653.422 i 253 
12 3BMòt.. 633.656 209 
13 Ipl.n.ta O,."", 616.779 291 
14 Il.cali 575.481 366 
15 .JSh""m __ 462.731 L~ 
16 Q •• ckl Messenger 353.389 O 

.330 404.791 

.487 427.188 

.812 33E38 

.317 , 212.365 

~ 1457.419. 
353.389 

17 alf.mmlnll'.com _ 326.308 _ 141 
18 Saldlprivotl .c.m 300.591 99. 

.716 188.495 
825 ~i.515 

19 IBlurum 287.631 k 171. 
To SPIL Gam.s ·N,twOrk - - 202.883 197. 

301 118.U6 
3aO 6.514 

21 ISmartworìd ' 198.619 99.7 
22 c ... .lt 186.757 125 

~ ~3 .!MYMOVI ... II 186.604 119 
24 .p~co.ll 162.128 120 
2! ..lìit'<!entl.lL 120.163 71.4 
26 IVanltyfalr.lt 116.825 69:"8 
2~-lIBS 107.936 74.9 
28 IOre,nM'.lt 103.529 51.5 

.2~ 'IVI!MICh.lln . _ 101.383 71.7 
3.!) Rovlo_ 81.93Ò O 
31 Tlck.IOno 79.101 43.7 

73 . .JI,!!,4,!!,7 
.892 61.129 
.637 I 67,396 
.216 41.951 
71 r49,Q00 
-27 47.327 
18 , 33.073 
91 i 52.027 
83 29.751 

81.930 
42 l :ili·§.~i . 

32 C.mplonIOm,gglo.lt 78.226 23.5 
I 33 I Uquldo 78.112 à9 
11 34 ' M.ltlpl.yer.lt 7i51T 40.4 
~,troFlg1I •. 1t 71.168 _ ~3.11 

, 36 la Feltrlnolll - 69.507 40.9 

68 54.708 
30 I 32.261 
18 37.288 

7 . 48.344 
35 - ià:575 

37 III Ubrac~lo 63.557 43.5 
38 Webnews.11 62.456 - 33.1 
~9 IH1ML.1t 60.516 4~5 
40 GreéììStyle- 58.736 31.4 
41 Pml.lt 68.379 I 41.5 
42 Melar".. - - 56.432 8.1 

, 

4~ ISk.ol • . .,t 54.372 I 36.6 
44 Q.lz d •• 11 - 60.629 O 
45 10lroOonn. - -49.953 I 39.8 

-46 Iéòn8rdoCommun-lty- -'-49A55 31.4 

04 20.096 
66 29.330 
53 L~·983 
-36 27.341 

5y-?-~2J 
75 48.422 

a.. 18.928 
50.629 

k ~0.131_ 

53 18.010 
4! jCu.chlalo ~'~çen!o _ 41§!1_ J _35.7 
48 InMond.dori 47.303 32.8 

41 11.889 
28 14.485 

49 ISpotl~J~ !'!"O'-. _' N.O 402.e!!.!!. 

19.269 11,1% 
63.210 22,5% 
2~~95 1,4,5% 
6.914 ·5,0% 
3.696 ·13~1! 
27.85~ 19,5% 
15.,!:!Q ~9,9'11. , 
15.164 21,4% 
2.298 26,7%J 
4.271 14,6% 
2.615 }5,4% I 
1.901' 2,2% 
2.810 8,4% 
7.933 
566 

1.119 
1.227 
1.862 

- 5.751 
2.009 
821 

1.679 
634 

13,0% 
·15,3% 
1,3% 
19,2'16 
30.4% 
~"7'16 
17,9% 
23,0% I 

37,5% . 

~,5% 
57,8% 

,!I4,8% 
29,6% 

. 

1.416 
573 
404 
759 
209 
398 
147 
555 
385 
227 
496 

1
20,9% 4 

2,8% I 

1 '~4~ 
56,1% I 
72,1% 
17,8% 
50,!% 

275 2~ 
520 32,8% 
847 76,7% , 
ti7 26,6% 
164 16,1% I 

'146 12,~ 
116 ,!I3,Q1! 
164 22,4% 
155 128,8% 1 
104 14,8% I 
3~. ~.9L5~ 
325 30,7% 

__ ~6 3065% [ 
298 33,3% 
N.O. I 
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VideoMediasel 
la Repubblica 
Corriere della Sera 
'MI 
Pianeta Donna 
la Gazzetla dello SparI I 
Giallozafferano,it 
Il PosI 
S/'Y.i1 

Stream 
Utenti unici vl"ws 
g/omallorJ , (.000) 

449.021 
290.215 
192.528 
141.797 
114.209 
104.282 
86.405 
43.570 
42.849 

3.620 

162U 
431 
425 I 
147 

243 r 
119 
52 

177 I 

Tempo 
por utente 
(mm:ss) 

08:21 
Q2]8 
02:08 
41:45 
02:37 
04:40 
03:25 
01:28 
14:05 

\Iar 
utenti 

51.5% 
1 10,8% 1 

25,8% 
i 55,4% I 

-23% 

I
· '20,1%J 

31,1% 
I 67,0% L 
[ 60,4% 

Var stre.m I Utenll unici Stre.m 
I ' I g' Il rl v/ews vews , roma e (.000) 

pe~byQ8.L I . 2!l:891 1 _ 54 ] 
Sm.rlwo,ld 24.689 ' 34 

lIbe' '!.,Quo,!idia'2,o __ r-20. 71.!...L 3~ .I 
Studenll.1! - 18.691 23 
Liquida . . 13.874 [ 17 I 
Zingarate.com - l 9.449 1 13 
Il So/è 24 ORE .' ~.830 1_ 2_ I 

Tempo \la, 
perlltente utenll 
(m""ss) 

02:20 ~ 38,3% -I 
04:24 13,2% 
02:37 32,1% I 
02:23 51 .8% 
10:5~_"; 17,2% j 
01:53 -21,2% I 

01:20 I -21,8% I 

var stream 
views 

107,7% 
17,2% 
28,0% 
43,8% 
21,4% 
·13,3% 

·33,3% 

63,4% 
16,9% 
"1,7% 
38,9% 
·7~Oç 

·36,2% 
25,3% 
62,5% 

160,3% {r'(mle: è/tlborff,zio/l c ltaUoOBsi Sii dati, A/ldiwcb. Dati giorno IIH!di/l fJ{; olJject video 


