Social network Dopo il test con il New York Times lo sbarco in Italia in aprile. Anche Snapchat ci prova: con i giovanissimi

Media Facebook, il giornale al telefono

Zu-cl<erberg lancia Instant Articles: articoli su misura e molto pitl veloci da aprire
[ ‘obiettivo e aumentare il traffico verso sm dei medta La Sﬁda con AppleNews

DI CHIARA SOTTOCOROMNA

I «nostro scopo & creare il

perfetto giornale personaliz-

zalo per clascuno». Non & un

editore a dirlo. E Mark Zuc-
kerberg, che ha rivelato il suo
obiettivo in un forum pubblico per
la prima volta nel novembre 2014,
Ora sta per realizzarlo, in due mo-
di. Primo, con il lancio su Face-
book di Instant Articles, il 12 apri-
le alla Conferenza annuale per ghi
sviluppatori, che sard reso dispo-
nibile in Europa a tutti gli editori e
blogger. Secondo, con un nuovo
algoritme intelligente introdotto
da febbraio che determina le prio-
ritd da dare nel [fusso di notizie,
secondo gli interessi di ogni utente
(espressi da «Like» ¢ commenti).

Gli amici

Il flusso d'informazioni, che il
popolo dei social network conosce
bene, finora & in gran parte defer-
minato daghi amici, che commen-
tano le notizie e suggeriscono i
link. Cosi Facebook & diventato il
punto di partenza del 20% del
traffico verso i siti di media, se-
condo le stime di Simple Reach,
che misura 'audience dei conte-
nuli editoriali. Questa percentuale
dovrebbe balzare in alto nei pros-
simi mesi, perché la promessa di
Instant Articles & di rendere dieci
volte pin veloce la lettura degli ar-
ticoli sugli schermi degli smar-
Iphone. E le notizie suggerite non
verranno solo dagli amici, saran-
no indirizzate anche dallalgorit-
mo. Facebook propone agli editori

INSTANT ARTICLE

SnapChat
DISCOVER

Aprile 2016, Disponibile
per tutti gli editori
che offriranno di legpgere

pits veloce se si dlicca
da Facebook. Gli editari
hanna il controllo

su contenuti, pubblicita
e statistiche

gli articoli dall'app di FBA*H

Larticolo si apre 10 volte

[Settembre 2015, Usa.

[ Offre | contenuti di 100 editori.
| In primavera prevista in Europa
enel resto del mondo

_'_@

Gennaio 2015.

Dffre le news di 20 editori,
tra i primi il tabloid inglese
The Sune il sito Wice

1 milizrdo nel mondo

2 20 milioni in Itafia,
al giorno, dal cedlufare

————

Apertura veloce Live Stories: Fattualita
e nuove funzioni raccontata da articoli,
per il mobile. Le testate ma anche videg,

che danno le notizie che restano

in abbonamento consenvano accessibili 24 ore

il 100% dei ricavi

e poi si cancellano

Qltre 40 milioni l (itre 100 milioni
tra America da dispositivi £y
e Gran Brefagna mobili nel mondo ‘

di usare un sistema di gestione dei
contenuti che permette di caricare
le pagine direttamente sul social
network. Cosi gli utenli che clicea-
no dal telefonine, anche partendo
da un link, potranno aprire istan-
taneamente gli articoli dalla stessa
app. «Abbiamo gid lavorato con
oltre un centinaio di editori per
rendere Pesperienza di lettura
molto pit immediata e “immersi-
va" —dicono a Facebook Italia —.
Volevamo superare il problema
del caricamento lento delle pagine
dal web che rendeva problematico
per le persone fruire delle news
dagli smartphone. Con Instant
Articles inolire gli editori avranno

il pieno controllo sullaspetto delle
proprie storie, sui dati di letiura e
la pubblicitas.

Il nuovo sistema & stato testato
negli ultimi mesi da marchi edito-
riali importanti come il Washin-
gton Post, il New York Times e il
Nutional Geographic, negli Usa.
Ma il social network non rivela an-
cora gquanti editori parteciperan-
no all‘iniziativa nel nostro Paese.
Sard un test importante dato che
da noi sono 20 milioni gli utenti
che si connettono ogni giorno a
Facebook dallo smartphone.

«Gli italiani usano prevalente-
mente web e app per informarsi.
Sul web un terzo degli utenti parte

da Google. Mentre su Facebook
predominano traffico mobile e
condivisione. Negli ultimi due an-
ni la condivisione degli articoli &
cresciuta del 185 per cento. Sui so-
cial sono segnalati 1 milione di ar-
ticoli al giorno, il 96% su Face-
book, indica la ricerca Newsrup-
tion, diffusa a fine ottobre da Hu-
man Highway e Burson
Marsteller, realizzata su un cam-
pione di LE0O internauli.

Indica che 12,2 milioni di adulti
nel nostro Paese si informano abi-
tualmente sul web, mentre 4.7 mi-
[ioni prediligono le app dai dispo-
sitivi mobili. Lapp di Facebook
con gli Instant Articles dovra pre- -

sto competere con le AppleNews,
il cui arrivo in Europa & previslo
nella primavera.

L'atiacco di Cupertino

Megli Usa e in Uk lapp per le
notizie di Apple ¢ stala lanciala da
setlembre e conta gid 40 milioni di
utenti, Offre i contenuti di oltre
100 editori con il vantaggio per gli
ufenti di unapertura pit rapida
degli articoli e nuove funzioni di
navigazione. Gli accordi, come ay-
viene per Facebook, lasciano il
controllo totale dei contenuli agli
editori e i ricavi sono del 100% sui
contenuli in abbonamento, del
70% sulle nolizie finanziate da
pubbliciti.

Secondo il Wall Street Jowrnil,
da gennaio Apple sta inlegrando
nell'app misure specializzale di
Comscore per il rilevamento dei
dati di traffico e anche la letiura
dei singoli articoli, in modo da al-
trarre investimenti pubblicitari.

Facebook, invece, da febbraio
ha infrodotto Canvas, un software
che permette agli inserzionisti i
creare pubblicila da inserire nel
News Feed usando un mix di vi-
deo, immagini e lesti, che si cari-
cano sul dispositive mobile pit ra-
pidamente e dppaiono a pieno
schermo. Mentre sul fronte dei so-
cial a puntare sull'informazione
oon «storie arricehiles & il pit effi-
mero Snapchat, che ha inbrodotto
la funzione «Discovers. Notizie,
storie e video provenient da una
ventina di giornali durano 24 ore,
poi scompaiono per lasciare spa-
zio & nuovi contenuli.

Con oltre 100 milioni di utent
mobili, Snapchat ¢ lapp social
preferita dai giovanissimi {16-25
anni), secondo eMarketer. Per at-
trarre pubblicith ha appena stretlo
un agoorde con Nielsen per misu-
rare landience dei contenufi, pri-
ma che si dissolvano.
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