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Al via I'Huffington Post italiano, guidato
da Lucia Annunziata, in collaborazione con
il gruppo Espresso. Quasi 200 blog, politici

compresi. E una

| sogno & americano. Realizzare in
Iraliaquelche ha fatto“The Hutfing-
ton Post” negli Stati Uniti: entrare
ciod in milioni dicase e uffici, scalare
e classifiche del Web fino a diventa-
re uno dei siti pitt seguiti al mondo. Ma la
ricetta del nuovo Huffington italiano, che
sard on line da martedi 25 setternbre, ha
ingredienti e sapori di casa nostra.
Del’HuffPo made in Usa resta il format,
resta il ritolone multicolore, restano foto-
montaggi a tutto schermo e ritmi velociche
alternano le news, rimane insornma lim-
pronta che ha reso celebre il blog fondato
nel2005 daila giornalista Arianna Huffing-
ton. Quel che cambieri, invece, nello sbar-
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redazione di trentenni

DI TOMMASO CERNO

coitalianc incollaborazione conil Gruppo
Espresso saranno i termi. Gid. Il direttore
Lucia Annunziata, da qualche setimana in
redazione per sfornare 1 numeri zero, ha
fatto le cose a modo suo: «Sard che sono
donna, sari che sono convinta che nell'Tta-
lia della crisi Pintrattenimento, il gossip e le
divette non ci possano pil stare, fatto sta
che non ce le metteremo», racconta.

Chi si aspettava, insomma, la celebre
“terza colonna” di Huffington Post, quella
che negli Stati Uniti & super-cliccata ¢ ospita
le notizie leggere, le fotogallerie pili osé e le
vite segrete distar e guru degli States, resterd
spiazzaro. In quello spazio 'Huffington ita-
liano «punta invece sull’approfondimento

della cronaca bianca, o anche rosa, ma con
uno stile pitt adatro al nostro mercato. Noi
italiani abbiamo gia dato su nn certo gossip,
e quello che negli Usa ancora sfonda il muro
del curioso qui e gid visto e non lo troverete »
aggiunge. Anche sulle news l'approccio
vuole essere nuovo: «Ci saranno notizic
scritte da noi, con quattro reporter fuori
dalla redazione che mandano i pezzi in tem-
poreale. Niente lanci diagenzia,ma un taglio
“editorializzato” del fatto, pit approfondito
¢ pensato. E soprattutto cambi veloci sulla
home page, ogni due o tre ore. Lobiettivo ¢
tracciare una scia fra i grandi siti di news
generalisti e il giorale del glorno dopu-».
Punto di forza delPHuffingron italiano,
proprio come negli Usa, saranno i blog. Sul
tavolo di Lucia Annunziata ci sono gid 130
nomi di blogger che lavoreranno on line sul
sito: «Con obiettivodiarrivarea duecento
in poche setrimane e di crescere giorno
dopo giornon, spiega: «La prima colonna
del sito ospitera le tante voci dal profondo
del nostro Paese». Voci diverse. Perché noy
contradditrorie. Politici come Matteo Ren-
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zi e Giulio Tremons, Nichi Vendola, Gian-
carlo Galan e Gianfranco Fini. Ma anche la
preside di scuola piti glovane d'Iralia, medi-
ci,addetti della moda, operai, cassintegrati
e giornalisti come Antonioc Di Bella, Piera
Detassis e Paolo Ruffini. E poi comici ¢

sito italiano.

ON LINE DAL 25 SETTEMBRE
Arianna Huffington arriva anche in
ftalia. Nel 2005 la glornalista greca
naturalizzata americana fondd il blog
“The Huffington Post”, assieme a
Kenneth Lerer e Jonah Peretti. Tra

i grandi noml che hanno firmato per
I'Huffington Post Il presidente Usa,
Barack Obama, Hillary Clinton,
Michael Moore, Madonna. Conquistati
gli States il blog ha aperto in Canada,
Gran Bretagna, Francia e Spagna e, dal
25 settembre, sara on line in Italia in
collaborazione con il Gruppo Espresso.
E proprio martedi 25 settembre, alle
19, a Milano in via Savona 56, all’area
58, Arianna Huffington e Lucia
Annunziata presenteranno il nuove

IN ALTO A SINISTRA: LUCIA ANNUNZIATA. QUL SOPRA: LA REDAZIONE DI HUFFINGTON POST [TALIAND

CHE SARA ON LINE DAL 25 SETTEMBRE. SOTTO: ARIANNA HUFFINGTON

volti tv come Geppi Cucciari, esponenti del
movimento gay come Pacla Concia o Fa-
brizic Marrazzo, giovani immigrati e stu-
denti del gruppo “Next”, scelti fra i venten-
niitalianiche sradiano all’estero, dalla Cina
all’ Australia. «Voci di disoccupati, voci
della Fiomevoci della protesta studentesca,
come Francesco Raparelli», raccontano in
redazione. «Insomma I'Italia nuova ma
anche I’establishment, perché nel nostro
Paese ancora queste due visiont convivono.
Messe insieme fanno I’Italia che conta,
quella che vogliamo raccontare e anche
fasciare libera di narrarsi, fuori dal vecchio
schema destra-sinistra, che vive ancora nel
giornali,ma inuna logica diversa: noisiamo
un aereo, un treno su cui si pud salire, per
andare sopra, sotto, di qua e dila. E questa,
forse, la cosa pith audace che faremo».

1l primo turno di redazione aprira alle 7

del mattino del
25 settembre.
Riunione velo-
ce, lettura dei
giornali, scelta
del primo
“splash” da
mettere on line,
ciod la notizia
che, secondo
HuffPo, sara la
“running sto-
ry” destinata a
evolversi du-
rante Ja giorna-
ta. Poi, verso le
10, la seconda
riunione. Reda-
zione al gran
completo, di-
rertore, respon-
sabili dell’ho-
‘me page, delle
" news e dei blog.
1 pascera il ¢-
mone della
giornata €, sal-
VO lmprevisti,
~scoop o fard di
cronaca, si pro-
grammeranno
storie ¢ approfondimenti del giorno. Poi la
macchina Huffington si mettera in moto,
senza fermarsi fino alle sei-sette di sera,
quando & fissato Pultimo cambio dell’aper-
tura, «Ci sara parecchio da fare e Lucia ¢i ha
detto: per un po’ di mesi dovete essere come

la sposa perfetta, sempre al lavoro, poi ra-
gari, se le cose vanno bene, si ricomincia a
vedere qualche amico la sera», raccontano
in redazione. Al lavoro ¢i sono dedici gior-
nalisti fissi, direttore compreso, e una decina
di freelance. Tutti scelti assieme alla casa
madre americana. Giovani {etd media atror-
noaitrenta),almeno bilingui {inglese ottimae,
altrimenti a casa), internettiani della prima
ora. «Inappuntabili», garantisce Annunzia-
ta, «valutati,uno per uno,dagli Usa». Come?
Via Skype. Niente curriculum all'italiana,
insomma, ma colloguio sul Web rigorosa-
mente in inglese. «Chiedono chi sei, dadove
vieni, che pensi di volere... ma soprattutto
che pensi di poter dare all'Huffington Post»,
racconta il vicedirettore Gianni Del Vecchio,
collaboratore de “PEspresso” e braccio de- -
stro di Lucia Annunziata anche al program- -’
ma “In mezz’ora” su RaiTre.

Sullo schermo scorrono i titoli del nume-
rozero. Il tema scelto & Renata Polverini, lo
scandalo dei fondi di “Er Batman” alla
Regione Lazio. E il titolo &: «“pdl {(s)fiorito”,
ungioco di paroleche fail verso al cognome
delPormai tristemente noto tesoriere del
partito di Berlusconi a via della Pisania, fini-
to nella bufera fra ostriche e champagne,
Suv e viaggi vipa spese dei contribuenti. « Vi
piace?», sorride Lucia Annunziara. «Non
sembra nemmeno un sito, sembra un vide-
ogioco. Fra fotomontaggi e titoloni colora-
ti». A vederla 13 in mezzo, jeans e maglion-
cino, da proprio I'idea di una nuova partita
che comincia, Se alla Rai & una veterana,
sulla Rere & al deburto. E i blogger pia sca-
fati gliele avevano cantate in tand, dai ma-
niaci dei social network ai guru del blogghi-
smo libero, convinti che Lucia non avesse,
diciamo cosi, le carte in regola per il salto
2.0. «E devo dire che sono stata quella che
ciha messo pitl tempo a capire quesTo siste-
ma, ma é davvero entusiasmante. Abbiamo
messo in piedi questa redazione in poche
settimane. E sono a pezzi. Ma sono cixcon-
data da giornalisti giovani ed espertissimi
di Web, che mi stanno insegnando tante
cose. Alcuni vengono dai blog, altri da Re-
pubblica.it. Grandi professionisti, Che use-
ranno un linguaggio molto mosso», raccon-
ta Anpunziata. I sito iralianc segue i succes-
si di Canada, Gran Bretagna, Francia e
Spagna. «Altro segreto vincente sono le
aggregazioni. E ce ne saranno: da *‘Espres-
so”, “Repubblica”, “Corriere™. .. € con
molti pezzi nostri, fotogallery e fotomon-
raggl. Sard un’avventura>. m
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