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Audipress. Sole -8%, Corsera -5%, Stampa e Repubblica -4%. Messaggero +2,5%, Gazzetta +2% 

Meno lettori per i quotidiani 
Copie replica: ItaliaOggi +50/0, Milano Finanza +670/0 ~ 

DI MAnco A. C APISANI 

Sempre meno italiani 
leggono i Quotidiani, A 
efogliarli ancora sono 
18,7 milioni, in calo 

dell'l,6%. Diminuisce anche il 
numero delle letture (.2,3%), 
secondo la rilevazion Audi· 
presa 20151Il1 condotta dal 12 
gennaio 2015 al 13 dicembre 
SCOrSO e confrontata con l'in· 
dagille 20l5lll, che invece re· 
gistrava un lettorato sostan· 
zialmente stabile, Nell'ultimo 
monitoraggio, i principali quo
tidiani perdono comr.leaaiva
mente pubblico (sull edizione 
cartacea o Bulla copia replica 
digitale o su entrambe le ver
sioni), a partire da Auuenire 
·8,9%, Sole 24 Ore .8,2%, Li· 
bero ·7,7%, Qn·Giorno .7,5%, 
Qn·Resto del Carlino .7,3% e 
pmseguendo con Corriere del· 
la Sera -4,6%, Stampa .4.4%, 
Q,,·Nazione ·4,3%, Repub· 
blica ·4,2%, Fatto Quotidia· 
no -2,1%. Arretrano anche i 
quotidiani gratuiti: Leggo è a 
·5,7%, Metro a ·3,4%, 

Se poi il Giornale resta sta· 
bile, hanno il segno positivo 

davanti il Messaggero su del 
2,5%, Gazzetta dello Sport 
dell' l ,6% e Corriere dello 
Sport· Stadio dell'l,4%. 

Sulla oarta, in parli cola· 
re, si riflette senza sorpre~ 
se l'andamento generale e 
quindi sono le tes tate che 
guadagnano lettori totali ad 
acquistarne anche nella loro 
ediz ione tradi zionale. Per 
esempio, il Messaggero avana 
za del 2,6%, il Corriere dello 
Sport · Stadio del 2,2% e la 
Gazzetta dtllo Sport del 2% 
mentre il Gwrnale si mantie· 
ne sempre Btabile. Da segnale 
però che il Fatto Quotidiano 
accentua eulla carta la con· 
trazione (·5,2%) rispetto al 
totale (·2,1%) così COme il Sole 
24 Ore (·8,8%) e Qn.Giorno 
(.8,5%), Tendenza opposta per 
Auuenire cbe tenta di argilla· 
re il calo complessivo (·8,9%) 
con la carta a -7,5%, allo stesa 
so modo di Libero che registra 
un ·2,9%. Complessivamente, 
comunque, i lettori di quoti· 
diani cartacei diminuiscono 
dell' l ,4% pari a 18,2 milioni 
(con il numero di let ture a 

.2;1% per 27,5 milioni), 

Le copie replica aprono 
per i quotidiani un discorso 
diverso, visto che non solo oon 
compensano il calo del pub· 
blico in edicola ma come sego 
mento editoriale perdono più 
lettori (·2,9%) e numero di let· 
t ure (·3,2%) della carta, Cosi 
è il caso di Auuenire (·56,6%), 
Libero (·43,3%), Qn·Resto del 
Carlino (.18,8%), Qn·NazwM 
(·16,1%), Repubblica (·8%) e 
Gazzetta dello Sport (·3,4%). A 
ridurre la contrazione riesco. 
no invece Sole 24 Ore (·0,6%), 
Corriere della Sera (·2,8%) e 
Stampa (·3,1%), Gli unici che 
avanzano sono il Fatto Quoti. 
diano a +14,1% e Qn·Giorno 
che passa da 6 mila a 12 mila 
lettori mentre ItaliaOggi Be· 
gna un +4,8%. 

In classifica quindi, consi· 
derando il pubblico totale, la 
Gazzetta dello Sport è prima 
con 3,434 milioni di lettori, 
secondo il Corriere della Sera 
(2,364 milioni) e terza Repub· 
blica (2,355 milioni), Giù dal 
podio seguono Corriere dello 

Sport·Stadio a quota 1,183 
mih oruJ Stampa. con 1,294 
mln di lettori , il Messaggero 
""n 1,153 mIn e Qn·Resto del 
Carlino con 1,042, In ottava 
poeizione c'è il Sole 24 Ore 
(879 m il a), poi TuttoSport 
(821 mila ) e in decima posi· 
zione Qn·Nazione (739 mila), 

J settimanali coinvolgono 
16,2 milioni di lettori, il 3,2% 
in meno con un numero di let
ture a -2,4%, ma emerge un 
4,9% di crescita per i lettori 
delle copie replica e un + 18,8% 
per il numero di letture, sem
pre su copi. replica, Trand raf· 
forzato in particolare daMila· 
no Finanza (+66,7%), Starbene 
(+54,5%), Chi (+35,3%) e Oggi 
(da 5 mlla lettori a 21 mila), 
Complessivamente. peTÒ, i pe' 
riodici italiani sono scesi a 25 
milioni lettori (.2%) e lo con· 
fermano anche i settimanali 
Chi (·7,7%), Gente (.6,5%) • 
ancora Sorrisi e Canzoni Tu 
(·4,2%) e Tu Style (.8,4%) , 
CEspresso e Panorama sono 
entrambi a · 7,2%, ma il pri
mo ha dalla sua 1,5 miUoni di 
lettori, il seccndo 1,2 mIn, Non 

Paramount channel punta ad arrivare all'1,5% di share 
DI CLAUDIO PLAZZOTTA 

lo Italia i nuovi canali del digitale 
terrestre , quelli, per intenderei, tipo 
irls, Cielo o Real TInte, conquistano 
già ora mediamente U 26% deUe au· 
dience televis ive, .:ma attraggono 
appena il 1696 degli investiment i 
pubblicitari In tv. Quindi. , spiega 
Paolo Romano, managlng director di 
Viacom advertising and brand solu
tiODS, fequcsti dati mostrano già. da 
soli come ci sia un enorme potenzia· 
le ancora da sfruttare sul dtt>. Ed è 
proprio quello che Viacon\ Italia pro
va a fare con l'operazione Paramount 
channel , nuovo clUlaie In cillaro al via 
il prossimo 27 febbraio s ull'leo 27, 
Obiettivo: . Conquistare a breve lo 
0,8% di share, per poi 8alire In poco 
tempo all'l 96 , e quindi, nel medio pe
riodo, arrivare all'l ,ti%. La nostra 
ambizionclt, commenta Andrea 
Caste Ilari , generai manager di 
Vìa.com ltalla, Medio Oriente e 
Turdlia, «è quella di d.ivena 

tare il primo canale tra i 
nuovi del digitale terrestre , 
subito dopo i sette grandi ca· 
nall generalis ti •. D'altronde il 
Paramount channellauciato in 
chil1l'O in Spagna nel 2012 <ora si 
attesta regolannente a una sltare 
attorno al 296 di share nel giorno 
medio., aggiunge Mlchael Arm· 
s troni , e xecutive vice presid ent 
and general manager internat10nal 
brand development di Viacon\ lntcr
national media networ.k8. 
11 Paramount channel italiano 
è il decimo lanciato nel 
mondo, dopo quelli "già 
at1ivl ln Spagna, Ruaaia, 
Francia, Romania, Un
gheria, Polonia, Sve
zia e America latina. 

E 111 maggio il brand sbarcherà anche 
nel mercato asiatico, In l'hailandia. 
Come sarà U palinsesto UI Italia? So· 
prattutto film • serie tv di ogni geo 
nere, per un target 26·5( anni e'lui. 
librato tra uomini e donne. Circa il 
5096 del prodotto sarà Paramonnt, 
mentre per il resto ci SIlI'&nnO ac ~ 
cordi con altri distributori e m8jor. 
Prevleta pure qualche produzione di 
serialltà originale It aliana, Si parte 
alle ore 21.10 del27 febbraio Col film 
A beal<t(fl</ m/lld, ma l'archivio Pa· 
ramOmlt è sterminato, da Colazione 
da Tl,ffanll a n PcuJrillo , da Mis.ion 
[mposs/blo aXiII Bill, da 'lOp gun ad 
Amorlcan Boautll o Zoo/ander fino al 
più recentiAfter Earth, Un weekentl 
da bamboccionl Z o Tr~ormer. *. 
'fra le serie tv, in palinsesto ci Bono 

il preguel di Tho wa/killg 
dead, ovvero Fear 

the walking deatl, e 
pure The Player, 
BOllnie&G/yde 
O Saints & 
Strangers. 
AI tasto 27, che 
prima era oc
cupato da Sky 

Tg24 trasferi
t 081 all'len 50 , 

ei sarà u,na bella 
. competizione con 

altri canali di ci· 
nema, come Rai 

Movle o Iris , 
Caratteri 

distintivi di Paranloun t c}tann e)? 
«Be h, è un brand cou 104 anni di 
s toria, che il 90% degll Italiani 
conosce », dice Sergio Del Pre te, 
vice presidellt e dltorlal content di 
Viacom Italia, «e che è sinonimo di 
qualità. Ri8pettn "Irls O Rai Movie 
puntiamo a un pUbblico più giovane, 
e avremo un modo originale di co
municare~. E non è intatti un CaSo 
che, sottolinea Armstrong, «abbia
mo lavorato tantissimo al design del 
canale, ai colori, al sowld e alla at
nlOsfera generale ... 
Dal luglio 2015, quando Viaeom Italia 
ha sU"ctto un accordo pluriennale con 
Sky a cui ha anche ceduto l'lcn 8 della 
vecclùa Mtv, il gruppo ha ripensato 
molto il suo business : «Ora siamo 
U SC8to gruppo televisivo in Italia> , 
dice Castellari, «e il primo editore 
indipelld. ,lte di Sky, coi brand di Ni· 
ck. lodeon, Comedy centrai ed Mtv, 
Siamo pure grandi fornitori di pr o· 
dotto per l e altre piatWorme di Sky, 
quelle non lineari, come 1'0n demand 
e Sky go, e sul digitale terrestre, oltre 
al nuovo Paramount channel, abbi8.~ 
mo anche Mtv music, all'lcn 67, che 
reata il primo canale illusi cale In ita
lia. Qualcuno pens .. che ParamO\U1t 
channel possa fare concorrenza alla 
offerta di Sky CUlema? Non credo. 
n digitale terreatre è un ambiente 
aperto, ed è comunque meglio che a.u
diamo a occuparlo noi piuttosto che 
qualche altro concorrente .. , magari 
più pericoLoso per Sky ( leggi Media· 
se t o Discovery). 
n mlx di fantascienza, crime, azio
ne, love SWry, comedy di Paramount 
cha.unel verrà comunica.to COli Wla 
ma8slccla campagna pubblicitaria 
su tutti i mezzi, curata dnlla agenzia 
Ogilvy & Matlult ltaly. 

---CR;p_riMM.ot0-ll 

mancano di contro settimana
li che avanzano: Settimanale 
Nuouo (+7,3%), Gioia '(+6%), 
Autospri"t (+4,8%), Donna 
Modema (+3,4%) e Settima· 
naie DiPiù (+0,9%) , 

I menslll infine, letti da 
15,8 milioni di italiani (·1.7%) 
con il 2% in meno di letture, 
si dividono più equamente 
dei settimanali tra chi sale 
e chi scende. Tra i prinli ci 
sono Clas. (+12,4%), Ami· 
ca (+11,1%), Marie Claire 
(+10,1%), Bell'Europa (+8,6%), 
Tra i secondi invece sono ri
compresi Vogue ltalia(.7,2%), 
Focus (·3,1%), Casa Facile 
(·2,5%) e Cucina Moderna 
(.1,1%), Le copie replica se· 
gnano un +4,4% di lettori e un 
+17,7% di numero di letture 
grazie per esempio 8 Cose di 
Casa (+88,9%), Cuci"" ftalic.· 
na (+81,3%) e Gq (+71,4%), 
-CRipnx1~ùw riseroata ____ 

IERI IL CDA 

Auditel, via 
da luglio 
al super panel 

DI CLAUDIO PLIIXlOTTA 

Ieri a Mlla1.10 è Btato un giorno 
storico per Audltel. La società 
di rilevazione deUe audience 
televisive, fondata nel 1984, 
ba Infatti riunito il consiglio 
di anun.lnistrnzione che, per la 
prima volta da sempre., nOJ' era 
preslednto da Giulio Malgara. 
A dirigere i lavori, infatti, il 
nuovo presidente, Andrea im
periali di Francavilla, nomina· 
to lo 8OOrso 4 febbraio, Poche 
le novità 8Ostanzi.a.li emerse 
dal cda. Si è ribadito che il 
nuovo sUper pane! di lO mila 
famiglie dotate ili Set Meter 
sarà operativo dal pross i.mo 
lugllo. E che, dopo l'Incidente 
NleJsen dello scorSo autunno 
in cui, per alcune settimane, 
i dati di audience non sonO 
stati pubblicati, 8Ono atate ri· 
viste le clausole contrattuali. 
Nielsen, infatti, a Bue spese, 
ha dovuto rifare l'intero cam
pione. E, a queBto pWlto, AUa 
dltel è tutelato su prell8-""te 
perfonnance Nielse.n relative 
sia al panel b .. e, sia al BUpor 
pane!. Se ci fossero rnanCnIl· 
ze da parte di NleIscn, Auditel 
avrebbe facoltà di rescindere 
il contratto già in luglio, fa· 
cendo pordere a Nielsen Ita· 
Iia., quiudi, Wl budget vicino ai 
20 milioni di euro all'anno, 

-----CI Riprodtu:ione riseroota--'; 


