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Rai, via gli spot dalla rete dei bimbi

[l piano di Campo Dall'Orto per RaiYoyo e le reti culturali RaiStoria e Rai5, gla fatta la verifica dei costi
Canone in bolletta, la presidente dell'Enel Grieco frena: “E difficile da molti punti di vista”

ANMNALISA CUZZOCREA

ROMA. Antonio Campo Dall'Orto ha lavorato per 20 anni
. nelle tv commerciali. Ha diretto - al tempi di Viacom -
un colosso mondiale della televisione per bambini come
Nickelodeon. Sa bene quanto la pubblicita sia interessa-
ta ai piccoli telespettatori e quanti ricavi se ne possano
trarre, ma pensa che la Rai - da servizio pubblico - di

CLEREXI

Rai ‘L

vita deve acquisire senso ed essere gestito al meglio. 1 sa-
crificio economico non & piccolo. Parliamo di canali tema-
tici, maRai Yoyo ha uno share di tuttoriguarde - sempre
sopral’uno, con punte del due per cento - e una raccolta
pubblicitaria consequents. Il ragionamento, perd, & co-
minciato da settimane. Prima che venisse rilanciata 1'-
dea del canone nella holletta elettrica, con quel “pagare
meno pagare tutti” che - stando ai conti del Tesoro - por-

quelle entrate debbafare ameno. Il planocuistalavoran-  RAIYOYD RAISTORIA E RAIS CANOKE terebhbe nelle casse di viale Mazzini la sicurezza di un mi-
do il direttore generale di viale Mazzini con un piccoloe  Laretededicata | Sono Conilcanone a liarde e 700mila euro diricavi a fronte di unatassadi 100
riservato gruppo di lavoro prevede che dall’anno prossi-  ai bimbi pits considerate le 100 euro euro (ieri ha espresso dubbi la presidente di Enel Patri-
mo i messaggi pubblicitari scompaiano dalla program-  piccoli, dagli1 reti culturali collegato alla zia Grieco, secondo cui l'operazione «& difficile da molti
mazione di Rai YoYo. Non ci saranno pits bambole, costru-  agli8 anni, ha della Rai, che bollettaelettrica  punti di vista, tecnici e giuridici», ma i tavoli di lavoro a
zioni o parchi giochi da magnificare traL'albera Azzurroe  uno share in saranno la Rai potrebbe via XX settembre continuano senza sosta).

eMasha el’orso, traPeppa Pig e Gipo. Cisonomoltistudi  continua finanziate solo contaresu 1,7 Lo studio sulla pubblicita, si diceva, & cominciato pri-
secondo cuiibambinifinoa6 anninonsonoingradodidi-  crescita dal canone miliardi di euro ma. E nasce dall'esigenza di aumentare la soddisfazione

stinguere tra “messaggio persuasive” e “messaggio edi-
toriale”. Di questo- dicono ora alla Rai -l servizio pubbli-
co di un Paese deve farsi carico. Cosi, il dg decide di porre
I'attenzione sul rapporto educative tra televisione pub-
blica e bambini. Ma non solo. L'intenzione, i cui costi so-
no stati verificati negli ultimi giorni e ritenuti sostenibi-
1i, & di eliminare la pubblicita anche da Rai Storia e Rai 5.
Canali la cui mission di servizio pubblico & chiara. Reti
cha gli spettatori possono chiaramente identificare co-
me culturali (la seconda & interamente dedicata alle ar-
ti).

Ovviamente, non sara come togliere la pubblicitd da
una delle tre reti generaliste (come aveva fatto intende-
re in un primo momento Matteo Renzi nel suo discorso

sullariforma ai deputati pd). Rai uno, Rai due e Rai tre so-
no ormai-nei fatti-un mix di servizio pubblico e televisio-
ne commerciale e come tali non possono rinunciare agli
spot, L'operazione su Yoyo, Rai Storia e Rai5, invece, si
pud fare in questo momento perché il mercato pubblici-
tario & un po’ ripartito, i valori sono pit alti, e il ritorno =
dal punto divista del rapporto coni telespettatori - & con-
siderato premiante.

Sara questo il modo di procedere dei nuovi vertici sul
prodotto Rai. Caratterizzare sempre di pit i canali esi-
stenti, perché il punto - a sentire chi se ne occupa-non &
che siano troppi. Il punto & che ogni singolo pezzo di atti-

di chi il canone lo paga, soprattutte negli ambitiin cuiil
ruolo di servizio pubblico & piti netto,

L’obiettivo dichiarato del dg & quello di avere - tra tre
anni-una Rai completamente diversa, con cambiamenti
tangibili che prescindano dal giro di valzer delle nomine
(che pure partira). Per questo, s5i & cominciato dall’accor-
do con Sky per avere il tasto 4 del telecomando satellita-
re, con l'intenzione di fare di Rai4 la rete pil giovane e
pit sperimentale di tutte. E da questo & nata l'intesa con
Netflix per produrre la serie televisiva Suburra. La sfida
e quella di una Rai che esca dal recinto della conservazio-
ne e, quando arriva un cambiamento, lo cavalchi, Una sfi-
da ancora tutta da giocare.
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