di Paolo Conti

1l presidente del Consiglio
Matteo Renzi ha annunciato
i'Introduzione, dal gennaio
2017, della Digital tax che do-
vrebbe fruttare traizei3 mi-
liardi annui. Cosa ne pensa
Rodolfo De Laurentiis, presi-
dente di Confindustria Radio
e Televisioni?

«E un tema centrale, direi vi-
tale, per tutto il nostro settore.
Da tempo impieghiamo ener-
gie e risorse per richiamare le
istituzioni nazionall ed euro-
pee affinché prendano co-
scienza di una situazione mol-
to chiara e per noli difficile.
Cioé che da una parte ci sono le
industrie nazionali radio-tv
che assicurano lavoro, ricchez-
za e cultura diffusa, pagando
regolarmente ftutte le tasse: e
teniamo anche conto che il
consumo medio pro-capite di
tv @ di 4,22 ore quotidiani, in
controtendenza rispetto all’Eu-
ropa. Dall'altro ci sono i grandi
colossi del web che possono
tranquillamente scegliere il Pa-
ese in cui individuare il miglior

«Basta favori ai grandi del web
La Digital tax e vitale per la tv»

De Laurentiis (Confindustria): condizioni uguali per competere
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trattamento fiscale»,

Cosa produce questa situa-
zione, secondo voi?

«Un insopportabile gap
competitivo. I nostri associati
pagano tutto cid che c'é da pa-
gare, e in piti rispettano tutti gli
altri vincoli di natura regola-
mentare e normativa stratifica-
ti nel tempo e che producono
un notevolissimo dislivello di
trattamenti rispetto ai grandi
del web. Teniamo anche conto
che il mondo di Internet, se-
condo i dati che si stanno pro-
filando per il 2015, gia attira il
30% di un mercato pubblicita-
rio certo non in grande salute.
E una tendenza europea, nel
Regno Unito la quota si aggira
sul 45%, dove la raccolta del set-
tore vale g miliardi di euro, in
Germania ne vale gia 5. Ed &
per questo che occorre riequili-
brare le condizioni tra il mon-
do radiotelevisivo e il web».

Lei ha parlato di una quota
di ascolto quotidiana molto
alta rispetto all'Europa. Meri-
to della fine del vecchio duo-

polio, della concorrenza tra
network?

«Molto dipende dalla diffu-
sione capillare del digitale ter-
restre sul nostro territorio. Or-
mai il go% delle famiglie riceve
il segnale e trova nell'offerta
della multicanalita un arricchi-
mento culturale e molti spunti
di nuovi interessi».

La grande preoccupazione
delle tv generaliste & perdere
il pubblico piu giovane?

«I dati che abbiamo a dispo-
sizione dimostrano che una
fetta del pubblico pill giovane
segue la tv e contemporanea-
mente & connesso con internet.
Ma la tv resta centrale per ap-
puntamenti sportivi, culturali,
musicali che creano coesione
sociale».

Preoccupato per lo sbarco
di Netflix, il servizio di strea-
ming di film e serie tv?

«C'¢ chi lo vede come un
evento quasi biblico. Ma io non
nutro preoccupazioni, a patto
che nel settore ci siano le stesse
condizioni di competizione».

Lei parlava di vincoli e di
regole. A cosa si riferisce?

«Le regole sono un valore da
condividere e da sostenere. Ma
ai tanti vincoli del settore (par
condicio, tetti alla pubblicit,
quote di produzione e investi-
mento, minori) ¢'¢ il rischio
che si aggiunga (nella legge di
Stabilita) un divieto di pubbli-
cita dei giochi online perfetta-
mente legali, sconosciuto in
Europa. Sarebbe un grave dan-
no per tutto il settores.

Lei ¢ stato per sei anni Con-
sigliere di amministrazione
della Ral. Come vede il nuovo
vertice della tv pubblica?

«Penso che la presidente
Monica Maggioni, il direttore
generale Antonio Campo Dal-
'Orto e l'intero Cda abbiano
competenze e esperienze per
realizzare un ottimo lavoro, re-
cuperando un prodotto che sia
in sintonia con il pubblico ri-
connettendolo al concetto, e
all'indubbio valore sociale e
storico, del servizio pubblicos.
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