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«Clic gonfiati», sotto accusa Corriere.it

La testata Wired» sfida il colosso Res: barano sugli accessi al sito. La replica: «Pratica avvenula a nosira insapula»

Francesco Maria Del Vigo

Milano Numeri gonfiati e letto-
riinventati. Equestal’ultimate-
gola piovutasulla testa del Cor-
rieredellaSera. Unavoltail gior-
nalelosisceglievacon cura, og-
gi ci si finisce dentro per sha-
glio. Con un ¢fic inconsapevo-
le: & nata anche la categoria dei
lettorialoroinsaputa. Alcentro
delloscandalo-svelatodallari-
vista Wired, specializzata nel
weh - ¢’&propriolatestatadivia
Solferino, accusata di aver au-
mentatoartificiosamenteil nu-
mero dei propri clic. E quelli di
Wirednonsonoglitltimiarriva-
ti, per intenderci: la rivista in
America & considerata la Bib-
bia di internet. Ma spieghiamo
iltrucchetto che avrebbeaiuta-
toil quotidiano di Ferruccio De
Bortoli a svettare nella classifi-
ca di gradimento delle testate
on line del Belpaese.

1l Corriere.it avrebbe gonfia-
to il proprio numero di lettori
acquistando clicin automatico
attraverso una modalita chia-
mata sife under. In che modo?
Vediamo un esempio: andan-
do su stranemaweb.com, un si-
todi «gossipe notizie incredibi-
li», e cercando di chiudere la
pubblicita di Allianz che com-
pariva sulla schermata, auto-
maticamente e involontaria-
mentesiaprivailsitodel Corrie-
rone. Ainsaputadellettore, ap-
punto, perchél’ homepageveni-
va aperta sotto 'altra pagina.
Tupensidileggereilsitodigos-
sip ma nel frattempo sei anche
sul Corriere. Eaumentiilnume-
ro dei lettori (volontari o invo-
lontari, pocoimporta)divia Sol-
ferino. Ma sono lettori fasulli,
finti, che finiscono sul Corriere
inavvertitamente, non perscel-

ta, Siachiaro: compraretraffico
non & un reato, & una forma di
marketingnonillecitamaquan-
tomeno spregiudicata. Per ca-
pirci: questo tipo di pubblicita
«ingannevole» & usata tipica-
mente dai siti porno. Tanto che
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La denuncia di «wlred»

lICorriere.ithagonfiatoiltraffi-
codel proprio sito internetcon
Iacquisto di cliccreatiin auto-
maticoattraversoil cosiddetto
site under». Gli Inéerzianistl :
hanno pagato campagne alw
meno in parte invisibili.

Di cosa si tratta

Oltreagenerarepagineeuten-
tiinrealta inesistenti, tale pra-
tica ha provocato anche I'ero-
gazioneavuotodibannerpub-
blicitari sulla homepage del
Corrieredella Sera e dipreroll,
glispotvideo, su CorriereTv

Quei clic fasulli

CliccandasulsimboloXdichiu-
sura di un pop- up pubblicita-
rio,oltrea far spanre Fannun-
ciosi prnvnca I'aperturadiuna
pagina suttnﬁta nte, che carlca.
la home di Corriere. it. L utente

non sene accorge neppure
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CORRIERE 2.0.
Il direttore del
¢Corriere della

Sera» Ferruccio

de Bortoli mostra
la versione del
giornale online
durante la
presentazione
del Corriere
digital edition

da via Solferino ci tengono a
prendereledistanzeeascarica-
reil barile: «Abbiamo fattouna
campagna di web marketing -
mette le mani avanti Alessan-
dro Bompieri, direttore genera-
le Media del gruppo Rcs - per
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far conoscere Corriere.it nei
giorni festivi di Pasqua. Appe-
naverificato che alcuni siti sta-
vanoveicolandolainmodoim-
proprio, 'abbiamo bloccatas.
Insomma, tutto sarebbe avve-

nuto non solo all'insaputa de-

gliignarilettori, maanchedello
stesso Corriere. Quindi la col-
pa, stando alle parole di quelli
diviaSolferino, sarebbe di Tra-
dedoubler. Equestainfatti,spie-
ga Wired, la societd a cui si sa-
rebbe affidato il Corriere, una

multinazionaleche aggregami-
gliaia di siti per «incrementare
in maniera redditizia le vendi-
te». Ma la questione potrebbe
ulteriormente complicarsi e la
«colpa» esserediqualcunaltro.
Perché Tradedoubler & sola-

NUMERI FASULLI

~ Uno stratagemma

studiato per la guerra

contro «Repubblica»
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mente un intermediario che
connette tra loro diversi siti, e
magari & proprio uno di questi
che utilizzava il site under.

Intanto - proprio in queigior-
ni, trail 17 eil 18 aprile - a Res si
brindava al sorpasso di lettori
su Repubblica.it. Un sorpasso
che, col senno di poi, potrebbe
essere avvenuto anche grazie a
guesto«aiutino», Anche perché
risale aquelperiodoil clamoro-
so flop del restyling del sito del
quotidiano di De Bortoli: una
nuova veste grafica molto criti-
cata, cheneiprimigiorni avreb-
be addirittura dimezzato il nu-
merodeilettori. Quellodel traffi-
co fraudolento & un bubbone
checolpiscetuttalarete, nonso-
lo I'Internet italiana. Secondo
una recente inchiesta del Wall
Street Journal un terzo dej clic
statunitensi potrebbero essere
falsi, fasulli, inventati da mac-
chine. InItalia qualcosasimuo-
ve?

Audiweb, Varbitro che do-
vrebbe certificare i lettori reali
dei quotidiani, cosa dice? Nul-
la. Al momento si trincera die-
tro un laconico «no comment».
La societa preferisce non pren-
dere posizione nei confronti di
uncolossoeditorialecomeRes?



