'v. Daieri & possibile abbonarsi al servizio offerto dal colosso californiano: lobiettivo & raggi

ungere otto milioni di abbonamenti in sette anni

Netflix punta a una famiglia su tre

Disponibili film e serie on demand - Sottoscritti accordi di trasmissione con Telecom e Vodafone

Andrea Biondi

Reed Hastings, cofondatore e
ceodiNetflixnonhadubbi: arrive-
raprestoilgiornoin cui «inostrifi-
gli ¢i chiederanno cosa vuol dire

che uno spettacolo inizia alle 2om.

Saraanche per questoche, parlan-
do davanti ai giornalisti, Hastings
mira un bersaglio non indifferen-
te: «Puntiamo a raggiungere una
famiglia su tre». Non in un anno,
anche perché nel primo anno
«dobbiamo concentrarci sulla fe-
licita dei clienti piti che sulle di-
mensioni della platea. Poi il passa-
parolafarailrestos.Eallora, farab-
bonareunterzodeizqmilionidifa-
miglie italiane potrebbe diventare
realta(almenonelleintenzionidel
colosso californiano), nei tempiin
cuicid & avvenuto «in America. Li
per farlo ¢i abbiamo messo 7 anni
dalzooyalzo14».

L’annnciato giorno X di Netflix
inltaliagarrivato.Igigantedaqua-
si5 miliardi di dollari di ricavi nei
primi nove mesi del 2015, con 69,2
milionidiabbonatie7g,smilionidi
dollari di utile netto, sempre nel
consolidato gennaio-settembre
2015, & operativonel Belpaese dalla
mezzanottefrailzieil 22 ottobre. E
quindi possibile abbonarsi e sco-
prire, anche grazie aun mese divi-
sionegratuita, quellache secondoi
verticidi Netflixin versione guru -
oltre ad Hastings era presente an-
che Ted Sarandos, Chief content
officer di Netflix - sari la modalita
difruizionedeicontenutivideode-
stinataamandare in soffittala tvli-

neare. «Cisaraunacrescitadellatv
viainternet euncalodiquellaline-
are,cosicomeésuccessonellatele-
foniaconilmobileeilfisso»,hadet-
toHastings.«Lepersonechesperi-
mentano il controllo» sul proprio
“palinsesto” «non torneranno in-
dietro. E succedera per utenti di
tuttele eta», haaggiunto Sarandos.

Dicerto,daieriinItaliailmerca-
to televisivo conta su un player di
peso, che promette dirivoluziona-
relatv,eilcuicorebusinessstanel-
'ondemand. Servizio conabbona-
mento (Svod) a7,09 euro al mese
perguardare-dopounmesedipro-
vagratuita-film, masoprattuttose-

Svod

= Lo Svod (Subscription video on
demand)é la classificazione del.
video ondemand invirtl della guale
ilconsumatore, dietro pagamento di
unafee mensilesiabbonaaun
servizioconaccessoallintero
catalogoadisposizionesenzaaltri .
costi. Alcontratioil Tvod,
(Transactionalvideo ondemand)éla
pay-per-view: si paga persingoli
contenuti, senzasattoscrizioni
mensili

rie tv attraverso tutti i dispositivi
connessi a internet: dalle smart tv
(inItaliasecondostime dimercato
sono 2,8 milioni quelle connesse)
alleconsole, aglismartphone, aita-
blet. La forza riconosciuta di Net-
flix sta nelle produzioni originali:
serie tv come Orange is the new
black (tornato disponibile dopo
I'accordo con Mediaset che ne de-
teneva i diritti esclusivi); Marvel-
Daredevil; Narcos (mai trasmessa
inTtalia), ma anche documentarie
il primo film originale Netflix Bea-
stsof NoNation, Unaltrocavallodi
battaglia, House of Cards, érimasto
invece nelle esclusive disponibili-
tadiSkychenonhavolutocondivi-
dere i diritti acquisiti in preceden-
za. «Abbiamo 21 serie in produzio-
nepronte perlarelease-haspiega-
to Sarandos - mentre nel 2016 ne
produrremo 30 e 30 per bambini»,
NelzmyzsaralavoltadiSuburra,co-
medaaccordiconRaie Cattleya.Il
catalogo di film lascia pit1adeside-
rare, Ma, anche a seguito del suc-
cessodiBeasts of No Nation, accla-
matoall'ultimoFestivaldi Venezia
il panorama potrebbe cambiare.

A questo punto occorrera valu-
tare le ripercussioni sul futuro nel
contesto italiano. Nonostante tut-
to, quiil mercato della tv hatenuto
inquesti anni in termini di attratti-
vitd, visto che dai 9,2 milioni di
spettatorimedidel 20051 & passati
ai1o,2 milioni del 2015. Certo & che
Netflix—cheinUsafamarginiago-

~ go,mafuoridagliStati Uniti ovvia-

mente scontalo sforzo nell'espan-

sione internazionale come dimo-
stra il margine negativo per 67,7
milioni di dollari nel trimestre lu-
glio-settembrecon'attiviti“inter-
national”-inTtaliadovraguardarsi
dai competitor. Sono gia operativi
e stanno affilando le armi Skyonli-
ne (che ieri ha annunciato 'avvio
del mese di prova gratuito per il
pacchetto “Intrattenimento”, pro-
prio come Netflix), Infinity di Me-
diaset (che rispettoaNetflixhaan-
che la funzione download&go) e
Timvision che operano proprio
nello Svod (on demand con sotto-
scrizione mensile), con Chili Tve
iTunes nel Tvod (si paga per ogni
visione come con 'home video) e
Google Play e Amazon chesonoll.
limercatonelzo15valeszmilionidi
euro ¢ dovrebbe raddoppiare nel
2016 persalire oltreizsomilioninel
2018 secondo le ultime stime di-
sponibili. «In Usa siamo cresciuti,
maécresciutaanche Hbow, hadet-
toHastings. Sivedrd

Intanto Netflix ha gia stretto
partnership con Telecom (sara
possibile vederlo tramite set-top-
box Timision e addebito in bollet-
ta) e Vodafone (in arrivo bundle
sul 4G e fibrae addebitoinbolletta
osucreditotelefonicoperlericari-
cabili). Hastings sul punto perd
non ha dato grande soddisfazione:
«Siamoapertialle partnershipcon
tutti i provider, ma in alcuni Paesi
nonabbiamoaccordi. Che comun-
que sappiamo essere positivi in
termini dico-marketingy.
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