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Le strategie italiane delleditore di Vanity Fair. Nel 2015 fatturato digitale su del 35%

Manovre d’autunno in Condé Nast

Allo studio 20 uscite tra i giornalisti e 40 tra gli amministrativi

b1 Marco A, CAPISANI

ondé Nast Italia s1
prepara per le gran-
di manovre d’autun-
no: si prevedono una
ventina di uscite tra i gior-
nalisti e un'altra quaranti-
na tra i dipendenti con altre
funzioni, trasversalmente
dagli amministrativi a chi
gi occupa degli abbonamen-
ti, per esempio. In parallelo
la casa editrice di piazza
Castello a Milano, secondo
quanto risulta a ltaliaOg-
gi, vuole chiudere 'anno in
corso con un fatturato dal
digitale in crescita del 36%.
Spingendo quindi su quel bu-
siness che gia I'anno scorso
era aumentato del 20% circa,
toceando quota 16 milioni di
euro, e che aveva permesso
di mantenere stabili i
ricavi comples-
sivi intorno
ai 150 milio-
ni di euro.
L'attenzio-
ne sul digi-
tale non &
quindi nuo-

va per il gruppo guidato dal
presidente e amministratore
delegato Giampaolo Gran-
di ma anzi una conferma al
centro anche del huovo pia-
no triennale con le principali
direttriei su cui scommettere
per il futuro della societa,
Sia le previsioni di uscite
(che perd Condé Nast Italia
non conferma) sia quelle su
come incrementare il fattu-
rato arrivano dopo che I'edi-
tore tricolore tra gli altri di

Vanity Fair, Glamour, Vo-
gue, Gq, Ad e Wired ha aper-
to una finestra (valida fino
alla fine dello scorso agosto)
per incentivare le uscite dei
suoi dipendenti.

Hanno concordato cosi con
'azienda la buonuscita in
una ventina. Soprattutto da
teatate come Wired e Ad tra
le altre, mentre la prossima
tranche é attesa in partenza
da Vanity Fair. Adesso l'oc-
cagione per parlare di tut-
ti gli obiettivi in cantiere
& I'arrivo a Milano per

le sfilate di moda di Jona-
than Newhouse, membro
dell’'omonima famiglia che
controlla il gruppo Condé
Nast e soprattutto presiden-
te e chief executive di Condé
Nast International da cui di-
pende la societa italiana.

Il focus sul digitale & co-
munque condiviso dal nuo-
vo ceo in pectore Bob Sau-
erberg che solo dall’anno

Prossimo assumera
operativamen-

. s telacarica, an-
L dando a sosti-
» tuire Charles
Townsend

alla guida
della casa
madre
americana.
Un cambio
ai vertiei
che viene

Jdonallia
Netohouse

riassunto dagli esperti del
mercato con la creazione di
una Condé Nast 3.0. A dif-
ferenza della versione 2.0
che ha segnato il passaggio
al digitale, ora si tratta di
far fruttare maggiormente
il digitale.

Un problema che coinvol-
ge, in [talia come all’estero,
quasi tutte le principali edi-
triei.

Lo stesso Sauerberg ha
dichiarato al Wall Stre-
et Journal che quest’anno
Condé Nast superera il mi-
liardo di dollar: di fatturago
(oltre 876 milioni di euro),
anche se in calo rispetto allo
SCOTS0 anno.

Gia in precedenza i ricavi
erano calati, Di conseguen-
za, quindi, il digitale non &
riuscito finora a controbi-
lanciare la diminuzione del

fatturato tradizionale.
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