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Le strategie italiane deLL'editore di Vanity Fair, Nel 2015 fatturato digitale su del 35% 

Manovre d~autmmo in Condé Nast 
AUo studio 20 uscite tra i giornalisti e 40 tra gli amministrativi 

DI MARco A, CAPlSANI 

C
ondé Nast Italia si 
prepara per le gran­
di manovre d'autun­
no: si prevedono una 

ventina di uscite tra i gior­
nalisti e un'altra Quaranti­
na tra i dipendenti con altre 
funzioni , trasversalmente 
dagli amministrativi a chi 
si occupa degli abbonamen­
ti, per esempio. In paraUelp 
la casa editrice di piazza 
C.stello a Milano, secondo 
quanto risulta a ltnliaOg' 
gi, vuole chiudere l'anno in 
corso con un fa tturato dal 
digitale in crescita del 35%. 
Spingendo quindi s u quel bu­
siness che già l'arino scorso 
era aumentato del 20% circa, 
toccando Quota 15 milioni di 
euro, e che aveva permesso 
di ma ntenere stabili i 
ricavi comple8~ 
Bivi intorno 
ai 150 milio­
ni di euro . 
L'attenzio­
ne sul digi­
tale non è 
quindi nuo-

va per il gruppo guidato dal 
presidente e amministratore 
delegato Giampaolo Gran­
di ma anzi una cpnferma al 
centro anche del 'nuovo pia­
no triennale con le principali 
direttricj S\l cui scommettere 
per il futuro della società . 

Sia le prevision.i di uscite 
(che però Condé Nast Italia 
non conferma) sia quelle su 
come incrementare il fattu­
rato arrivano dopo che l'odi­
tore tricolore tra gli altri di 

Ogni weekend tre partite in diretta 

Su internet la tv 
della Serie A Tim 

N
asce ufficialmente 
su internet la tv 
della Serie A TIm e 
punta sulle dirette, 

per ogni weel<end, di tre parti­
te diverse. A partire da quella 
del sabato alle 18 fino .ll'aoti­
cipo domenicale delle 12.30 e 
a l match delle 15 (in alterna­
tiva sarà on ai.T una gara del 
martedl e due del mercoledl 
nei turni infrasettima.nali ). 
Risultato: tutte le squadre sa­
ranno trasmesse almeno una 
volta neUe prime sei giorna­
te. Si comincia con Udinese­
Empoli , Chievo Verona-lnter 
e Genoa-J uventu8. 

il volto del palins.sto è la 
conduttrice Laura Barriales 
mentre tra i n uovi arrivi c'è il 
giornalista Pieriuigi Pardo. 
Barrialc.s non coordinerà solo 
la telecronaca degli incontri 
ma anche il pre e post parti­
ta con un format ad hoc, tra 
commenti tecnici, approfondi­
menti e interviste ai campio­
ni sportivi presenti e r.assati. 
Pardo, conduttore te evisivo 
e radiofonico, si occuperà in 
particola"e deUa telecronaca 
di una delle tre partita di ogni 
giornata. Oltre alla visione 
delle partile, i giovani tele­
spettatori cui punta la Lega 
potranno anche interagire 
online e giocare 8 Fantasy 
game, nuova evoluzione del 

fantacalcio. 
.. Innovazi.one e tecnologia 

son.o sempre piò necessarie 
per aumentare la credibili­
tà del nostro prodotto>, ha 
confermato il presidente del­
la Lega Serie A Maurizio 
Beretta ... Adesso offriamo 
un'opportunità aggiuntiva, 
indirizzata a un pubblico 
giovane) che ama guardare 
il calcio e interagire. Venia· 
mo da alcuni mesi in cui la 
Lega ha introdotto tanta in­
novazioni come la goal Hne 
technology, il nuovo inno, il 
sito internet rinnovato e la 
centralizzazione della regia 
delle partite. Oggi è la volta 
della talevisione della Lega 
che ci permette di sfruttare 
il pacchetto di diritti internet 
non assegnati,.. 

La tv deUa Serie A 11m è 
distrihuita da Tim a paga­
mento, solamente ooline, su 
Iptv (la tv su internet) o su 
mobile. Uoperatore telefonico 
ha deciso d'incl udere, fino a l 
28 settembre, l'accesso del ca­
nale tv nel servizio Premium 
della sua app Serie A TIm . 
Da ottobre, invece, le partite 
trasmesse potranno essere 
acquietate. grazie a un'appo­
sita app l.i cazione, al prezzo 
consigliato di 2 euro per una 
sol. partita o di 3,99 euro per 
i tre incontri di giornata. 

Vanity Fair , Glamour, Va­
gue, Gq,Ad o Wired ha aper­
to una finestra (valida fino 
alla fine dello scorso agosto) 
per incentivare le uscite dei 
s uoi dipendenti. 

Hanno concordato così con 
l'azienda la buonuscita in 
una ventina. Soprattutto da 
testate come Wired e Ad tra 
lo altre, mentre la prossima 
tt'Bnche è attesa in partenza 
da Vanily Fair . Adesso l'oc­
casiane per parlare di tut­
ti gli obiettivi in cantiere 
è l'arri vo a Milano per 

le sftlato di moda di Jona­
than Newhouse, membro 
dell'omonima famiglia che 
co ntroUa il gruppo Co nd I! 
Nas! e soprattutto presiden­
te e chief executive di Condé 
Nsst lnternational d. cui di­
pende la società italiana. 

ri.ssunto dagli eBperti del 
mercato Con la creazione di 
una Condé N.s t 3.0. A dif- . 
fe renza della versione 2.0 
che ha segnato il passaggio 
al digitale, ora si tra tta di 
far fruttare maggiormente 
il digitale. 

li focus sul digitale è co­
munque condiviso dal nuo­
vo ceo in pectore Bob Sau­
erberg che solo dall'anno 

Un problemn che coinvol· 
gel in Italia come a ll 'estoro, 
quasi tutte le prlnoipali edi­
trici. 

prossi mo ass umer à Lo atesso Sauet'berg ha 
dichiara to a l Wall Slr. ­
et Journal che Qu est'anno 
CondI! NaSI supererà il mi ­
liardo di dollari di fattura lo 
(oltre 876 milioni di euro), 
a.nche se in calo rispetto allo 
scorso anno. 

operativamen­
te la carica, an­
dando a so"ti­
tu ire Cbarle. 
Town.end 

alla guida 
della casa 
madre Già i n precedenza i ricavi 

erano calati. Di conseguen­
za, Quindi, il digita le non è 
riuscito finora [l controb i­
lanciare la diminuzione del 
fattu rato tl'adizional • . 

La preferenza del 97% degli italiani secondo l'indagine Aie 

Libri, la carta affascina 
ma l'acquisto si fa online 

I 
l libro continua ad affascinare gli ita­
liani in edizione cartacea, Anche se poi 
preferiscono comprarlo 81.1 internet. E' 
il 97% infatti che sceglie la versione 

tradizionale di un titolo ma lo compra on­
line. Un altro 4J % acquista ebook, percen­
tuale che sale al 49% considerando anche 
clli scarica libri digitali disponibili gratui­
tamente. E' quanto emerge dall'i.ndagine di 
Nielsen .Consumer book buying, in digi tai 
and print. presentata ieri in anteprima a 
Editech 2015, l'appuntamento "ull 'innova­
zione tecnologica nel settore d Il'editoria 
libraria, organizzato dall'Associs'zione ita­
liana editori (Aie), in programma tin.o a oggi 
a Fiesole, in provincia di Firenze, Si tratta 
di "una fotografia sui comportamenti di 
acquisto in anni in cui proprìo i comporta­
menti d.i acquisto e d'informa.zione 
sono cambiati profondamente .. , 
hanno fatto sapere dall'Aie. 

A spingere l'e-com merce 
editoriale, sempre secondo 
la ricerca commissionata 
dall'associazione guidata 
dal neopresidente Federi, 
co Motta, è il prezzo: due 
italiani su cinque, che com­
prano spesso o sempre libri , 
si diri~ono sul web. per sco­
vare il prezzo mi­
gliore. Un terzo 
degli acquiBti 
con v e r~e sui 
negozi v1rtuali, 
ma la leva del 
prezzo è cosi 
i mportante 
per un quarto 

del campione da Bcegliere spes.o gli ebook 
per il prezzo più basso rispetto a ll'edizione 
cartacea. 

Come promuovere titoli e autori se anche 
chi vuole un libro cartaceo lo sceglie onli ­
ne? Dipende da dove si posaono agganciare 
i po.tenziali lettori. Ecco allora che l'inda­
gine Nielsen sottolinea come sette italia.ni 
B\l dieci, tra i 18 e i 64 anni, navigano su 
internet ogni giorno mentre due terzi di loro 
usano Facebook e Twitter ogni settimana . 
La metà legge ogni settimana un quotidia­
.no coline e compra o COl'CU prodotti sem­
pre onIine. Un altro terzo accede poi ogni 
settimana a giochi online, tvo film online. 
Infine, chi acquista ebook utilizza molto di 
più i soci al media rispetto a chi compera i 
libri di carta. l preferiti? Facebook su tutti, 
seguito da WhatsApp, Youtube è Google+ 

e Twittar. 
Una sola avvertenza: a ll 'interno del 

campione intervistato di due mila indivi­
dui rappr.sentativo degli utenti digitai, 
di età compresa tra i 18 e i S4 anni, uno 
BU tre di chi acquista onIine gli ebook 
dichiara di leggerlo BU pc o comunque 
su un computer portatile. Uno su tre lo 
fa invece su tablet (più frequentemen­

te) iPad}. UIlO su cinque su un e·reader 
(con Koba davanti a Kindle). Ma è so­

lamente un ita liano su sei 
che legge 8ul ceilulare il 
libro acquistato. 


