Altro che patto anti Mountain View
De Benedetti cambia idea e diventa amico di Google

#W® Fino a pochi mesi fa era il gran-
de nemico del quale avere paura,
tanto da invocare una sorta di equity
tax per sterilizzare i trucchi che usa-
va per sfuggire al fisco. Oggi invece
diventa un alleato con il quale strin-
gere accordi che magari potrebbero
essere forieri di ulterjori intese a veni-
re, I soggettisono Carlo De Benedet-
ti, I'accusatore di un tempo, e Goo-
gle, 'accusato divenuto alleato. Non
molto tempo fa, infatti, meta 2014,
Carlo De Benedett, presidente dell'
Espresso confidava di «avere paura
diGoogle...» e invitava 'Europa aim-

porsi per far rispettare le regole (an-
che fiscali) in essere per tutti gli altri
concorrenti del settore. Fino ad arri-
vare alla equity tax di cui sopra.

leri, invece, la concessionaria pub-
blicitaria del Gruppo Espresso, Man-
zoni, ha siglato un accordo di colla-
borazione per la gestione degli spot
digitali con Google. A partire da set-
tembre 2015, Manzoni adottera la
piattaforma Doubleclick for Pu-
blishers di Google, strumento evolu-
to per la gestione, l'ottimizzazione e
I'erogazione della pubblicita tradi-
zionale e video online. Non solo.

Manzoni utilizzerd la piattaforma
Doubleclick Ad Exchange di Google
per vendere in modalita program-
matica alcuni spazi dei prodotti digi-
tali Desktop, Mobile e Tabletnon ge-
stiti dalla propria rete commerciale,

E pensare che appena unanno al-
cune tra le principali concessionarie
pubblicitarie del Paese avevano sot-
toscritto un accordo per la costituzio-
ne di un soggetto, «Gold 5», dedicato
alla vendita degli spazi pubblicitari.
Ci sarebbero, tra gli altri, Manzoni &
C, Banzai Media, italiaonline, Media-
mond e RCS MediaGroup. Un accor-

L'ingegnere Carlo De Benedetti,
presidente del gruppo
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do che fece molto discutere. Oggi, in-
vece, che si tratta di stringere intese
con il grande nemico, la Manzoni si
muove da sola.

Evidentemente all'Espresso han-
no pensato che fosse piti convenien-
te seguire il solco traceiato dai princi-
pali editori europei (tra questi «Les
Echos», «FAZ», «The Financial Ti-
mes» e «La Stampa») che hanno
strerro un patto con Google ( «Digi-
tal News Initiative») per sostenere il
giornalismo diqualita attraverso |’ in-
novazione. Per la serie: quando nen
puoi batterlo fattelo amico.



