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/ cfat’i Nielsen da gennaio a giugno. Radio +0,6%, cinema +18,4%, transit +3,5%

Pubblicita, raccolta a +5,1%

Quotidiani -4,9%, per

pI Marco Livi

giugno cresce
dell’8,1% il mercato
degli investimenti
pubblicitari in Italia
e porta il primo semestre ad
attestarsi a +3,6%, rispetto
allo stesso periodo del 2015,
grazie a un incremento nella
raccolta di circa 113 milioni
di euro. Secondo i dati dif-

(+10,1%), cui si contrap-

ongono i cali della finanza
(-14,8%) e dell'abbigliamento
(-7,2%). Tra gli altri comparti
che contribuiscono alla cre-
scita, si segnalano i buoni
risultati del mercato delle
automobili (+9%), di media/
editoria (+10,1%), turismo
(+17,6%) e tempo libero
(+25,4%).

«Nei primi sei mesi», spie-

fusi ieri da
Nielsen, se
si aggiunges-
se anche la
stima della
raccolta sul-
la porzione
di web attual-
mente non
monitorata
(principal-
mente search
e social), il
mercato chiu-

ga Alberto
Dal Sasso,
tam e ais ma-
naging direc-
tor di Nielsen,
«i] mercato si
& dimostrato
in linea con le
aspettative di
crescila gra-
zie al traino
degli Europei
di caleio e a
un trend eco-

derebbe il | nomico che
mese di gin- sembra aver
gno a +9,1% lentamente
g il primo ridato fiducia
semestre a alle aziende
+5,1%. Alberto Dal Sasso e alla loro

Relativa- propensio-

mente ai singoli mezzi, & da

evidenziare 'ottimo risulta-

to della tv che, trainata da-

gli Furopei di calcio, cresce a
‘giugno &j

nel primo semestre. Segno

negativo per i quotidiani, che

archiviano il mese a -3,6%,-

consolidano il periodo gen-
naio-giugno a -4,9%. Landa-
mento del singolo mese & po-
sitivo per i periodici: giugno
a +1% e semestre a -3,0%. 11
mese di giugno & negativo
per la radio, in calo del -4,8%,

el 17,8% e del 7,8%"

ne all'investimento. Ricor-
dando che mentre il primo
semestre dello scorso anno
era stato.in parita e la ze-
conda parte dell’anno era in
crescita in maniera robusta
(+4% considerando il perime-
tro allargato), per il 2016, a
meno di debacle diffieili da
prevedere al momento, se il
secondo semestre dovesse
viaggiare in terreno appena
positivo, diciamo vicino al
+1%, si confermerebbe una
chiusura attorno alla cifra

ma non per il del +3%».

semestre che 1 «[’Istat ha
si consolida a | e recentemen-
+0,6%. te conferma-
: ]intemet, re- to la tenden-
lativamente |7 za positiva
al perimetro U ; dell’economia
attualmente i iy \@ | italiana, in
monitorato, | % <Seal WS ! questa il mer-
registra un B ' cato della co-
decremento | L municazione
dell'1,9% nel |*7 apt pubblicitaria

periodo cu-
mulato e un
calo a giugno
del 2,1%. In-
tegrando il
dato con le
stime desk
di Nielzsen
sull’intero
mondo del web advertising
(aggiungendo prinecipalmen-
te search e social), 1 primi
sei mesi chiuderebbero a
+8,3% (giugno a +9%). Sem-
pre buone le performance per
il einema, che aumenta del
18,4%. Lioutdoor conelude 1l
semestre a +1,6%, il transit

a +3,5%, la Go tv (ex out of -

home tv) scende del 3,1%.
Per quanto riguarda i set-
tori merceologici, crescono le
telecomunicazioni (+11,6%),
la distribuzione (+20,2%)
e 1 farmaceutici e sanitari

Lorenzo Sassoli de Bianchi

ribadisce nel
primo seme-
stre dell’anno
il suo ruolo
di traino cre-
scendo a rit-
mi multipli
rigpetto al
pil: +5%», ha
commentato il presidente
dell'Upa (Utenti pubblicita
associati) Lorenzo Sassoli
de Bianchi a margine del-
la pubblicazione dei dati sul
mercato degli investimenti
pubblicitari. «Una ulteriore
conferma anche di quanto
le imprese che investono in
comunicazione credano nel-
la ripresa economica del pa-
ese, cosi come testimoniato
chiaramente nella recente
assemblea degli investitori
in luglion.

——O Riproduzione riserveta—g

| ria paria oltre 2 miliardi
| di euro, in crescita del

| ropei di calcio, A benefi-

STIMA DEL MERCATO

Cosi la raccolta sui div

Liuniverso di riferimento ¢ quello dei messi rilevati da Nielsen ad rovesione dei Quotidiani dave vengono
wtilizzali Ldate FOP-ASSOQUOTIDIANI solo per le tipolﬂf:’ﬁ: Locale, Rubricata e i Servizio e delle Hadio
dove vengona ubilizzati i duti FOP-ASSORADIO solo perla

Le elaborasioni sono effettuate con il contributo di FCP - ASSO()
! Per i dati di Stampa Commerciale Locale, Rubricata e Di Servizio la fonte ¢ FCP-ASSOQUOTIDIANI

| "EENW&.'U.
~ PUBBLICITARIO (DATI NETTI) .| 2015
' TOTALE PUBBLICITA | 3.238.620
QUOTIDIAN * | 374198 |
| PERIODICI * | 240.957
e | 1913530 |
(RADIO® 191431 |
| INTERNET (Fonte: FCP-Assointernet) | 234.046 |
(OUTDOOR (Fonte: Audiutdoor) | 47.049 |
TRANSIT | 62.404
OUTOFHOMETV | 8227
 GINEMS 6339
' DIRECT MAIL 160.440

2 I dato comprende le emittenti Generaliste, Iigitali e Satellitari

2 Le elaborazioni sono effeituate con il contribulo di FCP -ASSORADIO
Fonte: elaborazione lnlinOggi su dati Nielsen

Dati in migliaia di euro.
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La tv dimostra di essere
in buona salute. Il mez-
zo chiude infatti il primo
semestre dell’anno con
una raccolta pubblicita- |

7,8% rispetto allo stes-
s0 periodo del 2015. In
evidenza l'ineremento
registrato dal mezzo nel
mese di gingno (+17,8%)
grazie al traino degli Eu-

\Rai

' Sky
ciarne sono state Raie | o
Sky, le due emitteriti che | DiscOvery |

hanno trasmesso i match

gonn-gu. 2015 genn-gt. 2016,
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Var.% 1
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Fonter elaborazione WalinOggi su dati oi mereato in migliaia di euro

dell’evento. La tv di sta-
to vede aumentare la raccolta del 41%
portando il totale del semestre a 454
milioni di euro (su del 10,1% ), mentre la
piattaforma satellitare ottiene un bal-
zo dell’82,8% rispetto allo stesso mese
dell’anno precedente totalizzando 267,3

' milioni di euro nella prima meta dell’an-

no (+21,1%).
Mediaset tiene nel singolo mese (+0,3% )

e segna un +3,8% nel periodo gennaio-
giugno ragginngendo 1,14 miliardi di
enro, cosi come La7 a +1,8% a giugno
e +2,3% (a 83,9 milioni di euro) nel se-
mestre. Continua 'andamento positivo
di Discovery, che chiude giugno con la
raccolta pubblicitaria in incremento
dell’8,2% e i sei mesi a 114,7 milioni di

euro, su del 17,4%.




