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[1flusso che travolge

la cassetta degli attrezzi
delgiornalismo

«ll Crepuscolo dei media» di Vittorio Meloni
per Later;a. Il libro sara presentato oggia Roma

DIANADANELUZ

N8 Vittorio Meloni sceglie il crepu-
scolo, tra i momenti del giorno,
per descrivere I'atmosfera che av-
volge i media oggi e forse anche
per dire che, comunque, possono
ancora fare luce. Si intitola, infatti,
1l crepuscolo dei media, il suo saggio
uscito per gli Editori Laterza (pp.
144, euro 13)- che sara tra I'altro
presentatooggi a Roma, pressola
Fieg, via Piemonte 64, ore 17-do-
ve lucidamente descrive la para-
bola, e prova a intuire la nuova di-
rezione, dell'industria dell'infor-
mazione, E sceglie il crepuscolo
per non allinearsi a quelle profe-
zie che li vorrebbero avvold piut-
tosto dal buio della notte.

UNO SGUARDO OTTIMISTA che gli
deriva perd dalla convinzione
che al mondo dei media spettera
un compito importante. Quello
di gestire e governare un cambia-
mento che, partitp da uno slan-
clo di innovazione tecnologica
senza precedenti quanto aradica-
lita e velocita, investe di fatto I'in-
tero vivere civile, Si, perché la co-
municazione, il linguaggio, chia-
ve divolta di questa come di tutte
le societa del passato, si esprime
oggi in modalita ambigue, che se

dauna parte sembrano inneggia-
re alla liberta, alla condivisione,
alla partecipazione, di fatto ci
chiudono (anche) in piccoli mon-
di separati, o dissolvono i sensi di
appartenenza identitaria, o ci in-
gannano fornendodi informazio-
ni che vere non sono.

NELLE PRIME ottanta pagine del li-
bro sono ben descritti tutti i mali
che affliggono I'editoria giornali-
stica e il mondo dei media piti in
generale: la scomparsa dei letto-
ri, la frammentazione dell'audien-
ce, la retta discendente, a causa
della concorrenza dei social e de-
gliover the top, dei ricavi da vendi-
ta e da pubblicit, I'inganno dei
quotidiani in Rete, vetrina irri-
nunciabile che perdo non porta
guadagno.

Dopo questo affresco, Meloni
allarga lo sguardo fino a ricom-
prendervi gli esiti della grande
trasformazione. A partire dalla
scena, ora dominata dal mercato
digitale, sul cui proscenio si alter-
nano i nuovi protagonisti: i cana-
li social, che veicolano il flusso in-
formativo con un inaudito pote-
rediinfluenza sul pubblico e con
modalitd che hanno totalmente
stravolto la catena della concezio-
ne, produzione, distribuzione e

selezione del materiale editoria-
le. Senza contare che oggi, poi,
tutti scrivono. Di qui quella deri-
va verso le fake news, protagoni-
sta di una accesa discussione che
parla di vero, post veritd, verosi-
mile e che necessariamente do-
vra evolversi verso una qualche
forma di regolamentazione. Sol-
tanto sullo sfondo, nel coro, agen-
zie, giornali e tv, con la resilien-
za, scrive Meloni, di una radio
che, seppure in streaming magari,
resiste con i suoi assoli.

TUTTO CAMBIA, le imprese si ade-
guano, la sensazione perd-avver-
te Meloni ~ & quella di un grande
disordine comunicativo. $i pone
il problema delle competenze,
non solo di quelle che non ha chi
si improvvisa giornalista e comu-
nicatore sul web, ma anche quel-
le, tutte nuove, che giornalisti e
comunicatori devono avere oggi.
E cambiato il contenuto della

lruolo della rete,
lariduzione '
delle entrate
inun settore
intrasformazione

«cassetta degli attrezzi», ma non
tutti quelliche fanno questo ane-
stieres 'hanno svuotata per riem-
pirla con il necessario. Di pit, la
Rete ci imbriglia non solo per
quanto riguarda le notizie, ma
pervade i nostri mondi pili perso-
nali, in un'alternanza di respiro
libero e soffocamento con cui tut-
tidevono farei conti.

Un mondo nuovo, una «gran-
de opportunitas come dicono in
molt, ma di grande complessita.
1 suoi risvolti sono tanto positivi
quantonegativi, pongono proble-
mi allo stesso vivere democrati-
co. Meloni affida alle ultime pagi-
ne del saggio laricerca di una pos-
sibile visione del futuro dei me-
dia, ma-avverte -le risposte alle
domande create dallo scenario
sono tutte per ora provvisorie.
PROWVISORI € non sempre di suc-
cesso imodelli di business adotta-
ti dalle imprese editoriali che si
sono allargate nell'universo del-
la Reté (unica strategia di soprav-
vivenza, comunque, per Melo-
ni). Provvisori e sempre interlo-
cutorii pareri degli esperti sul fu-
turo della narrazione del mondo
- mission stessa dell'informazio-
ne -, sul rapporto sempre pitl
stretto tra fatti ed emozioni in
questa narrazione e sul sempre
minore impatto dei primi, con
una netta prevalenza, inoltre,
dei rumors sulle «notizie», Anche
se la Rete avrebbe potenzialmen-
te allargato la platea dei lettori
dell'informazione alla massa di
tutti coloro che erano distanti
dall'editoria tradizionale, ai qua-
li quella editoria tradizionale
non si rivolgeva.

La tecnologia, le piattaforme

digitali dove scorre la comunica-
zione, non spiegano da sole il mu-
tamento in corso. Piuttosto, per
Meloni, hanno aperto le porte di
stanze di cui si percepisce appe-
na il perimetro.
LA SOCIETA «LIQUIDA» di Zygmunt
Bauman richiedera un'informa-
zione liquida, anche se adesso
non si intravede chiaramente co-
me essa si manterra, chi paghera
perlasuaproduzione. Forse si gua-
dagnera in modi indiretti dalla co-
struzione di comunita intorno a
interessi piuttosto che a prodotti,
forse la pubblicitd avra un ruolo
meno fondamentale. La risposta,
sembra dire Meloni, & che non ci
sonoancora risposte, Solo una tra-
madaseguire, che perdsiincastra
saldamente nelle pieghe, a ma-
glie ora larghe ora strette, delle
«nuove realta digitali»,




