iL PIANO EDITORIA 5.0: UN MODELLO DI SOSTEGNO PUBBLICO ALLA FILIERA

Martella: credito diimposta per salvare i giomalai

ROBERTA PERSIA
TIZIANA SCALABRIN

B Unariforma di tutti gli stru-
menti di pubblico sostegno
all'editoria: 20 milioni di euro
per promuovere la lettura nel-
le scuole e l'estensione all’ac-
quisto di quotidiani del bonus
18 App, nuove nornze sul turno-
ver nelle imprese editoriali,
una commissione sull'equo
compenso per il lavoro giorna-
listico contro la precarizzazio-
ne del lavoro giornalistico e cre-
dito di imposta per le edicole. I1
sottosegretario all'editoria An-
drea Marfella annuncia per
gennaio 'avvio dei lavori per
un «pini efficace e inclusivo mo-
dello di sostegnos pubblico alla
filiera editoriale, chiamato Edi-
toria 5.0,

Martella conferma l'intenzio-
ne del governo «di avviare il pitt
ampio confronto convocando
anche un apposito tavolo con

tutti i soggetti della filiera a par-
tire editori e glornalistis.

# Sono anni che i diversi attori

del settore richiamano a gran vo-
ce l'attenzione dei governi. I nu-
meri che riguardano la vendita
dei quotidiani sono in continua
cadutae cosllafiliera che sioccu-
pa della loro produzione, stam-
paediffusione, Nel 2007 le edico-
le italiane hanno diffuso 2159
milioni di copie, e nel 2018 si é
scesi a 948 milioni, secondo i da-
ti forniti da Ads,

Le edicole chiuse nel corso de-
gli ultimi dieci anni sono quasi
ventimila: ci sono aree di territo-
rio italiano in cui acquistare un
quotidiano é sempre pit diffici-
le, I fattori connessi a questa cri-
si sono tantissimi e trasversali, e
vanno dalla qualita della propo-
sta editoriale alle strategie digi-
tali, finendo per scontrarsi sem-
pre conl'ostacelo infrastruttura-
le della logistica.

Secondo Giuseppe Marchica,

segretario nazionale del Sinagi,
sindacato dei giornalai, I'accor-
donazionale che regolairappor-
titra editori ed edicolanti, firma-
to nel 2005 e scaduto nel 2009, &
inadeguatorispetto allarealta at-
tuale, La riduzione del prezzo
medio dei periodici, il cut-price
(due riviste al prezzo di una), la
politica dei prezzi super scontati
degli abbonamenti con sconti fi-
no al 70%, stanno causando il
consistente abbattimento del
guadagno per gli edicolanti. «Pa-
ghiamo la merce che riceviamo
in anticipo e se vende recuperia-
moisoldi subito, altrimenti li ve-
dremo solo dopo un mese, al mo-

L'ultimo accordo
con gli editori &
scaduto nel 2009
Chiusl 20mila
punti vendita

mento della resa della pubblica-
zione. Questo meccanismo vale
periquotidiani, i settimanalie i
mensili, Le edicole devono ga-
rantire gli anticipi con fidejussio-
nibancarie che devono coprire 4
settimane di fornitura; un esbor-
50 che per molte edicole & piti al-
to del guadagno, Tl meccanismo
non sempre funziona, anzi 1i-
schia di collassare su sé stesso, [1
distributore locale ha di fatto il
monopolio della fornitura alle
edicole della provincia e puo fa-
re il bello o il cattivo tempos.
Peril direttore generale di Fieg
(la federazione degli editori) Fa-
brizio Carotti le ragioni del man-
cato rinnovo dell'accordo del
2005 vengono da lontano: «Le di-
vergenze iniziarono anni fa con
la domiciliazione in edicola degli
abbonamenti. In questo modo
avremmo portato pilt persone in
edicola e quindi possibili vendite
accessorie facilitando anche la lo-
gistica. Vista la certezza della ven-

dita e 'assenza dei costi riguar-
danti le rese, il prezzo del giorna-
le sarebbe stato all'incirca la me-
13, per questo motivo la richiesta
diCgil e Sinagi del 20% del prezzo
di copertina significava il 40%
dell'aggioe per noi non poteva es-
sere accettabile, visto che calcola-
vamo in un 10% di aggio una per-
centuale possibile, Da allora le
strade si sono divises.

Secondo datiFieg, I'importan-
za delle edicole sembra essere
centrale per la sopravvivenza
della filiera: secondo la media
del 2018 su un totale di
2.371.012 copie giornaliere quel-
le diffuse attraversoil canale del-
le edicole sono 1.952.454, Pro-
prio dal cartaceo gli editori trag-
gono quasi il 60% dei loro ricavi
annui, afferma Carotti.

Qualche passo in avanti & sta-
to fatto con il protocollo tra Fieg
e Anci eper favorire il rinnova-
mento del ruolo e funzione delle
edicole e per affiancare a questa
aftivita iniziative condivise per
avvicinare i cittadini alla lettura
deigiornalis, Sta di fatto che mol-
te idee condivise in assenza di
un nuove accordo rischiano di
naufragare,



