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I L'INIZIATIVA! 

Le edicole diventano tenninali di e-commerce 
M ·rus lancia U servizio "Punti dl Ritiro", lliniziativa che 

consente di ritirare l propri acquisti onllne presso le 
edicole. Dopo n successo dena sperimentazione effetruataln
sleme a lbs.it. primo partner aderente al progetto, su 400 edi
cole delle aree di Milano, Torino C Genova, il servizio punto di 
Ritiro di m-dis Distribuzione Media è oggi attivo presso 2.000 
edicole, e in espansione su tutto il territorio nazionale. M-dis è 
la società leader in halla nella distribuzione di stampa quoti
diana e periodica in edicola grazie a una logistlca soUda e effi
cace e una'fone relazione con la rete vendita. 

lbs.it, librerlaitallana Onllne, è la prima 'zlenda ad entra-

re nel progetto e il primo sito di e-commerce che offre ai 
clienti questo nuovo servi.io. n se!Vldo Punto di Ritiro, 
lanciato anraverso il portale Prima.Edicola ,U di m-dis, per· 
mette al sltl di e-commerce di raggiungere I cllenti che 
non possono attendere la consegna a domicilio . • La colla
boraz.l.one iniziata lo scorso anno con Ibs cl ha conferma
to che II servido è veloce, affidabile e gradito dagli aequi. 
renti online., dice Pietro Millosevich, direttore ç:ommer
clale di m-dis. l'tL'lnnovazione che porta beneficio a tutti 
gU attori dci sistema: acqulrenti, negozi online, edicolelt. 
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mda larga mobile, avanti piano 
l in Lombardia il4G arriva al 25% 

LAGAZZmA 
DEllO SPOT 

-Gabriele Di Matteo 

,'INDAGINE DI OGURY 
PAESE, POR QUARTO 
O,EDMSOINDUE: 
A INTERNET VELOCE 
,RTPHONENON 
'BR 1U1T1. AL NORD 
IRDIFFUSIONE, AL 
tLO IL LAZIO SI PIAZZA 
fil POSIZIONI. E NEL 
RNO SI ACCEN11JA 
tTECNOLOGICO 

rlno 

)grafia sulla situazione 
iale dena rete 1G rivela 
le cambia a diverse velo· 
t ci sono Regioni in culla 
G è diffusa ed altre in cui 
~o è ancora quasi nullo. 
I situazione non è diver· 
IO le più grandi nazioni 
continente non sempre 

! del4G è capillare come 
dirlo è un'analisi svolta 
ia!taforma di mobile d.
deciso di seguire passo 
8 milioni di utenti mobi
, complied 4G In tutto Il 
scoprire dove le reti 4G 
lizzate di più. 
è spinta dalia curiosità 
Il è pronro ad affrontare 
SG che, come si sa, è la 
'à una spinta propulsiva 
)Q delie smart citles e 
t ofthings. 
re come funz1onano le 
nel Bel Paese, Ogury ha 
il numero di italiani in 
un dispositivo mobile 

l. Sono 51e regioni Italia
'" di rete mobile 4G supe· 
tempo totale speso onli· 

oti. Questo vuoi dire che, 
t! quindici, per meno del 
opo speso su mohile gli 
(nettano tramite una rete 
nerazione. 
rutte le regioni per utillz· 

I la LombRrdia in cui il 
empo speso su reti mobi· 
la velocità, seguita dalia 
n il 22,67% e dal lazio 
%. Rimangono fuori dal 
;:0 l'Emilia Romagna con 
meto 20,53%. 
:sto punto di vista l'Italia 
lwe a due velocità: le cit
aggiore utilizzo di 4G so
ate al Centro ~Nord men· 
ncora sembra soffrire di 
trutturale. Tramite il suo 
grato Ogury ha raccolto 
.re un quadro più detta· 
tpleto di come e quanto è 
te 4G anche su altri utenti 
:nondo: più di un milione 
Spagna, Gran Bretagna e 
.oni negli Stati Uniti. 
queste rllevazioni la situa
ta non si discosta di molto 
le succede negli altri gran
ecchio continente. 

Fr __ 

Lenu1o, 
managlng 
Director 

ta generazione vengono usate dJ più 
è la Francia, con un 30,3% di tempo 
speso da mobile. con 4G. Segue la 
Spagna con 20,46%. L'Italia rimane 
comunque sul podio conquistando 
il terzo posto in Europa (nel mondo 
l'Amedea è prima assoluta per diffu
sione del4G) con il 20,3%, resta inve~ ' 
ce leggermente indietro La Gran Sfe
tagna è attardata con \118,2%. 

dalla Francia, prima sul podio eurO
peo. «Il mondo mobile è il nostro 
mondo, per questo ci interessiamo 
di ogni sua trasformazion'e e di ogni 
cambiamento nel modo degli uten
ti di muoversi in questo ecosiste
ma. Son.o dati per noì preziosi e van· 
no ad aggiungersi al nostro baga
glio di Informazioni, che non cl 
stanchiamo mai di incrementare», 
spiega Francesca Lerarlo, mana· 
ging director dtOgury Italia. _Abbia
mo deciso·di port~re avanti questa
naJisi anche per dimostrare la no
stra conoscenza complessiva su mo· 
bile: una volta accettata la nostra 
autorizzazione alla raccolta di dati, 

di ogury Italia. 
~Anallzzlàmo 

le trasformazioni 
del moblle~ 

Il vero clivarlo, come si diceva, si 
registra confrontando I dati emersi 
dalle nazioni Europee con quanto 
accade In Usa. Negli Stati Uniti, In
fatti, il 46,08%.del tempo su rete mo· 
bile viene speso tramite Il 4G, uno 
scarto di venti punti percentualJ 

IE·BOOK J 
Libri digitali, la lettura su smartphone registra un + 65% 

ti mercato ~a llano del libro nel 2016 cresce 
complessivamente (libri di cart., ebook 
e .udlollb~) dOl2,a por cento, por un . aloro 
di 1,28 miliardi di auro, È quanto omorge 
dal dati resi noti dall 'Ufficio Studi 
doll'As.oclazlonollallana Ed~orl (AI E) 
nel quali, per la prima volta , appare la . tlma 
dai 'peso" di Amalon In Italia cho, por I libri 
fil lcl, è considerato dt clr.a 120 milioni 
di euro. Il mercato del libro di carta crel ce 
complossl.amente dell '1,6%, CIi a-book o gli 
audlollbrl . algono 62 milioni di auro noi 2016, 
ovvero 115,1% dello ' ondlte Irado (+21% sul 
2015),8 segnano un Incremento del 2,3 per 
cento. Per quanto riguarda I canali, '"italiani 
continuano a comprare In libreria 
(72,8%, ovvero t ... quarti doCl lacqul.tll, 

1110,7%, noi 2015 .alo.a ll 13,9 per cento 
e noi 2010 11 16,3%. In .. pan. iono 
l'e-commerce, ossia le vendite onlln8, 
che oggi po. apor 11 16,5 por conto (noi 2010 
8r8115,l%, 10 IICOrso anno 11 13,9%). 
Ma come e con quali dlopo. ltl.I , llegge 
In Italia? 1110% del connalionalll.gg. llb~ 
da dl.pooltl.1 digitali (ora 1'8,9% noi 2015 
8112;9% nel 2010) e all 'e-book reader 
(Kindlo, Kobo, tollno)· u .. to dal7 ,3% 
deilottorl diCltall · ,I .tanno affiancando 
g1l . martphone con 11 64,8 per cento, t.cultl 
dal toblot (28,3%). Sul " onto della produzione 
nel 2016 CII editori hanno pubblicato 
66.505 titoli, a cula"lun,ore oltro 2.400 filo 
disponlbllllu Audiblo. o~ro 
74mlla titoli e-book. (Maria lulsa Romlll) 

possiamo sapere non solo cIò che 
le persone fanno con i propri smart· 
phone e tablet (quali app scarica
no, quanto le usano, quali sitI visita· 
no e per quanto tempo), ma anche 
tramite quali conne .. lonl lo fan
nON . Spiega ancora Lerano: fi li nO· 
srro sistema si basa sul nostro Sdk, 
sugli algoritmi che i nostri Ingegne
ri quotldlanamente anal izzano e ot
timizzano per avere ogni giornq 
sempre più dati, per una visione 
sempre più completa del comporta
mento degli utenti e metterla a di· 
sposizione dei nostri clienti». 

Ora ci sarebbe quasi pronto il balzo 
nelSG, pur essendo questa tecnologia 
ancora di fatto sperimentale. La foto· 
grafia che Ogury ha voluto realizzare 
sulla situ .. ione atruale della di[fu· 
.ione della rete4G · che è attualmen
te la più avanzata disponibile . in Ita· 
lia, in Europa e nel mondo, rispec· 
chia di fatto anche i trend di svilup· 
po rispetto al SG. La domanda è co
me si preparano questi paesi ad af· 
frontare il passo successivo. Con l'ul· 
teriore sviluppo delle città in chiave 
smart Citles, le reti mobile sarannO 
sempre più essenziali. Le retlSG, in
fatti , spIngeranno ancora di più l'ae· 
celeratore In direzione dell'Internet 
of Things. Se il passaggio mondiale 
alSG è previsto intorno al 2020, l'Ha
lia è già In prima linea nella corsa 
per adeguarsi: si pensa che sarà pos
sibile passare alle reti di quinta gene
razione a partire da quell'anno, fmo 
ad arrivare ad una effettiva diffusio
ne significativa delia rete ultravelo
ce entro l primi mesi del 2022. 

SKYSPORT 
INPREMIER 
CONBECKHAM 
TESTIMONIAL 

D 
avidBo<:kham 
fa jogging in una 
Londra dove tutti 
queiliche 
incontra stanno 

seguendo una partita il calcio: 
famiglie sedute nel salotto, pub 
pieni di tifosi scatenati, parchi 
dove i bambinllmltano il suo 
lookeil suo stile. !>lospot con 
cui Sky Sport celebra il suo ricco 
pacchetto di 126 partite della 
Premier League, un'abbuffata 
di calcio che dura dieci mesi 
e visibile in abbonamento. 
Equalltyè il titolo di un video 
in bianco o nero della Nike 
legato ad una operazione più 

I campIoni 
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complessa 
che Il marchIo 
sponivo vuole 
dedicare A temi 
come giustizia, 
rispetto, 
uguaglianza 
donando 
cinque milioni 
di dollari alle 
associa1Joni 
ehe si occupano 
di questi temi 
sociall. 
Lo spot mostra, 
attraverso 
i volti di icone 
sportive 
di riferimento 
comeSercn8 
Wllllams, 
LeBron Jamcs, 
Kev:ln Durant, 
momenti di 
passione 

sportiva vissuta dal giovani 
durante la giornata. 
Nonostante il rigore con cui 
si prepara ad un incontro, 
Il fuoriclasse del tennis 
mondiale Roger Federer trova 
anche spunti per parlare di vino . 
e champagne, visto che tra le 
decine di contratti che ha 
siglato negli ultimi anni, 
compare anche quello 
con Lvmh per il marchio 
Moet & Chandon. 
Nlntendo si gioca una grossa 
carta commerciale per 
il lancio della sua attesissima 
console di gioco Sw1tch, 
e organizza eventi sparsi 
in diverSlluogh! del mondo tra 
cui gli Usa dove avrà come 
ambasciatore 10hn Cena, 
pluricampione di wrestling 
nonché rapper e attore. 


