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Per internet, giornali, tv & co, sempre p iù accessi anche da smartphone e tablet 

Il mobile spinge tutti i media 
I mezzi tradizionali ancora al 690/0 del consumo totale 

DIMARcoLM 

Entro il 2019 il 26% 
del consumo dei me' 
dia globale (lnternet, 
tv, radio) giornali) 

avverrà su mobile, dato io 
crescita rispetto al 19% del 
2016 secondo l'ultimo Fore­
casts di Zenith sulla Media 
Consumption Su 71 paesi di 
tutto il mondo. 

Smartphone e tablet han­
no dato una spinta al consu­
mo globale dei media grazie 
a lla possibilità degli uten­
ti di accedere a. più mezzi, 
in ogni momento e in ogni 
luogo: nel 2016 il consumo 
medio di un utente è .tato 
di 456 minuti rispetto ai 
411 minuti del 2010, con un 
aumento del 2% annuo. Ora 
che lo diffusione del mobile 
è ormai altissima la crescita 
però sarà menO impetuosa. 
La navig{lzione di internet 
da mobile è creBciuta del 25% 
nel 2016, in calo rispetto al 
• .f3% del 2015, e Bi prevede 
un .17% nel 2017. Il consu­
ma complessivo dei media in 
mobilità è cresciuto del 2,7% 

nel 2016 e Zenith si aspetta 
che rimanga sostanzialmen­
te invariato nel 2017, lino a 
crescere meno dell'l % annup 
fino al 2019. 

NonoBtante il rapido au­
mento dell'utiliz.o di in­
ternet, comunque, i mezzi 
tradizionali continueranno 
a rappresent are il 69% del 
consumo globale dei media 
oe12017. Nel corso dell'anno 
la fruizione dei media tradi-

.ionali sarà di 316 minuti in 
media al giorno, rispetto ai 
364 minuti del 2010. All'in­
terno dei media tradizionali 
si include la stampa quoti­
djana e periodica, la televiw 
sione e la radio, il cinema e 
l'aut of bome. La maggior 
parte delle aziende operan· 
ti sui media oilline ha lan­
ciato i propri prodotti anche 
in versione ooline e questi 
ultimi vengono considerati 

parte del totale digitai . Il 
calo del 13% del consumo 
dei media offline negli ul­
timi sette anni è quindi in 
parte recuparato dal tempo 
speso Bugli stessi prodotti 
nena versione online. 

La tv tradizionale è an­
COTa il mezzo principale in 
termini di tempo speso, con 
una media di 170 minuti al 
giorno nel 2017, rispetto ai 
140 minuti spesi su inter­
net. Zenith si aspetta che la 
televisione continui a dOmlw 

nare il panorama mediatico 
seppur con un gap minore 
rispetto ad internet: i 30 
minuti che li separano nel 
2017 diventeranno solo 7 nel 
2019. 

dn menO di un decennio 
la tecnologia mobile ha mo­
dificato fortemente le abitu­
dini mediatiche dei consu· 
matori. Ha detto Jonathan 
Barnarcl, responsabile degli 
Advertising Forecasta di Ze­
uith .• Il ritmo del cambia­
mento sta ora rallentando, 
almeno fino a quando non 
verranno inttodotte nuove 
tecnologie •. 

Re8 rileva le quote di 
minoranza dellJEd ito .. 
riale del Veneto. Res 
MediaOroup h.a rilevato 
te quote di mlnoran.:za 
dai soci d.ell'Editoriale 
del Veneto, societd che 
dal 2002 edìta il Corriere 
d I Veneto. il quotidia.· 
no abbi1l<lto al Corriere 
della Sera nello regione. 
L'operazione si inqua.dra 
n.ella strategia di con.so· 
lidamento dello prese"za 
sul terrilorùJ intrapreso. 
dal gruppo. che negl, anni 
recenti hugià acquisito le 
q uote dei precedenti. soci 
tocali anche in. Trent ina 
Alto Adige, a Bolog a.a e 
in Cam.panla e Puglia. 
«Apprezzo molto {opera­
to d.ei soci che quindici 
an.:ni fa hanno aecol lO la 
proposta di lanciare un 
quotidia.no locale insieme 
al Corri"re della Sera 
e ne h.ltn,no sostenu.to la 
crescita e il 8U{'Cesso»., 
ha d.etto il presi.dente di 
Re. MediaGroup UrbCJ./LO 
Ca,iro. ffE 80110 gro.to che 
ubbialW ac.colto la liosl.ra 
r/:chiesla di acqui8izione. 
dimostra"do UfL amore 
per il Corriere del Veneto 
che va oltre te pure logiche 
imprenditoria I iN, 

Str iscia la Noti zia, 
Del. Noce GO/ldan na to 
a risarcire 8taffelli. 
Cex direttore di R.ai 1 
fi'obrizio Del Noce è 8/0./0 
conda.nna.lo dalla corte 
d'appello d i Roma 0.1 

Anche in Italia l'utiliz.o 
di internet è in crescita, 
trainato dal mobile, sempre 
più fruito in contemporanea 
ad altri mezzi, in particolar 
modo con la televisione, .1 
consumatori si aspettano 
di poter comunicare con le 
brand dove e quando voglio­
no", ha commentato Vittorio 
Bonari, global president di 
Zenith .• Nell'ottica di espan­
dere il proprio business, le 
Brand devono quindi esse­
re prontamente "reattive e 
anticipare j cambiamenti 
nella fruizione dei media, e 
costruire relazioni più forti 
e durevoli con i consumato· 
dlt, Nella Penisola, spiega 
il rapporto, si assiste 8 un 
incremento del numero di 
piattaforme utilizzate e un 
contestuale decremento del 
tempo speso su ogni singolo 
mezzo. l contenuti free e low 
cast sono in forte cresci ta, 
specialmente su mobile, con 
modelli di fruizione che con­
tinuano a cambiàre, trainati 
da una cultura sempre più 
multiscreen. 

-----c Riprodmiollll riBeroota.--ll 

risarcimento di Valeria 
S I. arre li i per ollre 80 
mila eu,ro per la. micro· 
fonato. Bul naso ricellu.ta. 
dall'ifl,lIiato di Striscia la 
Notizia nel 2003. 

Lampugn an i lascia 
Tbwa \lIa.l la. Nicola 
Lampugnani lascia ['in_ 
carico di eMe{ c/'l!(ttiue 
oflieor del Gruppo Tbwa \ 
Ita,Ua in cni erQ entrato 
".12010 in qualità di di­
rettore creativo é~ecuti,uo 
della sede milanese. 

I F loogals su Cartoo­
nilo. Cart'Qoflito (cana.le 
46 del digitale terrestre) 
trasmetterà i.n. esclu.siva 
prima tu free da.l prossi· 
ma 5 giugllo LFloogals.lo 
,,,uouu serip, dedicata alle 
auuentu.re di tre piccoli 
alleni approM.ti Bullo 
Terro. per stu.dia.rne i 
comportamenti. 

Rai Radio 2 in diretta 
d al Prima.vera Sound. 
Per [',dizione 2017 del 
Prima,vera SOllnd, il (e. 
stival europeo di m.usica 
al vi" da oggi a Barcello· 
na, Radio2 sarà in diret­
ta domani. ven.rdl alle 
21 dalla città catalan.a 
con due puntate speciali. 
di Rock and Ro ll Circus 
condotte da Carolilla Di 
Domenico e Pier Ferra.n­
tini. Si traMa della prima 
I}olta che uno emit,tente 
italiana trasmette in di · 
retta dalla kermesse. 


