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l'icona di Twitter hanno seguito gra-
tuitamente la stessa partita del Thur-
sday Night Game in live streaming sul-
lo schermo del proprio smartphone,
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re la nuova App gratuita del social
media per vedere la diretta su dispo-
sitivicome Apple Tv, Amazon Fire Tv
e Xbox One, senza la necessita di un
abbonamento a una tv via cavo o sa-
tellite. Ma neppure l'obbligo di esse-
re iscritto a Twitter, il social network
blu come lo chiamano, Con un sem-
plice tocco del telecomando si pote-
va passare in modalita side-by-side
screen, ovvero spezzare lo schermo e
far scorrere accanto alle immagini
una selezione di tweet di commento
da parte di fan, allenatori e ex-gloca-
tori, pescati in base a un sistema che
intreccial'algoritmo e l'intervento re-
dazionale in carne e ossa. Twitter &
riuscita a realizzare una simbiosi tra
spettacolo tv e condivisione social

Tutto questo aveva una spiegazio-
ne nel ct:jo degli introiti pubblicitari
che durava da due anni consecutivi,
nella stagnazione delle crescita degli
iscritti, nel deprezzamento del valore
societario (negli ultimi 12 mesiil cor-
so borsistico & scivolato giti del 31% e
anzi ¢'¢ stato un certo recupero pe-
ché durante |'estate di era arrivati a
-60%). Ma, a parte le vicende finanzia-
rie, dal punto di vista tecnico il cam-
bio di rotta ¢'# stato ed & importante.
Quando nello scorso aprile Twitter
sborsd 10 milioni di dollari per aggiu-
dicarsi i diritti del live stream di 10
partite costate invece 450 milioni di
dollari ai broadcaster via cavo e satel-
lite, molti si chiedevano come avreb-
be fatto fruttare quest'investimento,
Ma oggl gia sembra essere stato

Con il debutto nella tv, Twitter pun-
ta non solo ad allargare la platea di
utenti ma a conquistare inserzionisti
pubblicitari ai quali apre un mercato
planetario. Infatti il match era visibile
in tutti i paesi in cui la piattaforma so-
cial & utilizzabile. Lo streaming del pri-
mo incontro del torneo Thurdays
Night Football ha registrato 243mila
spettatori per minuto controi 15,4 mi-
lioni per minuto sui canali Cbs e Nbc,
ma segna |'inizio di una “nuova era
perlalive tv” come ha titolato entusia-
sta Wired. E il social ha altri nove ap-
puntamentiin calendario per affinare
la sua offerta. «Abbiamo iniziato con
lo sport per sperimentare il modello,
ha detto Adam Bain, chief operating

officer di Twitter. Dato il calcio di av-

sfiorarei 10 miliardi di dollari.
Insomma, unendo questi sviluppi
aquelli sui 140 caratteri, si put sicura-
mente dire che Twitter stia traghettan-
dola “conversazione” verso contenu-
ti sempre pitt multimediali che favori-
scono e amplificano l'interazione e il
coinvolgimento dell’audience. In fon-
do Twitter non fa che seguire il trend
che vede la metamorfosi dei social
network sempre pili attrezzati a insi-
diare gli “old media”. Dalle stanzette
degli studenti, Facebook & cresciuta
diventando una potente media com-
pany mentre Snapchat, il social delle
foto che svaniscono, si apre ai conte-
nuti redazionali e alla pubblicita. E
Twitter non vuole essere da meno.
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