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Media. Studio della Cattolica per Apt: dall'entertainment 300 milioni di ricavi (3,9% del mercato tv) per le societa indipendenti

Tv, produzioni italiane al lumicino

Giacomelli: governo pronto ad allargare il tax credit anche all'intrattenimento

Andrea Biondi

Un confronto per dare subito
Iidea: in Italia il business delle so-
cieta di produzione per la parte di
intrattenimento & stimatonel 2015
aquotazoomilionidieuro:il 3,9%
suiricavi dell'intero comparto tv;
in Ukil business &5 volte tanto (1,5
miliardi) con un’incidenza del-
1'8,8% suiricavi totali.

Numeri e confronti nello studio
«ll Valore della produzione, L'in-
trattenimento come risorsa eco-
nomica e culturale» - commissio-
nato all'Universitd Cattolica da
Apt (I'Associazione dei produttori
televisiviguidatadaMarcoFollini)
- ce ne sono a sufficienza per dare
un conforto quantitativo a una re-
altasottogliocchidituttizlaprodu-
zione indipendente in Italia ha nu-
merilontani da un livello accetta-
bile. E in tempi di offerte sempre
pitt on demand e di una sfida con
nuovi player da giocare soprattut-
to sulla qualiti questi numeri rap-
presentanoaltrettantigap.

Secondo laricerca, gli occupati
nelsettoreinItaliasono8.500,con
3.800 contratti a tempo determi-
nato all'interno di un’industria
che nel 2015 ha fornito il 319 delle
ore di intrattenimento totali tra-
smesse dai broadcaster (il resto &
produzione interna). Un’indu-
striaingrado diprodurre2gotitoli

nell'ultimo anno, ma di cui solo il
59 in format originaliitaliani.

Ben diversa lasituazione altro-
ve.Per esempioin Uk che éleader
nell’esportazione di format di in-
trattenimento,conizzadattamen-
tisolonel 2015 ¢ unnumerg dicase
di produzione sceso dal zoo1 al
2014 dasooazso:segno diottimiz-
zazionedellerisorse, Ancheperla
Franciail valore dei format espor-
tati ¢ passato dai 13 milioni del

LE PROPOSTE

Dallatana (Rai2): «Allo studio
slot dedicati ai prodotti
pilinnovativi»

Nieri (Mediaset): «Un patto
fra produttori e broadcaster»

2008 a 25,4. E ci sono le Fabrique
des Formats, incubatori realizzati
in sinergia frabanche e ministero
dell'Industria, Israele, Paesi Bassi,
Irlanda sono gli altri tre Paesi por-
tati a esempio.

Capacitadiesportare che man-
ca, problemi sui diritti fra produt-
tori ¢ broadcaster, procedure di
commissioningspessolegatesolo
arapportidifiduciaemancanzadi
chiarezza in caso di co-produzio-
ne sono punti problematici.

«Siamo disponibili a ragionare
con il settore» ha detto il sottose-
gretario alle Comunicazioni An-
tonello’ Giacomelli a proposito
dellallargamentodel taxcredital-
l'intrattenimento made inItaly da
esportazione. Un'apertura da
considerare «molto positivamen-
te» ha commentato Paolo Basset-
ti, presidente e ad di Endemol Shi-
ne Italy per il quale «la questione
deidirittiecentrale». Neé&convin-
ta Laura Carafoli di Discovery
(«stiamo investendo e la chiarez-
zaconiproduttori cista premian-
do») come Remo Tebaldi di Sky,
intervenuti alla presentazione
dellaricerca.Gliocchidituttisono
perdpuntatisulservizio pubblico,
chiamato a fare davolano. «InRai
stiamostudiando, dalzo17, listitu-
zione di slot per le produzioni in-
dipendenti pili innovatives, ha
raccontato Ilaria Dallatana (Raiz)
che quest'anno potrd contare an-
che suuno show con la star Mika,
«C'tunadirettivaUe~hapuntua-
lizzato Gina Nieri (Mediaset) -
per nulla soddisfacente, visto che
deresponsabilizza piattaforme di
videosharingcome YoutubeoFa-
cebook. Detto cid, mi piacerebbe
chebroadcastereproduttorilavo-
rasseroaun patto di partecipazio-
ne agliinvestimenti».

QRIPRODUZIONE RISERVATA

I modelli di offerta: titoli e ore di trasmissione

Produzione di intrattenimento 2015
TITOLI

290

Entertainment
Talk show

Talent
Reality

Infotainment

Game

Factual

Y0/

12%

38%

ORE

13.850,5

30%

6%

‘ Fonte: Associazione produttord televisivi




