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« Pubbh(:lta in crescita nel 2017»

«Per il terzo anno consecutivo investimenti in aumento, con un +2%»

Andrea Biondi
MILAND

«Eunmercato che havogliae,
cosa importantissima, dnhcora
spazio per crescere». Lorenzo
Sassoli de Bianchi & presidente
dell'Upa, associazione delle
aziende industriali, commerciali
e di servizi che investono in pub-
blicita: soo associate che valgono
circa il 9o del mercato degli in-
vestimenti pubblicitari italiani.
Sassolide Bianchi, bolognese (an-
che se nato a Parigi), 64 anni, pre-
sidentedi Valsoia, éallaguidadel-
I'Upadal 2007. Insomma, un peri-
odolungo checomprende gli ulti-
mi anni di grande spolvero della
pubblicita, ma anche i momenti
della profonda recessione che,
inevitabilmente, sisonoripercos-
si sugli investimenti pubblicitari
delle aziende. «S}, in effettiun pe-
riodoincuidialtiebassisenesono
visti, Pert orale indicazioni in ar-
rivo dal mercato sono in linea ge-
nerale confortanti, sia per il 2016,
sia per il 2017. Quello che preve-
diamo peril 2017 & un anno di cre-
scita, e sara il terzo consecutivo,
con un mercato che dovrebbe
chiudere conun +296».

Un segnale importante se
consideriamochelapubblicitaé
un indicatore che in qualche
modo anticipa 'andamento del
ciclo economico.

E cosi. E per questo consideria-
mo un'indicazione di grande im-
portanza quella che ci arriva dal-
I'indagine sui nostri associati e
che ci spinge aritenere che, peril
terzo anno consecutivo, anche il
2017 avra un segno pill. Se consi-
deriamo che il prossimo anno si
confrontera con un 2016 che & an-
nopari,quindi conglieventispor-
tivi, il +29 che prevediamo & sen-
z'altro un buon indicatore di un
mercatoche havogliaespazio per
crescere, C'¢ poi un'altra indica-
zione importante da evidenziare.

Quale?

Nel 2016 abbiamo rilevato un
aumento delle aziende che hanno
investitoin pubbliciti: circa150in
piiy, pariall'iss di investimenti.

Quali settori investiranno di
pitt e quali di meno nel 20177

Da alimentari, gdo e largo con-
sumo arrivano i segnali migliori.
All'opposto avremo finanza e as-
sicurazioni,

L'incertezza del quadro poli-
tico ed economico nonha peso?

Altroché. Se il quadro dovesse
rimanere incerto per i prossimi
mesiéchiarochelepolitichediin-
vestimento da parte delle aziende

«Nel 2016 abbiamo
rilevato 150 aziende

in pit che hanno
investito in advertising»

«Bene televisione e web
Con la Fieg presenteremo
ricerche sull'efficacia
diinvestire sulla carta»

potrebbero essere riviste. Allo
statoattuale delle cose perd le no-
stre previsioni ci portanoaimma-
ginare un +29 che & un segnale di
crescitaimportante dopo un 2016
che chiuderasoprail 3 per cento.
Confermate insomma il vo-
stro forecast per il 2016 nono-
stante il rallentamento che c’¢
stato a ottobre: senza il search
né il social, e quindi senza Goo-
gle e Facebook fondamental-
mente, il dato Nielsen della rac-
colta sarebbe stato negativo nel
singolo mese,
Lenostrevalutazionisono fatte
inbaseagliinvestimenticomples-
sivi in advertising da parte delle
nostre aziende, su qualsiasi mez-
zo.Ed & evidente che non per tutti
imedialadinamica & positiva.

mezzisenegioveranno
e dall’altra parte quali saranno i
mediain flessione?

Televisione e web continue-
ranno ad avere una dinamica po-
sitiva. Differente la situazione
della cartastampata,

Ormai per quotidiani e perio-
diciédarecitareilDeProfundis?

Nondico questo, assolutamen-
te. i chiaro che la carta stampata
orastaattraversandounafase dif-
ficile, fra innovazione tecnologi-
ca e mutate condizioni di consu-
mo. Mailbisognodiinformazione
qualificata e di qualiti c'¢. A ogni
modo sui modelli di business oc-
corre lavorare. Sarebbe necessa-
rio che gli editori insistessero sul
versantesocial Lacollaborazione
traeditoriaesocialmediaéunele-
mento chiave per dare un futuro
alle imprese editoriali.

Siete ancora convinti che dal
punto di vista pubblicitario la
carta possa giocarsi elementi di
vantaggio rispetto al web? Con
la Fieg avevate iniziato unlavo-
ro comune sul tema,

Con la Fieg stiamo collaboran-
do intensamente e 'anno prossi-
mo presenteremonuovericerche
sull’'efficacia degli investimenti
sulla carta stampata. Per quanto
riguarda il web, c’e il tema delle
metriche e delle misurazioni dei
risultati. Abbiamo lanciato infatti
il progetto di un libro bianco sul
digitale che coinvolga tutti gli at-
toridel sistema.

In tema di proposte c’é anche
la quotazione di Auditel, di cui
Upa hala maggioranza in consi-
glio generale. Ancora convinti?

Tutto & legato a un piano indu-
striale che ¢infase avanzatadiap-
provazione. In esso si dovranno
individuarelerisorsenecessariee
le modalitaattraverso cuirecupe-
rare. Tra queste rimane 'ipotesi
della quotazione in Borsa. Diffici-
le perd prevederneitempi.
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I settori migliori e peggiori a gennaio-ottobre 2016
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