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Audipress carta e/o copie replica. Giornale -7%, Corsera -2%, Repubblica -2%, Sole -1,7% 

Stampa~ i lettori calano dell~1~4% 
Bene sofo il Fatto +20/0. ItaliaOggi +500/0 sul digitale 

DI MARco A. CAPlSANI 

G
li italiani leggono 
sempl'e di mono quo­
tidiani, settimanali e 
mensili. Sia in versio­

ne cartacea sia sul digitale. La 
contrazione è dell'1,4%, secon· 
do i dati Audipress 201611II ri· 

carta è a ·1,4%, mantenendosi 
ancora una volta in linea con la 
tendenza generale, a differenza 
delle copie replica digitali giù 
del 7,9%, variazione peraltro 
maggiore anche rispetto alla 
precedente rilevazione. I:ulti· 
ma indagine Audipress 20161 
m è stata realizzata dall'll 
gennaio 2016 fino all'H dicem· 
bre scorso. 

Libero ·3,1%, Gazzetta dello 
Sport ·2,4%, .Corriere della 
Sera -2%, Repubblica ·1,9% e 
Sole 24 Ore ·1,7%. 

4,9% mentre Repubblica ar· 
gina al ·1,1%. 

L'Espresso del 2%, Diva e 
Donna dell'1,3% cosi carne 
Milano Finanza (+ 1,3%). So· 
stanzialmente stabile, infine, 
Grll2ia . lnveee, Vanity Fair è 
a -7,4%, Gioio. a .7,2%, Donna 
Moderna a ·6,3%, Panorama 
a -5,5%, Oggi e Settimallale 
DiPiù entrambi a .5%, Gente 
a ·1,4% e Chi a ·0,9%. . spetto all'indagine 2016111. Ma 

non è un dato scontato consi­
derando che il trend al ribasso 
stava frenando. Infatti, nei con· 
fronti precedenti il segno ne­
gativo BU carta eia digitale era 
pari allo 0,7%, prima ancora 
al ·0,9% e, sempre retroceden· 
do, al .1,6%. Se oggi SCno 44,1 
milioni gli italiani che hanno 
letto o sfogliato negli ultimi 
30 gidrni almeno una testata 
(pari all'83,3% dell'intera po. 
polazione tricolore), la lettura 
carta eia digitale di quotidiani 
dirninu.iBce del 2,1%, raggiun. 
gendo 17,7 milioni di perenne 
(33,4% della popolazione), 
mentre i settimanali arretrano 
del 2,5% coinvolgendo 15,6 mi· 
lioni di lettori (29,4%) e mensili 
del 3,2%, soelti da 14,4 milioni 
di cittadini (27,1%). Distin· 
guendo poi l'intero comparto 
editoriale per piattaforme, la 

n totale dei letto.rl del 
quotidiani (su csrta, digitale 
o entrambi nel giorno medio) 
è di quasi 17,7 milioni con il 
contributo di 17,2 min (·2,2%) 
dalle versioni tredizionali e di 
791 mila dalle copie replica 
(·7,3%).Andando nel dettaglio 
delle singole testate sul totale 
csrta eia digitale, c'è un 8010 
quotidiano a diffusione na­
zionale che conquista lettori: 
il Fatto QuotidÙlno (+ 1,9%). 
Altri incrementi ci Bono ma 
riguardano tutti testate lo· 
eali·regionali, dal +14,4% del 
Giornale di Vicenza al +0,7% 
di Qn·Resto ckl Carlino. Se­
gno negativo dav.anti per il 
resto del segmento: Giornau 
·6,8%, Stampa ·4,2%,Avvelli· 
re .4,3%, Messaggero ~4, 1%, 

Solo sulla carta .. , il Fatto 
Quotidiano conferma il riBlzo 
rilanciando a +6,1% mentre il 
Giornale è a ·6,9%, Libero a 
-6,5%, Stampa -4,1%, Auuerli­
re 4%, Messaggero -3,7%, Sou 
24 Ore .2,6%, Gazzetta dello 
Sport -2,2%,Repubbli.ca ·1,6% 
e Corriere cklla Sera ·0,9%. 

... e 8010 sulle copie re­
l'liea al Fatto Quotidiano 
(.13,6%) si sostituiscono con 
percentuali di crescita Libero 
(+63,6%), ltaliaOggi (+50%) 
e Avvenire (+40%). Tra le te· 
state locali· regionali, seppur 
con numeri differenti in va­
lore assoluto, non mancano 
ulteriori avanzamenti come 
Qn·Resto ckl Carlino su del 
74%; Messaggero Veneto del 
66,7% e Qn-Nazione su del 
50%. Di contro, il Messagge­
ro contrae del 20%, Stampa 
del 9,3%, Corriere cklla Sera 
dell'8,1%, il Giornale del 
5,6%, Gazzetta dello Sport 
del 5,1%, Sole 24 Ore del 

La classifica dei primi 
dieci quotidiani per nume· 
tO compI ssivo di lettori su 
carta elo digitale Don muta, 
nonostante le oscillazioni del­
le singole testate. Quindi Bul 
podio si confermano Gazzet­
ta ckllo Sport, Corsera e Re· 
pubblica. AI quarto gradino 
segue Corriere Sport·Stadio 
(·4,5% nell. variazione gene· 
rale carta eia copia replica), 
poi Stampa, Messaggero e 
Qn-Resto del Carlino. Chiu· 
dono il ranking Sole 24 Ore, 
Tuttosport (·8% nella varia· 
zione generale carta elo.copia 
replica) e Qn.NCJ2ione. 

I settimanali. Sono seguiti 
Su carta, digitale o entrambi 
i supporti nell'ultimo perio· 
do di pubblicazione (ossia gli 
ultimi sette giorni) d. 15,6 
milioni d'italiani, di cui 15,5 
milioni su carta (·2,5%) e 191 
mila sul digitale (·3,5%). lo 
tutto i lettori dei periodici, 
mensili inclusi, SODO 23,5 
milioni (.2,4%). Avanza Con­
(Illenze tra amiche del 2,8%, 

I mensili. Dei circa 14,4 
milioni di lettori negli ultimi 
30 giorni di pubblicazione, 
14,2 mln li leggono o li sfo· 
gliano su carta (·3,3%) e 349 
mila via copie replica digitali 
(·3,1%). Su carta eia digitale 
elass avanza dell'8,8%, Gar· 
denia del 7,4%, Capitai del 
2,1%, Sale & Pepe dell'1,3% 
e Focus dall'l %. Meno lettori, 
trasversalmente al segmen· 
to, da Amica (.11.4%) a Co· 
smopolitan (.4,6%) e da Dove 
(-13,5%) [ma a Gq (· 13%). 
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'; ~CHESSIDICE IN VIALE DELL'EDITORIA . 

Network La7, 5% di sluJre .wlla 
giornGta. Marl2dl.Lo7 eLo7d hallno 
otten.uto il 5,05% di .hare nella. gior. 
nata (ore 7.00·2.00) con, Il.859.261 
telespettatori contattati M/k 24 ore 
12.00·2.00), e il 6,47% di share ÙI 
prime time 120.30·23.80). Lo tràlJ",is· 
sio'lIi diMartedl ha otl211uto il 0,47% 
di sllare con 1.078 .. 110 te.u,speltatori, 
• picchi ckll'8,27% CO" 1.814.:370. n 
progromlna di Giovanni fi'loris ha 
battuto CartabillD<Ol ili onda su Rai3 
n.llafaseia disovrapposizio/U! (21.17· 
00.00) realizzon<io il 5,56% di share 
e J.295.431 COlltro il 5,41% di share 
e 1.259.787 ckl programmn condJJtto 
do Biancaà!rlinguer. Otto e Mezzodi 
Lilli Gruber s<€ attestotoal7%dis/w..o 
re e 1.917.626 telo8pettatori, COli un 
picco ckll'8,38%. l/ TgLo7 ckl/e 20 di 
Enrico Mentana ha attenuÙJ 115,38% 
di .hare e J.333.236 I2lo8pettatori, e 
Ul' picco ckl 6%. Al mattino Coffee 
Break condotto da Andrea ?aMan! 
ha realizzato il 6,87% di share e un 
picco ckll'8,62%, L'Aria cbe tira di 

I Myrtu Merlino il 6,75% di .ho,.. e 
I lUI picco ckl 7,60%. Al pomeriggio 

Tagadà COlidtttto da '1'i2Ùllla funel/a 
I si e attestato al 3,24% di S'/.I1'" con. un 

I picco del 4,63%. Su Lo7d la m.edio 
cki quattro episodi .. mii di Grey's 

I 
Anatomy ha realizzato ~!J18% di 
share con un picco MI 2,9U%. 

Washington Po.~ sotto la te.tata 
la scritta «la. democrcnia muore 
nell'oscurità». Da ma.rtedi. sotto la 
testata del Washington Post ontw 
è comparsa una scritto che porta. a 
un ulteriore livello lo scontro con. Do· 
naJd Trump: .Ia ckmllCrazio muore 
nell'oscuriti.l->. ll ql1.otidianoavevagiò 
inaU€uroto lo slogan su Snapclult; 
venerdì scorso, la portavoce Kris Co· 
rotti aveva confermaI" cJu: /o sloga n 

aurebbe riceuuto maggwre dilfllsiofU!. Secondo U Was.hington Pos~ ch. ha. 
Lo scorso anno, mesi prime dell'eleo avuÙlto il facl checkillg sulle dichia· 
zione di Trump, il proprletarilJ Ml 1'IJ!lioni ckl pf'f!sidenl2, Donold Trump 
Poat Jeff Bezos aveva dichÙlf'CLto:.Lo ha collezionato 182 affenn.cuioni .di 
ckrrwcrozw.moorenell'ollCuriU;.. Certe dubbÙl n4turo,fuorvi,,",ti o fai"",. nei 
istituzioni hanno un ruolo importanl2 primi 33 giorni alla Cosa BÙlnca. 
per fl11Yl in rnod;, cJu: ci sÙlIUCJ!. E credJJ 
che il Washington Post.abbilt un ruolo Xinhua e LaPreBBe, rinnovato 
importante per il solo (atto di essere l'accordo. L'agenzia dutse e l'itnlia· 
situato nel coo,.. di Wàsh.ington.. na Lal'reS8/) han.no rimwvato (mo à 
Trumpattoccoquasiquotidiananum· gennaio 2019 là durota cklla parto 
te i~' ri rrllll;f/.l1dellbese, accusati ".ership per la distribuzione di COI1I2· 
di di lt.ckre ;llformazioni fai8/) per liuti W$luali e fotografioi, prodmti da 
sere itado, pochi giomi fa, li ha Mf<. Xinhoo e distrib .. iti da LaPresse sul 
Ititi (,il1J~mLCO del popolo amerkan~. territorio italian.o. 

L'Espresso torna aUa testata storica 
Dadomenicap......mu.L'E.pres. do sulla forza della propria ani· 

so torna alla sua testata storica, ma, Catta di inchieste, battaglie 
quella inventata da ArrIgo Bene· civili, eonl'ronti di idee e appro· 
detti ed Eugenio ,-=-------'--:-, fondirnenti. 
Scalfarl nel 1955. n cambio della te· 

Non un'operazio- stata sÌ accompagna 
ne nostalgia, spiega hz~ a Wla profonda rifor-
il direttore del seta 4f.~n1. ma gratlca che, ngual-
tirnanale, Thmmaso ~~ya.1. mente, s'ispiro. alla 
Cerno, ma «un nuo- ~~ tradizione reintcr-
vo inizio, perché la QCZ~a~ pretandola in chiave 
noStra. storia è il no- contemporanea. 
stro futuro •. Come ~ " All'Interno del 
62 anni faJJEspresso DI .~o. , ~~': li giornale, servizi più 
faceva sentire la sua. <~' ampi, sezioni te-
voce dissonante, così matiche, analisi di 
oggi ha la miosione di ._.- grandi finn e Italia· 
«squarciare il rumo- ne e inte.rna%ionali, 
re», quel rumore llEspre880 la quin-
di fondo buono per La testata dell'Espresso di nna scommessa 
indignarsi ma non all'Interno sulla lettura, 8ul 
per capire meglio della campagna di lancio bisogno di lettura 
la realtà. . lineare e profonda, 

n ritorno alla testata storica è che sta erescendo come effetto 
quindi un modo con cui VEspres- del sovraccarico informativo del­
so guarda. al domani scommetten· la rete. 

Fiumicino, da Adr e Codaco/1' 
magaoine per i viaggiatori, Adr, 
la .ucletà digestion~ degli aeroporti 
roma.ni, insieme al Codacons lancia­
n.o un. magazine gratuito dedicalo ai 
uiossialOri in transito all'aeroporto 
di Fiumioino. Check in Rome ~ di· 
stribu.ito (I, partire da ieri presso lo 
scalo Leona.rdo da Vinci. 

Spotif!y presenta le p"'y/ist 'pon.­
sorizzale, Sono 400 {" playlisl che 
gestisce Spoti(y, il serui.zio di stre­
am ing m.usicale, selezioni di brani 
"ntrate nelle abitudini di o$collo 
ckgli utenti che spesso le scelgono 
più ckgli album o dei singoli. Le 
playlist abbracclo.no qualunque 
genere, umore e nwmento, offrendo 
la colò1ma sonora della gtornata.. 
Ora, i bran.d possono sponsorizza.re 
le playlist di proprietà. di Spolify e 
gestil2 dalla piattaforma per rag· 
giungere e coinvolgere il proprio 
target. 

Tribune Medu., Starboard al 
6,6% del capitale. Uhedge fund 

I Starboard Vulue detielle una pa,.. 
tecipazione del 6,6% nel capitau di 
Tribun~ Medio Co Starboard, già 
p<rolagonista di battaglie di succeS80 
contro società del calibro di Yahw 
e Da.rden Restauran.ta, ha sottoli­
neaio di credere che Tribune Media 
sia 8oltoUo.lulata ma ha escluso 
progetti n.eU'imìnediato per fare 
pressioni sul consiglio di am.mini· 
strazione perlJhé uengano apporto.ti 
eambirzwenti n.elle stro.UJgie dplla 
società editoriale. L'in./Jestimento di 
Starboard seB~ di poche settimane 
la deci8iofte dell 'ammini8tra.tore 
cklegatocklla stessa 1'ribun. Med"" 
Peter Liguorl, di lasci.a.re eincarico 
dopo quattro a/tni. 


