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Audiweb. Bene lo sport. Su mobile Farrpage +23,5%, Stampa +12,6%, Nlessaggero +11% 

News online, + 1,1 % ad aprile 
Espresso e Oggi +140/0, Quotidiano.nel +20/0, Corsera +1,70/0 

DI ANDREA SECCUI 

U
n aprile con meno 
festività del mese 
precedente (a marzO 
c'era stata la Pasqua) 

porta a una modet'ata crescita 
degli utenti di Internet io lta· 
Un: +1,4% su base giornaliera 
a 21,7 milioni di utenti e +1% 
su base monsil. (28,6 mln). 
In particolare la categoria 
che raggruppa i Biti di news 
è cresciuta nel mese dell'l,l % 
seconclo i dati Audiweb, a 19,6 
milioni di utenti unici. Non 
un incl"Qmento sconvolgente, 
comunque, tanto che i singoli 
brancl ne giovano limitatamen­
te e alcuni si trovano ancora in 

lkand 

.I.MI, o" "m.nd 

terreno negativo. A mettersi 
in mostra ci sOnO i aiti snortivi, 
complice anche l'arrivo delle 
fasi finali del campionato, la 
partenza dci Motomondiale e 
quella della Fommla 1 a fine 
mar.o: la Gazzetta ckllo Sport 
nel perimetro organico cresce 
del 4,2% rispetto al mese 
di marzo, '1'uUoMercato Web 
del 15,5% (ma cala del 3,1% 
nel perimetro complessivo), 
Calciamercalo,com è a +9%, 
Tut/ojuve. +7,5%, Per contro 
testate come SporlMediase/ e 
TuttoSport calano dell'l1,7% 
• del 13,4% rispettivamente, 
con il Cornere dello Sport che 
pure è a ~2%. 

F ... gli altri brand in ere-

scita si segnalano quelli di 
due settimanali: l'Espresso 
arrivato a 79,6 mila utenti 
giornalieri (+14,2%) e Oggi a 
86,9 mila (+13,7%, ma 142,4 
mila e ·8% considerando an­
che le aggregazioni). C'è poi 
Blogo,il n +5,3%, Cityliews 
+4%, Donna Moderna +3,5% 
con 239 mila utenti a livello 
organico (-8,6%, 345,9 mila 
complessivi), Fanpage +3,3%, 
QlLOlidiano.net +2,2%1 Carrie­
re della Sem +1,7%, Mattino 
+1,4%. 

Per Quanto riguarda le te­
state nazionali non citate fi­
nors, nel perimetro organico 
totale Repltbblica è stabile 
(+0,1 %), TgCom24 segna 

Aprile 2016 (dati quotidiani) 
perimetro COmPleSr:sl"'vo=---_ 
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-11,7%, Stampa -0,6%, Fatto 
-2,6%, Sole +0,3%, Messaggero 
-5,7%, Giornale -14,2%,Libero 
'.10,4%. 

In questo Q\Uldto, molti 
degli incrementi di cui si è 
parlato prima sono sostenuti 
dal mobile e anche brand in 
terreno negativo hanno co­
munque una crescita da smor­
tpllone e tnblet (riIeva.ione di 
utenti sopra i 18 anni): si va 
dal +27,5% de l'Espresso al 
+23,5% di Fanpage, al +12,6% 
deUo Stampa e al + 10,7% del 
Messaggero, solo per citarne 
alcuni con un aumento a due 
cifre. 

Nel gl'Uppo dei siti televisi­
vi si LTova uno variazione più 

che altro tecnica: Medi.set ha 
raggruppòto due brand cho 
prima teneva separati nella 
rilevazione, ossia Mediaset.it 
e Mediosot Livo c on demnnd 
O'ex Videomadi.s.t), con il 
risultato che OI'Q Mediaset.it 
- Live e On demand è il primo 
brand di questa categoria con 
545 mila utenti unici giorna· 
lieri, prima dei 513 mila dcII. 
Rai (-3%), e i 408,5 mila di Sky 
(-4,3%), C'è inoltre un altro 
brand del Biscione, Prcmium, 
con 149 mila utenti in crescita 
doI9,5%, Buona la performan­
ce di Eurosport: +35,2%, • cui 
si aggiungono Quelle di Fox 
Notwork. (+13,4%) a di Mtv 
(+4,3%). 
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Fonte: elaborcuiorlc ItaliaOcgi su datiAudiweb. Variazione Bt,l mese precedentI! 
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