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Le persone
potenzial-
mente
_raggiunte
perché
hanno visto
comparire la
diretta su
Facebook
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= ey

mila
Collegatiin
diretta. La
prima volta
del “Matteo
risponde”,
complice la
novita,
erano stati
40 mila gli
utenti

e & vero che il premier &

campione di rottamazio-

ne, pure i vecchi metodi di
una velta vengonoe mandati in
soffitta e non c'é da stupirsi
dungue se il fine ultimo del
«porta a porta» nelle case per
raccogliere le firme per il refe-
rendum sia in realtad quello di
costruire un gigantesco «big
data» con tre milioni di nomi da
contattare in tutte le future
campagne attraverso i social.
Ma come un parking multi livel-
li, la strategia del guru Jim
Messina si sviluppa su diverse
tonalita e lo si & visto l'altro ieri:
quando con la sua diretta Face-
book Renzi & riuscito a raggiun-
gere decine di migliaia di utenti
- 22 mila on line, 850 mila visua-
lizzazioni, due milioni di perso-
ne potenzialmente «raggiun-
ten, quelle cloé che hanno visto
comparire la diretta sulla pagi-
na Facebook, stando ai parame-

_tri forniti da Palazzo Chigi.

Social tv per fare rete

Una diretta senza intermedia-
zioni, un talk show su misura in
prima serata e senza rete, or-
mai forte di un marchio doc, il
«Matteo risponde». «If stato il
primo esperimento di social tv,
I'idea era che le famiglie utiliz-
zassero la televisione come
schermo dove veicolare Face-
book», spiega il responsabile
comunicazione Francesco Ni-
codemo. «Quando un mese fa
abbiamo fatto il primo “Matteo
risponde”, & diventato un caso

R

€171

mondiale, nessun leader aveva
fatto quei numeriy». E se [ vi fuil
picco, con circa 40 mila collega-
ti on line forse & per l'effetto no-
vita e «comungue il tema non &
solo quantitativo: un talk show
magari ha un audience di un mi-
lione e duecentomila persone,
ma con questo mezzo costruisei
interazione forte con chi ti se-
gue, influenzi e detti I'agenda
anche agli altri media, con un
contenuto che va sui giornali on
line che danno la diretta o sul
tiggl. Non c'g solo la disinter-
mediazione, ma !'ibridazione

dei media: con un mezzo, Face-
book, riesci a dare contenuti a
tutti gli altri...».

Compagni scout per il 5i

L'altra faccia della stessa meda-
glia & pol la modalitd nuova di
presa diretta: quindi non ¢'é da
stupirsi nemmeno se per la na-
scita di un comitato a suo nome
per il &) al referendum sulla Co-
stituzione, Matteo Renzi si ap-
pelli ai compagni. Non agli ex
comunisti della sezione toscana
pil vicina a casa sua; bensi ai
compagni scout e a quelli di

Media
Il premier
ha lanciato
la sua
campagna
peril
referendum
costituzionale
e ha scelto
di bypassare
i media
tradizionali
lanciando
le proprie
ricette
dai social

. ecreando
un rapporto
diretto con
gli elettori

ALESSANDRA TARANTINGAR

e la strategia della social tv
per bypassare i media tradizionali

E il premier fard con i compagni scout il suo comitato per il Si

l'elettorato del Pd
va pensato a cerchi

. concentrici: dirigent,

volontari attivisti,
elettori attivi

ed elettori semplici
Non tuttili raggiungi
con il faccia a faccia

Dario Parrini
Segretario regionale
Pd della Toscana

classe, a lui pilt vicini quando
era studente al liceo: ¢A secon-
da delle condizioni, la formazio-
ne dei comitati deve essere ela-
stica, piccola, o grande. Io pen-
so di farlo con i miei compagni -
di scuola e con i miei ex compa-
gni scout», ha confidato ai se-
gretari provineiali riuniti a con-
clave l'altra sera. «Qualcuno di
loro certo non ha votato Pd, ma
spero di convincerlo, perché gli
argomenti del referendum non
sono di una parte o di un'altra
ma sono utili al Paese».

Piazze e social collegati

E se il leit motiv che andra in
scena domani & «torniamo in
plazza al faceia a facciay, é chia-
ro che la comunicazione del lea-
der Pd sard impostata sul mo- -
dello della campagna di Obama
2012 che resta il paradigma eui
ispirarsi: essere multitasking,
. agire su tutti i tasti senza tra-
seurarne uno e in tal senso i due
canali di mobilitazione delle
piazze e dei social sono collega-
ti. Uno dei suoi colonnelli pia at-
tivi nella campagna per il s, il
segretario regionale della To-
seana Dario Parrini, spiega ¢he
«il faccia a faccia che ti permet-
te di raccogliere firme & impor-
tante: anche perché ti permet-
terd di implementare la base
dati e mail che abbiamo dell'al-
bo delle primarie. L'elettorato
del Pd va pensato a cerchi con-
centrici: dirigenti, volontari at-
tivisti, elettori attivi che parte-
cipano alle primarie ed elettori
semplici. Gli elettori attivi sono
tre milioni: un patrimeonio stra-
ordinario con cui interfacciarsi.
Ma non possiamo dialogarcl
nelle piazze, mentre con dirette
facebook, twitter, referendum
on line, riesci a stabilire un rap-
porto non episodico col grande
popolo delle primaries.
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