Fake news, la Ue avvia o
e per il fact checking stu
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Tu chiamale se vuoi fake
news, Ma alla fine, tradot-
to in italiano, altro non
sono che notizie false, non
attendibili. In una sola pa-
rola: disinformazione che
circola soprattutto online.
Un fenomeno che diventera
sempre piu diffuso perché,
stando ad alcune proiezio-
ni di mereato, le fake news
saranno a breve piti nume-
rose di quelle verificate.
Non solo, esistono vari tipi
di fake news (strumentali,
non intenzionali) e tutte
evolvono verso forme sem-
pre meno facili da inden-
tificare. Per non essere
smascherate si travestono
da notizie verosimilmente
realistiche (come i docu-
mentari che trattano con
piglio scientifico di sirene
e mostri marini, miti che i
ricercatori non confermano
ma Non pPosSsono nemmeno
smentire ). Occorre poi ri-
cordare che, spesso, sono
gli stessi utenti internet a
non essere sinceri quando
vengono intervistati ai fini
statistici, per esempio sui
loro consumi culturali, se
leggono o meno i quotidia-
ni, se seguono i telegiornali
0 searicano o meno conte-

nuti hard. Peccato che sulle
quelle indagini di mercato
si basino giornalisti e ana-
listi. E da qui nasce un ul-
teriore flusso di disinfor-
mazione,

Diventa quindi difficile
definire persino cosa sono
le fake news. Per questo
motivo 1'Unione enropea
avvia oggi il tavolo contro
la disinformazione invitan-
do al confronto tra gli altri
il motore di ricerca Google,
i social network Facebook e
Twitter, il software Mozilla
Firefox. Partecipano anche
le aziende che investono in
pubblicita e aderiscono alla
World federation of adver-
tisers-Wfa, tra cui litaliana
Utenti pubblicith associati-
Upa (che ha gia dedicato al
tema parte del sno Libro
bianco sulla comunica-
zione digitale). Obiettivo
finale della Ue: ereare un
codice comune di buone
pratiche per combattere
soprattutto i siti di dubbia
credibilita e la propagan-
da politica (come ai tempi
della campagna elettorale
del Muturo presidente Usa
Donald Trump), ha spiega-
to ieri a Milano Paolo Cesa-
rini del Directorate general
for communication networ-
ks, content and technology

della Commissione euro-
pea, durante il convegno
promosso dall’Ordine dei
giornalisti della Lombardia
e incentrato su Fake news?
Chiamiamela disinforma-
zione. LEuropa chiede pin
deontologia.

Il codice di antocondotta
(quindi non vincolante) &
atteso a luglio, per poi va-
lutarne I'impatto a ottobre
e, a dicembre, decidere se
adottare ulteriori misu-

re (vedere ItaliaOggi del
26/4/2018). A oggi, solo in
alcuni casi singole aziende
hanno deciso di togliere le
loro pubblicita da siti giu-
dicati di disinformazione.
Casi che si sono verificati
anche e sopratiutte dopo
aver pianificato le inser-
zioni digitali attraverso
plattaforme di program-
matie, che agiscono in aun-
tomatico attraverso sistemi
informatici per piazzare in

ggz il tavolo anti-disinformazione
a un portale in stile Apple store

tempo reale gli spot digitali
sui siti con target di pubbli-
co vieini a quelli ricercati
dalle aziende. Il codice di
buona condotta si occupera
anche di fare maggiore chia-
rezza sul funzionamento
degli algoritmi, consentire
verifiche da parte di terzi
¢ agevolare la scoperta da
parte degli utenti di fonti
di informazione alternative
o ancora di arginare la pre-
senza dei robot. La parola
chiave, sempre secondo
Cesarini, ¢ proprio argina-
re o meglio «diluire le fake
news in un contesto sempre
piu verificato», monitorato.
Del resto, rimuovere tutti
i contenuti non attendibili
non & pensabile.

In parallelo, in questi gior-
ni, I'Unione europea vuole
avviare anche la creazione
di una piattaforma di fact
chécking che sia una sorta
di «<Apple store» (copyright
Cesarini). Ossia un porta-
le che metta a disposizione
gli strumenti pin utili e le
prassi piu efficaci per veri-
ficare le notizie. Alla piat-
taforma parteciperanno gli
operatori indipendenti spe-
cializzati in fact checking.
Per I'ltalia, tra l'altro, ci
sara Pagella Politica.
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