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Economia digitai Verso una proposta italiana al G7 delle Fina nze -Allo studio l'ipotesi di un misuratore dei consu mi online 

La web tax mette i dati nel • • o 
Bonomi (Confindustria): ragionare con gli altri Paesi -Orlandi: tassazione differenziata 
MoreoMoblli 
Giovanni Parente 
ROMA 

Una web tax costruita sul pa­
trin1Onio più importante deicosid­
detti aver the top: i dati raccolti e I 
profili degli utenti deUe grandi 
piattaforme sulla rete, Con un 
meccanismo di irusurazione stati­
stica dci conswnÌ effettuati, una 
sorta di studio di settore deil'eco­
nomia digitale, È questa la strada 
che si sta delin"'llldo per consenti­
re al ministro dell'Economia, 
Pier Carlo Padoan, al prossimo G7 
delleFinanzeinprogrrunrnaaBari 
con una propostaita~ana di sullafi­
scalltà digitale, Per Mauro Marè, 
consigliere economico del mini­
stro, la crescita del peso della digì­
tal economy sul l'il dei principali 
Paesistafacendodisperderelebasi 
imponibilL E non si possono adot­
tare piùi vecchlschemidellastabi­
le organizzaz.ione o ricorrere allo 
spettro penale per indurrei big del 
weh ad accordarsi sul quando'do­
vuto al Fisco per le operazìoni ef­
fettuate sul territorio italiano, Un 
punto su cui concordano il presi~ 
dente della commissione Bilancio 
della Camera Francesco Boccia 
(l'd) che, intervenendo al conve­
gno <<.Imprese e fisco nell'era digi­
tale» organizzato dalla Luiss Busi­
ness School, ha rimarcato la «dico­
tomia insopportabile» inb;lsc alla 
quale «per la prima volta'iìelJa sto­
ria del capitalismo a un aumento 
del l'il non corrisponde unaumen­
to del gettito fiscal~: non era rnaì 
successoprima».~erquesto,asuo 
avviso, <mon è piùgiustificablle né 
un rinvio, né la logica dci vediamo 
cosa fanno gli altri, né quella'del­
l'agiamo tuttiinsieme», Quindi oc­
corre un interventò legislativo al­
l'unanimità, ancheperché«questa 
Ew:-opa non approderà a nessuna 
conclusi,one». 

Sulla web tax «dobbiamo ,agio­
nare con gli altri Paesi,non possia-

mofaremlOscrappoinavanticome 
Italla», ha replicato Carlo SollOmi, 
presidente del gruppo tecnico per 
il fIsco di COllfindustria. «Dobbia­
mo essere competitivi in un mer.­
catoglobale-haaggiunto-Unostro 
obiettivo è aiutare per un nuovo 
modello fiscale ma bisogna stare 
attenti a come lo si pensa», Del re­
sto, ha evidenziato BonomÌ, <<l'in­
novazione non si può osteggiarc, è 
un fenomeno ineludibile, L'Italia 
deve colmare un gap di investi­
menti molto importante: dal. 2008 
al 2015 abpiamo perSo il 28% degli 
investimenti, li famoso piano In­
dUStr1.14.0 promosso ,bI governo 
cerca di dare unaspint3, unostirno-
10agliinvestimenti»,Matuttaladi­
scussione sulla wcb tax va «orien­
tata su come la ricchezza generata 
possa essere redistribuita -ha pro­
segUito BollOmi -ncll'otticadi una 
nuova fomlazione delle persone. 
In que,sto ambito, sarà importante 
coinvolgere il terzo settore, che 
giocherà unruolo detenninante» . 

L'attenzione per la crescita e l'at­
trazione degli investimenti resta 
alta sia da parte del Governo che 
delle Entrate, Arico,dare le princi­
palimisurcmesseincampoèstato 
il direttore dell' Agenzia Ro~sella 
Orlandi,acuillonomi ha rivolto un 
appello per accelerare sulla chiu­
sura delle 4500 adesioni al patent 
box.AppelloaccoltodallaOrlandi 
che sulla web tax harlcordato che 
le fonne di tassazionevRnllo diffe­
renziate alle piattaforme, aiservizl 
resi e ai dati gestiti. falla domanda 
sul sogno nel cassetto, il direttore 
ha chlesto <<U!l attimo di tregua per 
una riorganiuazione di tutte le 
normefiscali Un testo unico opiù 
testi unjci,intesi però non COlnc un 
collage, ma come lilla riorganizza­
zione sistematica delle differenti 
stratificazìoni del Fisèo itallano». 
Unasortadipietra~epersern­
plificaregliadernpimenti. 

"'. & Tertlton Le regioni Campania e Puglia competitive sul mercato: alcuni esempi" 

T ecnologia e sviluppo, l'Italia è all'a", 
Le aziende utilizzano le opportunità offerte dal digitale per aprire nuove prospet 
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Sos Recuperodati srl 
Recuperano il vostro lavoro 

GDO e aziende l 
Soluzioni viricenti 
Spark Consulting 

Soluzioni software per di­
stribuzione organizzata, scom­
merce ed automazione punti 
vendita: è II core business di 
Spark Corisulting, azienda ) 
di Corato (BBIl1 nata nel 2001 ColT8do Sorge e Alex Genavese 
dall'esperienza ventennale del 
team di professbnistl che l'ha Hubstrat, sfida 
fondata, Sper1< Consu~ing negll 
anni è cresciuta Interpretando tutta napoletana, 
ie sfide del mercato e aiutando 
i clienti a trasformare le esigenze ai colossi digitaI 
l~ vant~ggi, anche ~ell'~utorn~- l . 

Sistelia Group 
Leader italiana 
nei call center 

Se la pubblicità è l'anima 
del commercio, l call center 
sono uno strumento unico per 
diffondere servizi attraverso 
una promozione mirata, ca­
pace di raggiungere diretta­
mente l cllenti. Lo sanno bene 
nel Gruppo Slstella, azienda 
sorta IO anni fa e oggi prima 
rete di call center in Italia, 
Una storia nata dalla fusione 
di più esperienze professio­
nall vissute sempre a s,tretto 
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Con TecnoSoft 
software adatti 
a tutti gli hotel 
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