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I risultati del gruppo. Bene le controllate che editano le testate Al Volante e Cose di casa 

Universo~ ai soci 8 mln di utili 
Trainano i, conti i settimanali Grand Hotel e Telesette 

DI CLAUDIO PLAZZOTrA 

L
a Casa editrice Uni­
verso è un gruppo 
editoriale di cui s i 
parla raramente, ohe 

comunica poco o niente, che 
ha sempre puntato alle ven­
dite in edicola (e pocbissimo 
alla raccolta pubblicitaria) e 
al contenimento maniaco 
dei costi , e che 
di certo non 
ha una imma­
gine moderna 
e scintillante. 
Controllata dalle 
famiglie di edi to­
ri Del Duca e De 
Feo, lavora sotto­
traccia e, quando 
è il caso, nOn ha 
pa ura di chiudere · 
testate che non fun­
zionano, come ha fat­
to di 'recente col men­
sile Come stai, che nel 
2016 aveva perso 133 
mila euro ma che ormai era 
arrivato a diffondere . ppe­
na 8 mila copie. 

Tuttavia, il modu8 ope­
randi consente ai soci di 

spartirai, ogni anno, circa 
8 milioni di euro di utili su 
ricavi complessivi tra i 45 e i 
50 milioni di eu ro. Una red-

ditività no­
tevole e invidia bile 

in tempi di crisi nera per la 
carta stampata. 

A tra inare il gruppo edi­
, tori a ie sono soprattutto i 
ris ultati di Edizioni Del 
Duca. arI , ovvero là società 

; Condé Nast punta a ridurre 
I d~l35% i giornalisti 

DI CLAUDIO PLAZZ01'I'A 

Oondé Nast Italla Intende ridurre del 35% la rorza 
lavoro giornalistica attualmente impiegata nella casa 
editrice, A fine 2016, infatti, erano attivi 140 giorna­
listi, Nel coroo del 2017 se ne sono già andati in nove. 
mentre uno, Carlo Annesc, vicedirettore di Gq, è ap~ 

! pena stato Iicen%iato. Ne rimangono 190, di cui, però, 
una decina tra direttori e vicedirettori, 6gon apicali 
attualmente non toccate dal piani di riduzione dei 
costi del lavoro. Sui 120 giornalisti rima8t1, qulndl,.1 

deve calcolare U numero 
di 42 esuberi (35%) evi­
denziato dall'azienda a 
flneluglio,Dlquestl,14 
lavorano nelle quattro 
testate che Condé Nast 
ha annunciato di voler 
cbludere (Uomo Vogae, 
Vogae bambini, Voglie 
sposa, Vogae gioiello), 
e che andrebbero a 8om­
m .... i alle chiusure del 
mensile Mysel{ (2016) • 
di Wired (2015) del qua­
le è rimasta attiva solo 
l'edizione digitale_ 

Per agevolare l'uscita volontaria dalla casa editrice, 
Condé Nast ha disposto uno scivolo, attivabile entro 
lo. line di settembre, parl 0.40 mensilità nette (8enoa 
contribu:ti ecc). Ma e .. endo la forza lavoro gion'alI8t1-
ca di Condé N .. t piuttosto giovane 00 scivolo avrebbe 
un senso in prossimità dell'età della pensione), e con 
un mercato editoriale che non offre 11I0lte prospetti-

, ve di ricollocamento, è Ipotl .. abile che in pochi usu­
truiranno dello scivolo. SI prospettano, perciò, me.1 
autunnali molto caldi nella CaBa editrice che dal l' 
settembre sarà guidata da Fedele Usai come nuovo 
anunlnlstratorc delegato al posto di GianpaolO Grandi, 
che ne rimane presidente, Intanto I giornalisti della 
Condé N .. t banno proclamato lo stato di agitazione, 
afftdando a18lndacato interno un pacchetto di quattro 
giorni di sciopero, 

che edita i due settimanali 
Grand Hotel (100 mila co­
pie diffuse) e Telesette (3 O 

in particolare sul web. sono invece sia ìlsettimana­
le Viuersani e belli (perdita 
di 231 mila euro nel 2016 
per un aggravio di costi fis­
si strutturali, con 78 mila 
copie diffuse) e il mensile 
Silhouette DOIl/ta (cala il 
fatturato edicola, rosso per 
259 mila euro, diffusione at-. 
torno alle 13Q mila copie), 

Conti positivi pure per il 
mensile Cose di CaSa (World 
servizi editoriali arI), che 
porta a casa quasi un milio-

mila): da sola, nel 2016, 
ha prodotto 7,2 milioni di 
euro di utili. 

utili e miglio­

ne di euro di 

11 compar to cu­
cina, in gonerale, 
nOn va. benissimo, 
e nel gi ugno 2016 
è stata sospesa la 
pubblicazione di 
Sabito pronto , Resta 
Cucinare bene, men­
sile da 60 mila copie 
e una perdita di 14 
mila euro nen'eserci ­
zio 2016, 

La testata che al 
momento ha un futu ­
ro piuttosto in bilico 
è Bimbisani & belli: il Bene anche la controll a­

t. Unimedia srl, cbe edita 
il mensile Al Volante: 1,6 
milioni di euro di utili nel 
2016 , con un a diffusione 
media vicina alle 300 mila 
copi e, e un buon sviluppo 
della raccolta pubblicitaria, 

ra la raccolta pubblicitaria, mensile, infatti, ha un 
fatturato in calo, cbiude or­
mai stabilmente in perdita 
(161 mila euro di rosso nel 
2016) e ha una diffusione di 
26 mila copie, 

Fanno profitti .nche In 
Sella (135 mila euro per cir­
ca 60 mila copie diffuse) e 
Casa'in fiore (118 mila euro 
per 70. /Dila copie diffuse), 

In terreno negativo ci --ORIprrxl.Itz.~ rùIctruota___. 

Gentleman racconta -le Best Ideas 
per esperienze ed emozioni uniche 

Un numero speciale di Gefltleman, il men­
sUe per gli uomini che amano la vita, in 
edicola con Milano Finanza domani e con 
/IallaOggl 1'8 agosto, Un numero da colle­
zione per raccontare la Best Idea che ogni 
mese, da più di 16 anni, contraddistingue 
U giornale: ossia saper trasmettere, con 
fantasia e spettacol8rltà, l'arte del buon 
vivere, attraverso 

I 

Gentlemcul. non si fenna mai e guarda sem­
pre avanti. Per questo motivo ha chiesto 
a otto guru elle. cosa ci riserva il futuro. 
Dal top manager del lusso Michele Noraa, 
che pW\ta molto sulle nuove generazioni 
e sul travel retaU, a Simon Beckerm8.J\, 
fondatore di Depop, che profetizza una 
società basata si1llo . haring; dal premio 

Strega 2017 Paolo Cognettl, che spera 
esperienze ed orno· 
zioni uniche , spie­
gando come si possa 
fare del proprio la­
voro una passione. 
Questo grazie a tut­
ti i personaggi, pro­
tagonisti del IU980, 
del lilestyle, della 
cuitura, della flnan­
.a e dello sport che, 
da quasi 200 numeri 
(settembre, infatti , 
segna l'importante 
traguardo), si rac-

I (_~ (':, II ,( '111~';i ' l 
a un ritorno alla na .. 
tura, .al media artis t 
Felice Lin,os.ni; pas­
sando dall'esperto di 
informatica Martin 
Ford e dallo cl,ef tri­
stellato NlI<o Romito, 
che spiega perché noi 
Eliamo quellO che man~ 
giamo, BeST 

IDEAS Quello che emerge 
da tutte le interviste 
è cbe il d.slderlo di 
sperimentare, cono-

CHE FANNO 
LA DIFFERENZA 

contano nelle pa-
gine del giornale, 
in un percoroo im-
prontato al piacer~ 
di vivere. 
Ma non 8010, Se­
guendo il ftIe rou­

, ge delle Best IdeM, 
ecco la seconda puntata de Le Icone del 
XXI Secolo: partendo dal presupposto 
che tutti banno (quasi) tutto, Gentle­
man è andato alla ricerca del prodotto, 
del servltlo, dell'idea, che fa la dlJTeren­
zn, quello elle rende unico e deslderabUe 
un oggetto, Il must have. Oltre 90 Id.e 
tra materiali aweniristici, nuovi deslgu 
o riedizioni di pezzi cari alla memoria di 
tutti , tecnologie all'avanguardia e prodi­
gi meccanici nei microscopici movimenti 
degli ornlogi, 

scere e scoprire non si 
eclIsserà mai, Proprio 
come fa Gentleman io 
ogni numero, portando 
i proplilettorl in posti 
unici e spesso inaceRsì­
bili: dalle cantine dove 
si producono I migUori 
Champagne al viaggio in 
Giappone da Intrapren-

dere attraverso le parole; per finire al 
marc, a bordo di barche per pesca d'altura 
si1lla scia di Hemh,gway; su megayacht di 
design prodotti dal cantiere Sanlorenzo o 
a festeggiare la 1lnale alI'America's Cup, il 
trofeo v,ellco più antiço e famoso al mon­
do, a Bermuda. Ma anche in alcune delle 
località di Dlare ltal.iane più amate: Por­
tofino, Forte del Marmi, Costa Smeralda, 
Eolic, dove Gentleman Best Idea.a venà 
distribuito in un'inedita ve.te, 


