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DI MARIA EI.ENA ZANINI

anto rumore per
nulla, avrebbe detto
Shakespeare. Forse
scomodare il Bardo
& eccessivo, ma nel panora-
ma della tv on demand sem-
bra proprio questa la ten-
denza quando si parla di
Netflix, Quando a ottobre
era stato annunciato lo sbar-
co anche in Italia della crea-
tura di Reed Hastings, il fer-
mento mediatico, ma non so-
lo, era stato alto: «Seppellira
i concorrenti», <con la libre-
ria e i contenuti che ha, ren-
dera obsoleto qualsiasi altro
competitor». E invece...

Stimolo

E invece a distanza di nove
mesi, complice anche la casa
madre americana che comu-

nica con il contagocee qua-

lunque dato relativo ai singo-
li Paesi, non sembra che lo
tsunami Netflix abbia avuto
particolari effetti sui numeri
degli utenti. O meglio, un ef-
fetto I'ha avuto: ha fatto capi-
re ai competitor le potenzia-
litd della tv on deméand e la
diffusione ormai inarrestabi-
le dello streaming. Oltre alla
necessita di sviluppare il pia-

no della banda larga capillar-
mente a tutto il Paese.
Puntare sull'innovazione
& sempre stata una delle stra-
legie di Netflix che ha pre-
ventivato per tutto l'arco
dell'anno 800 milioni di inve-
stimenti in tecnologia e svi-
luppo, a fronte dei 5 miliardi
previsti per le nuove produ-
zioni. Una cifra che, al mo-
mento dell'annuncio, aveva
fatto infuriare gli azionisti
che rimproverano al patron
margini non all'altezza del
fatturato da 2 miliardi. Resta
il fatto che le produzioni ori-
ginali di Netflix sono difficili
da eguagliare, forti anche
della solida base economica
alle spalle. Titoli come Hou-
se of Cards e Orange is the
new black sono ormai serie

cult. E date le premesse, per
le nostrane Sky e Mediaset &
complesso riuscire eguaglia-
re, almeno in termini di pro-
duzione il «cugino ricco».

Streaming

Secondo uno studio con-
dotto dall'istituto di ricerca
Nextplora, Netflix & il sito di
streaming a pagamento pre-
ferito in Italia. Stando all'in-
dagine, nell'ultimo anno il
16% degli internauti ha usu-
fruito di contenuti sui siti di
streaming a pagamento. E
tra questi, la preferenza del
48% va a Netflix, il 40% a In-
finity eil 3790 a Skyonline, da
poche settimana diventata
Now Tv.

Il network guidato da
Zappia, infatti, ha trovato il

modo di controbattere, sia a
livello di contenuti, investen-
do 40 milioni di euro in due
nuove produzioni originali:
The young Pope e Diabolik,
(forte del successo di Ro-
manzo Criminale e Gomor-
rd, tra i pochi prodotti made
in Italy esportati con succes-
so anche all'estero). Sia rivo-
luzionando la sua Internet tv,
trasformandola in Now tv,
per lappunto, un brand gid
mg:mtivo nel Regno Unito
ricalea quindi il p
di integrazione delle tre Sky:
Italia, Germania e Uk. Obiet-
tivo: una navigazione e un'in-
terfaccia pitt fruibile e imme-
diata e unbfferta pit ricca.
Novita anche in casa Me-
diaset, in attesa del via libera
dell'Antitrust che dovra dare

l'ok alla cessione di Premium
a Vivendi. «La due diligence
& stata fatta, tutto & a posto
— aveva detto a inizio mese
l'amministratore delegato
Pier Silvio Berlusconi duran-
te la presentazione dei palin-
sesti —, i difficile dire se il
closing sara anticipato o
no». Grazie a questa opera-
zione Mediaset diventera il
secondo azionista industria-
le di Vivendi e Premium fard
parte del gruppo francese,
Nell'accordo & anche com-
presa la creazione di un «po-
1o paneuropeos di produzio-
ne e distribuzione di pro-
grammi televisivi, un proget-
to molto complicato di cui
perd si parlerd non prima
della primavera del 2017. E
della nuova piattaforma do-

vrebbe far parte anche Infi-
nity. Ma, precisano da Colo-
gno, il servizio di streaming
resta in Mediaset: «Ci tenia-
mo molto, & lattivita pit vici-
na a quello che pensiamo sa-
ri il futuro — & stato il com-
mento di Pier Silvio Berlu-
sconi — ha pia di 600mila
utenti, siamo leader in [talia
e siamo soddisfatti, ma & un
business ancora molto picco-
lo, questo riguarda sia noi sia
Netflix»

Tv generalista

Ma la battaglia degli
ascolti (e della pubblicita)
non sard solo online; anche i

canali generalisti si stanno

preparando per un autunno
impegnativo. La7 in primis,
dato che deve fare i conti con

gli abbonati epuri»
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la presenza di due ingom-
branti vicini: Sky sul tasto 8
e Discovery sul 9. Due canali
in via di definizione, ma che
stanno cominciando a rita-
gliarsi una precisa identita
anche a livello di contenuti.
Per il gruppo di Urbano Cai-
ro l'obiettivo sard non solo
spingere sugli ascolti, ma
rafforzare la raccolta pubbli-
citaria con previsioni per fi-
ne semestre di una crescita
del2,5%.

Pubbiicita
Forte dei numeri registrati
m‘:l primi sei mesi, con uno
'share complessivo in aumen-
to del 15% rispetto all'anno
precedente, Discovery Italia
si prepara a farsi largo tra le
emittenti grazie ai suoi 13 ca-
nali tra digitale, satellite free
e pay. Un portfolio completa-
to con l'acquisto del tasto 9
dal gruppo editoriale
1'Espresso, su cui l'emittente
guidata dall'amministratore
delegato Marinella Soldi
punta molto. Lo scorso anno
poi, il gruppo ha acquisito,
con un investimento da 1,3
miliardi, i diritti di trasmis-
sione delle Olimpiadi per
I'Europa dal 2018 al 2024.
Non bisogna dimenticare
che a livello pubblicitario, la
pare del leone la fanno anco-
ra i canali generalisti. In par-
ticolare la Rai di Antonio
Campo Dall'Orto che pud
contare sul 22% della torta
degli investimenti pubblici-
tari destinati al piccolo
schermo, ¢ un 13,6% dell'in-
tero mercato.
' @mezanini
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