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La vittoria 
di Cortina 2021 
tra svarioni 
e scambi di foto 
di Franco ar.vlnl 
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N eU'esultan.oR m tutto li J?aese 
dopo la vittoriosa canmdatura 
(ma correva da sola) m Cortina 

per i MondJall m scl del 2021 non si 
possona sottacere alcun! svarloni, che 
rischiano m accremtare la solita 
immagine dell1tàlla . 
dell'ùuprovvlsazlone e del . 
préssapochlsmo. Sul sito della 
Fondazione Cortina2021.com, che si è 
occupata della candidatura della 
loca11tà ampezzana, figtiJ:ava un 
bellissùuo panorama Inneysto. 
Sennoncbé la montagna ritratta non 
era una cùua delle Dolomiti, ma 
nientemeno che la Zugspl!ze; ·la vetta 
più alta della Genoanla (foto). A 
rendere grotte~ca la cosa, 1'1mmagIn .. -
era çoUo~ata nella sezione . 

Prima e ~ In-alto l'immagine' 
promo,lòn,le sul 5110 ~i (9rtina 2021 
con lalotografia della Zugspitzé, 
la vetta più alta della Germania. Qui sopra 
l 'lmm~glne corretta con le Tofane 

lnnovazlQrie. SI bam che la Zugspitze si 
leva poco lontano da Garmlsch­
Parlenldrcken, stazione scUstica 
concorrente di Cortina sul mercato 
lntemazlonale dello scl. Le Dolomiti 
sono s\llte tutelate dall'Unesco Quale 
patri.IDonio dell'umanità, la Zugspitze, 
elle nonosfante l'amore dei tedeschi è 
una clma bruttina, no. È mai poSSibile 
che In tutto i'arcllivio m Dolomlli 
SUperski non cl fosse un'immaglne 
delle montagne più belle del mondo e 
delle sue piste, capace di provare di 
quale innovazione saremmo capacl noi 
Italiani? «t'JD'occasione per sciare nel 
fututo» ~ecllava lo slogan della pagina, 
che fJnIva per risultare anche un po' . 
menagramo. Ma questo non è il solo 
degli svarlonl m Cortina 2021 e a fame 

le spese sono sempre le montagne, 
proprio ciò che la candidatura si 
apprestava a «Vendere» al mondo. Ma 
come si fa a vendere qualcosa, se non 
si sa neppure bene cosa si sta . 
vendendo? Prova ne sia il fatto che nel 
cartelloni della Regione venivano 
presentate come Marmarole gli Spalti 
m Tqro e il Crldola veniva spacctato per 
il Popera. Sarebbe come sl 
pubbliclzzasse Courmayeur con Il Gran 
P-aradlso Invece che con il Monte 
Bianco. Dav'erano i cortlnes~ le guide 
alpine, i maeStri di sel, gli albergatori, 
gli ùupiantistl? Purtroppo In materia di 
lIguracce siamo esperti. Nel 2015 
Cortina si er. canmdata al Mondiali 
con una loto di Madonna m Campiglio. 
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Già stanchi dei social? 
a siamo già stufati? L'era del 

tagga e condIvidi sI sta avviando 
Sul viale del tramonto? S'tiamo 
per (ri)a1zare le teste dagli scher­
mi degli smartpbone per rico­
minciare a Interagire solo vis-à­
vis? Non esattamente, ma I re­
cenli dati sull'utilizzo delle appli­
cazioni racconjano qualcosa di 
Interessante sulle nostre abitudi­
ni: siamo più orientati verso gli 
ambienti di dialogo rispetto a 
quelli di condivisione Indlscri­
minata. 

Secondo SimilarWeb, che 
prende in consIderazione I di­
spositivi Android (1!4% del mer­
cato nel primo tri.IDeslre 2016, 
Gartner), II tempo trascorso al­
l'interno deUe app di soclal 
networldng è In calo. ParlIamo 
Sempre, ad esempio, della bel­
lezza m45 minuti e 4S seCOndl al 
giorno su Facebook, nel caso de­
gli americani, nel prlmllre mesi 
deU'anno. Ma vediamo la cifra 
scivolare dai 48,75 minuti dello 
stesso periodo del 2015. Nel nCM 

, Paesi analizzati (Stati Uniti, Re­
gno Unito, Germania, Spagna, 
Australia, india, SUdafrica, Brasi­
le e Spagna), futilizzo della piat­
taforma da 1,6 mlUardJ di utenti è 
scivolato dell'8 ... 

Anche la novità più tresca, 
Snapchat, passa da 23,17 minuti 
a 18,72 minuti negli Usa e da 
2l,22 minuti a 16,12 lnFrancia.1n 
una delle economie più glliotte 
dal punto di vista del potenziale, 
nonostante la crisi, rimane però 
stabile: J'app gialla In Brasile è 
ancoUlta sopragllllmlnutl e, s0-
prattutto, può contare su una 
crescita delle installazioni. 

Instagram deve fare I conti 
con la Oessione più consistente 
~23.7"). ln patria e In Sudafrica 
i app m foto ha «ceduto» circa IO 
minuti. E deve stare attenta al­
l'india - 20na alla quale la Si1i­
con valley guarda con cupidigia 
- dove i download sono scesi di 
più di lO punti percentuali. . 

Twitter, oltre al grattacapo 
della crescita dègU utenti, deve 
misurarsi con una disaffezione 
del 23.4 .... La scure è ancora una 
volta francese, da 19,8 a 13,.1 mi­
nuti, ma anche gli Stati Uniti per­
dono per strada 5 minuti. E l'in­
ma ridimensiona le Installazioni 
di 13 punti percentuali. 

A sfregarsi ie mani, come det­
to, sono le app m messaggistlca. 
Sia Facebook Messenger sia 
WhatsApp, entrambe parte del 
regno di Mark Zuckerberg, non 
mostrano battute d'arresto e 
continuano ad arrampicarsi ln 
patria (' 2% e dal 15 al 209(, del di­
sposlttvi). Senza dimenticare 
che Snapchat, che punta molto 
sugli scambi privati, conquista 
nuovi schermi non solo ln Brasi­
le ma anche In Germania, Spa­
gnaelndia. 

SI sta sviluppando, quindi, 
una modalltà di condivisione 
più dlretta e nata In modo spe<;i­
fico Per gli schenni mobUl. 

Martlnll Panni" 
@martinapennisi 
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È in calo ~ tempo che trascorriamo su Facebook, Twitter e gli altri 
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L'ipnosi è finita 
E adesso si inizia 
a usarli bene 
di Beppe SeversnlJ:lI 

A l tempi di Lascia o raddoppia? 
. (1955-1959), quanti ghardavano il 

. programma e quanti il 
televlsore? Q\1l1nti erano a!fasclnatl dal 
messaggio (U quiz) e quanti dal mezzo 
(la scatola magica apparsa In salotto)? 
Pnò sembtare un modoinSollto per 
èommentare la mancata crescita del 
prindpall soda!; ma la questione è tutta 
qui. n periodo Ipnotièo è flhIto. 
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Facebook ha dodicl anni, Twltter dieci, sull'app è diminuito? È un problema 
lnstagram sei, Sna\>chat ctnque. Stanno per I padroni di casa, come ha' 
tra l'Jnfanzla e fadolescenza; ed è sottolineato li Reuters Jnstitute lor!he 
normale·che, a un certo punto, si Study 01 )ournallsm (1oumalism. media 
smet;ta di crescere vertiginosamente. . .' and technology pre-dictions 2(16). 
Non è l'inizio della !lne, è la fine Facebook, come gli altri soclal, vuoi 
deU'Jnlzlo. I sodal, ormai. fanno parte , tenen:l più tempo sull'app, farci 
della nostra 'I1ta.quotldlana. Non a caso, lnteragire e aumentare il cosiddetto 
gli utenti aumentano. Prendiamo engagement (cbe si può vendere ai 
Facebook. Nell'ult1ma trtmest;raJe pubblicitari). Ma, per noi utenti, rldWTe 
(aprile 2(16) ha annunciato d'aver quel tempo è normale. Anzl, salutare. 
raggiunto 1,69 m1llardI di utenti attivi al L'uso bullm1co è un segno 
mese (Montlùy Actlve Us=), +15% d'entusiasmo e d'ùupazienza; poi cl si 
rispettoallo scol'Sil annO; e 1,51 miIiardl dà un ritmo, come per 11 sesso nel 
di utenti attivi al mese su moblle inatri.IDonio. Non occorre essere 
(MQblleMontlùy ActIve Users), +21'" speciaIlstI - anzi, meglio non esserlo 
Nonostante le difficoltà, - per notare cette tendenze. Tom1amo 
anche'I'Wltter nell'ult1ma lIImestrale ha al principe del soclaI, Facebook. I 
riportato un aUInento dLMonthly ActIve ventermllo usano, non ne abusano. 
Osem: aro milioni ('3%rtspetto allo spesso, a eccedere, sono le mamme e I 
scorso anno). n tempo trascorso papà, ch~ mostrano la foga dei neofitl. 
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Twitter? ChI non riesce a staccarsene, 
soffre di una nevrosi. C'è cIli esagera 
con li tlto calcistico e l'amaro dopo I 
pasti; a1ctm1 colleghi giorna1Jsti 
eccedono con tweet e rerw.et 
(dIslntossimtevl, per li vostro bene). 
~alcuno dirà: perché, allora, vediamo 
sempre più persone chine sui telefoni 
(In metrP, al ristorante, sulle strisce 
pedonali)? Semplice: perché In rete non 
slllm1tano a controllare l'altrui 
esibizionismo SU Facebook e a testare la 
propria arguzia su Twitter. Fanno molte 
altre cose: controllano la posta SU 
GmalI, ascoltano musica su Spotlfy, 
cercano la strada con Google Maps, etc. 
È un progreSSO? ChIssà. Certamente, è 
un'evoluzione. 

(Ha collaborato 
Stefania Chiale) 
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