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La crociata
del “Divino”
Elon contro
i giornali

»MARCOSCARRT
ravda. Ecco come
.~ Elon Musk, daalcu-
niribat-
tezzato il “Di-
vino”, vuole
chiamare un
nuovo sito
web dedicato
alla“valutazio-
ne” dei giornalisti
che parlano male di Tesla.
O semplicemente - ag-
giungiamonoi-che fanno
il proprio lavoro: le pulcia
un’azienda che brucia de-
naro a ritmi record e, se
non ricapitalizzata entro
pochi mesi con soldi fre-
schi, & destinata al falli-
mento. Come il famigera-
to house organ del partito
comunista russo, anche la
moderna Pravda sara ge-
stita da uomini fidati del
“Divino”,come quel Jared
Birchall, prezzemolino
nelle sue tante aziende, e
presidente dellasocietae-
ditrice, la Pravda Corp.

QUANDO le testate ameri-
cane, abbagliate dalla no-
vitd, contribuivanoacrea-
re il mito di Tesla andava
tutto bene. Ora che qual-
cuno si & (finalmente) in-
filato gli occhiali da sole,
Pimprenditore visionario
che fa? Propone un pagel-
lonedibuoniecattiviqua-
si che il problema fossero
i giornali e non la sua, di-
scutibile, gestione, 11 23
maggio Musk ha twittato:
“] giornalisti sono costan-
temente sotto pressione
per ottenere il massimo
deiclice guadagnareisol-
di delle pubblicita, pena
essere licenziati. Situa-
zione spinosa, perché Te-
slanonfapubblicita, men-
tre le aziende che si occu-
pano di combustibili fos-
sili e di macchine a benzi-
na/diesel sono tra i pub-
blicitari piti generosi del
mondo”, Forse perché
non hanno perso 710 mi-
lioni di dollari nei primi
tre mesi dell’anno. E ma-
gari riescono a produrla

ualche macchinadaven-

ere, non come succede
alla Model 3.
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