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Ri-Mediamo
Il futuro
«rivoluzionario»
dellaradio

VINCENZO VITA

el disinteresse presso-
ché generale si & cele-
brata ieri la «Giorna-

ta mondiale della radio», de-
dicata quest’anno allo sport.
Eppure si tratta di un me-
dium immortale, capace di
trasformarsi: diede il via alla
comunicazione moderna
all'inizio del ‘900 e connota
ora I'ibridazione post-media-
tica dell'era digitale. E si, per-
ché I'intreccio con le tecni-

che diffusive numeriche ha
di fatto celebrato il matrimo-
nio con la rete, surclassando
la sorella maggiore, la televi-
sione. Che, nella sua versio-
ne generalista, vive ormai
solo grazie ai grandi eventi:
dal festival di Sanremo al
Commissario Montalbano.

Laradio, invece, naviga
veloce con i suoi palinsesti,
in cui la bardatura dei gene-
ri e dei format# solo un ri-
cordo. _

La crescita del fatturato
pubblicitario, in controten-
denzarispetto agli altri mez-
zi, & il segno di una vitalita
non effimera. Tuttavia, in
un’ltalia in cui le regole nel-
le comunicazioni sono spes-
soun optional, anche la be-
nemerita radio non sfugge
alle tentazioni.

Infatti, nei mesi scorsi Me-

diaset ha fatto il pieno: a Ra-
dio 101 sisono aggiunte le
stazioni di Finelco (105 e Vir-
gin), nonché Radio Subasio.
Quest'ultima, attenzione, &
formalmente locale, ma di
fatto trasmette su quasi tut-
to il territorio nazionale,

Insemma, ecco un ulterio-
re «duopolios, cugino di quel-
lo televisivo.

1 due pezzi forti sono insi-
diati dalla storica Radio Di-
mensione Suono e dall’att-
vismo di Rtl, network da an-
ni presente nel mercato, pu-
re animato dalla logica del
trust. Nel piccolo impero
dell'imprenditore Lorenzo
Suraci sono entrate Radio
Zeta e Radio Freccia, ex Ra-
dio Padania che pure era
un'emittente comunitaria
teoricamente estranea alle
dinamiche commerciali,

Insomma, concentrazio-
nia go-go sotto lo sguardo
un po’ miope delle autori-
ta competenti.

L’Agcom, che ha celebra-
to qualche giorno fa in
un'impegnata cerimonia
alla Camera dei deputati il
ventesimo compleanno,
non ha forse ritenuto di ac-
cendereiriflettori in modo
sistematico. La stessa Autori-
ta antitrust si & limitata ad
imporre al gruppo di Berlu-
sconi di non raccogliere an-
che la pubblicita di Radio
Kiss Kiss. Pochino, in verita.
Cosi, mentre lo sguardo &
rivolto altrove, si & creata -
silenziosamente - una poten-
te filiera di potere.

Enon sicreda che laradio

non incida sul clima di opi-
nione. Lo intui Roosevelt
quando usd laradio per lan-
ciare il «tNew Deal» e, pur-
troppo, ben lo capironoire-
gimi autoritari degli anni
venti e trenta. Ora, grazie
alla molteplicita di piattafor-
me messe a disposizione
dall'incrocio con larete, I'in-
fluenza aumenta.

Non per caso molti brani
di musica o le canzoni in fa-
se dilancio scelgono lara-
dio, vero e proprio «red car-
pet» dei successiin fieri.

La celebrazione del gior-
no della radio, che presto
diventera una scadenza uffi-
ciale dell'Unesco su propo-
sta di una cinquantina di pa-
esi, non rimahga - dunque-
un rituale,

E tempo di rimettere la
testa nel settore, immagi-

nando finalmente una vera
normativa dedicata, stac-
candola dalla marmellata
televisiva.

Non solo. Pure la Rai po-
trebbe abbracciare la moder-
nita, trasformando la glorio-
saradio in un’autonoma so-
cieta del servizio pubblico,
sinergica con i comparti che
sioccupano di Internet.

Sitratta diriprendere il
filo originario, quando le
onde hertziane rivoluziona-
rono stili, linguaggi, modelli
culturali.

La radio ha il diritto (eil
dovere) di riprendere il lato
ariveluzionarios della sua
storia. Medium caldo sempli-
ce e duttile contiene gli in-
gredienti per i irrompere
nel panorama ingrigito del-
la televisione e nel regno am-
bivalente dei social.



