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Definitive le regole
sul credito d'imposta
per la pubblicita
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Si avvicinano i titoli di coda
perlavicendadel bonus pubbli-
cita per imprese, lavoratori au-
tonomi, enti no profit che inve-
stono in campagne pubblicita-
riesuquotidianio periodici (an-
che online), emittenti tv e radio
locali. A quanto risulta al Sole 24
Ore, ieri il ministero dello Svi-
luppo Economico, il ministero
deli'Economia e la Presidenza
del Consiglio hanno apposto la
firma al regolamento (un
Dpcm) che fissa le procedure
per accedere a questa agevola-
zione molto attesa dal settore
editoriale nel tentativo di dare
nuovo slancioallaraccolta pub-
blicitaria. I.'agevolazione & sta-
taintrodottadallamanovracor-
rettiva 2017 poi modificata dal
collegato fiscale (legge
172/2017),

Conlafirmadiierisiavvicina
il“The End", al qualemanca ora
sololaregistrazione della Corte
dei Conti di questo testo di
Dpem, che constadiotto artico-
li in cui vengono chiariti i punti
chiave quanto asoggetti benefi-
ciari, investimenti ammissibili
ed esclusi, limiti delle condizio-
ni di agevolazione, procedure e
controlli. Le prime indicazioni
erano comungquegiastate forni-
teconunanotasullapaginaweb
del dipartimento per I'Informa-
zione e 'Editoria della Presi-
denzadel Consiglioloscorso 24
novembre,

Il Dpem chiude cost il cer-
chio, dando le indicazioni ne-
cessariesuquestamisuracheéa
valere suuna dote complessiva
di62,5 milionidi euro. Siparladi
50 milioni per gli investimenti
sullastampa (20 per quellieffet-
tuatinel secondo semestre 2017
pill 30 da effettuare nel 2018) e
12,5 milioni per gli investimenti
sulle emittenti radio-televisive
nel2018.

Sono tutte risorse che saran-
no messe a disposizione di im-
prese, lavoratori autonomi ed
entinon commerciali che effet-
tuano investimenti in campa-
gne pubblicitarie sulla stampa
quotidiana e periodica, anche
online, esulle emittentitelevisi-
ve e radiofoniche locali, analo-
giche o digitali, il cui valore su-

peri almeno dell'1% gli analoghi
investimenti sugli stessi mezzi
di informazione nell'anno pre-
cedente. A loro potra essere at-
tribuito un credito d'imposta
parial7se delvaloreincremen-
tale degli investimenti effettua-
ti, elevato al 9o% nel caso di mi-
croimprese, Pmi e startup inno-
vative.Quest'ultimocasoépert
é subordinato all'esito della no-
tificache,aprovvedimentoulti-
mato, sard inviataa Bruxelles.

Il eredito & concesso per l'ac-
quisto di spazi pubblicitari, al
netto quindi di tutte le altre spe-
se accessorie (agenzie, creativi,
costidi intermediazione) nel li-
mite massimo complessivo del-
lostanziamento dispesa stabili-
to dalla legge, previa richiesta
da parte del contribuente sul

Agevolazione del 75%
solo per le spese sostenute
per gli spazi pubblicitari

e non per i costi accessori
come agenzie o creativi

modello che sard definito con
'agenzia delle Entrate. A quan-
torisultaal Sole24 Oreunatipo-
logia di modello, molto sempli-
ce, sarehbe gia stato definito.

Per quanto riguarda il com-
plesso delle risorse, & fissato un
tetto massimo individuale nel
caso in cui i crediti richiesti su-
perino l'ammontare delle risor-
sestanziate, [1limite & del 5% sul
totalequandositrattadiinvesti-
menti su stampa e online e del
29 in caso diinvestimenti effet-
tuati su radio e tv (tutti questi
soggetti destinatari degli inve-
stimenti devono essere iscritti
alRegistrodeglioperatoridico-
municazione).

L'incentivo potra essere uti-
lizzato solo incompensazione e
a essere escluse dal credito
d'imposta sono le spese soste-
nute per l'acquisto di spazi de-
stinati a televendite, servizi di
pronostici, giochi 0 scommesse
con vincite in denaro, di mes-
saggeria vocale o chat-line con
servizi asovrapprezzo,
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