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Bbc si apre sui contenuti 
Budget di 142 mln su fonnat e app per ragazzi 

DI MARCO A, CAPISANI 

B
bc manderà in onda 
un paliosesto con 
molti più program­
mi di generi diffe­

r nti, pur di arginare la 
fuga degli spettatori (so­
pl'attutto più giovani) verSO 
internet o pur di combatte­
re la concorrenza di nuo­
vi operatori alla Netflix e 
Aroazon. Quindi, secondo 
il nuovo piano di sviluppo 
firmato dal d.g. Tony Hall 
e dal presidente David Cle­
menti , si partirà per esem­
pio investendo 14,4 milioni 
di sterline in più (16,4 mi­
lioni di euro) nei program­
mi per bambini e ragazzi. A 
disposizione c'è un budget 
complessivo di 124A milio­
ni entro il 2019-2020 (141,7 
milioni di euro), di cui 31,4 
milioni riservati all'Dnli­
ne (35,8 mli'ioni di euro). 
Ma le riSors8 aggiuntive 
non iierviranno solamente 
per produrre nuovi format 
tv, oltre a quelli esistenti 
che proseguiranno, mn do­
vranno anche e soprattut-

I 

to arricchire il ventaglio 
dei contenuti delle singole 
trasmissioni . Tra l'altro, si 
vogliono lanciare sul mer­
cato clip, blog e videoblog, 
podcast e applicazioni. Non 
solo, aumenteranno le neW8 
legate all'attualità, il mix di 
musica trasmesso da Radio 
1, i contenuti locali da Sco- . 
zia, Galles e Nord Irlanda e 
le trasmissioni in streaming 
sulla piattaforma iPlayer e 
ancora i servizi di ReaHty 
Check contro le fake news. 

"La sfida è reinventarsi 
per andare incontro alle 
nllove generazioni .. , ha di­
chiarato Hall .• Esploriamo 
le ultime tecnologie," carne 
la realtà virtuale, l'attiva­
zione vocwe e ancora l'in tel~ 
ligenza artificiale. In questo 
modo) sempre secondo il di­
rettore generale, .;:vogliamo 
ma ntenere la nostra 
reputazione nel­
la tv lineare e, al 
contempo, pianifi­
chiamo uno degli 
i.nvestimcnti più 
importanti per i 
giovani. Quello 

che vogliamo raccontare è la 
Gran Bretagna che cambia, 
le differenti realtà dentro 
la stessa nazione., Come la 
Gran Bretagna, di recente, 
che ha votato . leave- dalla 
De e ha spinto l'em.ittente 
pubblica di Sua Maestà a 
rilanciare i1 servizio Inter· 
nazionale. 

Certo non è tutto rose e 
fiori nella londinese 

de lla tv, cbe in passato è 
stata accusata di interes­
sarsi maggiormente dei suoi 
ascolti e meno di assolvere 
ai compiti del servizio pub­
blico (pur essendo in Italia 
spesso usata come modello 
di riferimento per la Rei). 
Infatti a rovinare le aspet­
ta.tive ci ,sono i conti che 
non hanno permesso gran­
di manovre in questi anni. 
Nel 2016, per esempio è 
stato presentato un piano 
di contenimento dei costi 
per 550 miUoni ·di sterline 
(626,2 milioni di !luro). E 
in questo piano è rientrata 
con 80 milioni di sterline 
attesi di efficienze (oltre 90 
milioni di euro) Bbc News, 
che proprio oggi si è tornati 
a sostenere. 

Il gi usto compromesso? 
"Non rinunciare alla quali· 

tà dei contenuti e alla di­

I 

mensione del ràccon-
to •• ha concluso 
Hall, .armi con­
tro le quali ne­
anche Amazon e 
NeWix possono 
resistere-, 
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( PAOLA FERRARI 

I Alevi entra 
in Lucisano 
col 5,76% 
"aola Ferrari De 8ene­

detti entra con il 5,76% 
in Lucioano Media group, 
socletà Quotata sul me" 
cato Ahn di 80rs. ltalla­

, I1A e specializzata in pro­
duzione, distribuzione 
nel8cttore audiovisivo c 
gestione multiplel<. L'ac­
quisto portato avanti at­
traverso la società Alcvi 
ha un valore complessivo 
di 8 mUloni di euro. /la.n­
no ceduto quote i soci 
Fulvio Luclsano (per lo 
0,96% l, Federica e Paola 
Luclsano (ognuna per U 
2,40%), L'accordo sarà 
operativo da settembre 
e si concretizzerà ili 011 

patto parasociale di du-
I rata triennale e rinno­
I vabile, In para.llelo Pao­

la Ferrari De Benedetti 
(cbe è impegnata anche 
in Visibilia Edi toro di 
Daniela Santanché) en­
tra nel cda di Luclsa­
no Media group come 
responsabile dell'area 
docoJUm documentari e 
new media. 

France Télé fa audience con il Tour de France ma perde soldi 
da Parigi momeTL.td'apprWJriatumsymboliqu. pas8~ una volta nella vita e può versarne 25 nelle c~s8e della Aso, 

GIUSEPPE CORSENTINO du temtClre natlOnal-, è un momen- cambIare tutto. Amaury sport orgamsation, la SOCIe-

Vi ricordate quella frase cbe l'Uomo 
di Vetro, il personaggio immagina­
rio del celebra film Amelio Poulain, 
suSSurra a1l'oreechio della candida 
Amelie (l'attrice francese Audrey 
'!'alou)? 
fi.,La chance c1esl comme le To,J,r de 
France. On l'attende longtemps et ça 
pusse vite., la fortuna è come il Thur 
de France, uno l'lISpetta per tanto 
tempo e pdi passa in un lampo, La 
si potrebbe ricordare, con pizzico 
di cattiveria, ai diri~entj di Fran­
ce Télévisions, la Rai francese, c\le 
quest'anno. a differenza del passa­
to, hanno deciso di trasmettere sui 
canali di France2 e Frnnce3 tutte 
le 21 tappe del Tour, arrivato alla 
Bua 104- edizione, convintissimi che 
cos! avrebbero alzato il livello medio 
dell'audience dell'emittente pubbli­
ca (non proprio brillante in questo 
periodo, al netto delle trasmissioni 
politiche per le elezioru presidenzie­
H, come sì sa) e, magari, avrebbero 
portnto qualohe risorsa pubblicita­
ria aggiuntiva (anche qui il pietto 
piange), 

Del l'esto la Gronde Boucle, il 
Gronde Giro, inventato nel lon­
tano 1903 dal quotidiano sportivo 
L'Equipe per aumentare le vendite 
(esattamente come fece la ~zet­
ta dello Sporl con il Giro d'Italia 
qualche anno dopo, Del 1909) e che 
si conclude puntualmente in un 
tripudio di folla a Perir, all'Arco di 
Trionfo, è unO di quegh awenimen­
ti che scuotono il cuore sportivo (e 
nazionalista) dei francesi (<<C'est un 

to di appropriazione simbolica del Finora sono stati sottoscritti con- tà che organizza e gestisce il Tour di 
Paese, è arrivato a scrivere un go- tratti per circa 8 milioni di euro proprietà della famiglia Amaury, la 
ografo abbastanza famoso, Glle. (un milione in più rispetto all'anno stesaa che edita da un secolo C.'Equi­
Fumey ch insegna alla Sorbona e scorso) con inserzionisti del calibro pe ed è pure proprietaria di Equipe 
anima un . café géographique-, in- di AppIe, UOréal, Mars (caramelle); Tv, il canale sportivo che trasmet­
contri culturali al Café Fior, locale Skoda, Cofidis (credito al consumo), te, ovviamente, tutte le tappe pur 
stbrico di Parigi ), Krys (occhialerial e questo sembra non avendo neanche una troupe al 

Ecco, sull'audience I manager di 
France Télé, a cominciare da Eric 
Le Lay, il direttore dei servizi spor­
tivi, hanno avuto ragione: lo share, 
in queste prime tappe (t,a paren­
t.si, il nostro FabIo Aro, il piccolo 

far felice MariBlUle Slproudhis, seguito. 
direttrice generale di France 'l'élévi- Come fa? Semplice, utilizza il .gira­
sioM Publicité, la Sipra francese. to- di France 'l'élévisions che in que­

Peccato che a fronte di questi 
8 milioni di euro entrate pub­
blicitarie, l'emittente di Stato deve 

sto modo, cioè con una sorta di cam~ 
bio merce, paga i diritti d'immagine 
detenuti in modo ferreo dalla Aso 
della signora Marie,Odile Amau­

sardo di Villacidro, 
l'unico che potrebbe 
vincere qualcosa, 
non s'è visto nean­
che un attimo), non 
è mai sceso Botto il 
30%, anohe Be noo 

SE Il AlL SHARE 23.196,89 ' - 0,12 ' , . 10.80 

ry, erede del fondatore 
Emilien . • Cel" fail part de 
l'accord: une parttA en. aash 
et n.ous Mua engageons aus­
si à produire les images ., fa 
parte dell'accordo, cash più 
la fornitura delle immagi· 
ni, spi~ il capo dei servizi 
sportiVI di France Télé. 

ha toccato il record Titolo " 
del 40,4% dell'edi -
zione del 2013 e sono 
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lontanissimi i tempi, Gairo Communlcatlon 3,8860 -0,36 1,99 522,3 
La differenza è che con le 
immagini girate dalla tv 
pubblica L'EquipeTv diven­
ta il primo e pi il agguerri lo 
concorrente della tv pubbli­
ca che con il Tour pensava 
di rimettere un po' a posto 
i suoi conti , il risultato, in­
vece, è che -le group perd 
de l'argent auec 10._ Grande 
Boude., cha France Télé 
perde dei gran soldi, com­
men ta amaro uno storico 
del Tour, il sociologo Jean­
François Mignol, autore 
di una liistoire de Thur de 
France (Editions La Décou-

anni Ottanta, quan­
do un gigante del 
ciclismo francese, 
Bernard Hinault, 
vinceva tutto, il '}bUI, 
il Giro d'Italia, la 
Vuelta Espana. 

Al contrw'io, sul 
fronte dello rac­
colta ~ubblicitaria 
e degli sponsor, il 
Tour non si sta di­
mostrando quella 
grande occasione. 
come la chance della 
piccola Amelie, che 
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